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STARTUP THAILAND 2019 



“มหาวิทยาลัยมีศักยภาพมหาศาลที่จะปลดปล่อยศักยภาพของนักศึกษา และต้อง
ร่วมสร้างให้นักศึกษามี Entrepreneurial Spirit กระทรวงการอุดมศึกษาฯ จึงจะจัดตั้ง

กองทุนยุวสตาร์ทอัพในมหาวิทยาลัยให้นักศึกษากล้าคิด กล้าลองผิดลองถูก และ
กล้าล้มเหลว เพราะความส�าเร็จในชีวิต ไม่ใช่เพียงใบปริญญาเท่านั้น แต่ยังเป็นการได้

ท�าตามความฝันเพื่อสร้างประโยชน์ให้สังคม”
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Startup Thailand 2019: 
Startup Nation

	 การจัดงาน	Startup	Thailand	2019	ภายใต้แนวคิด	

Startup	Nation	ซึ่งเข้าสู่ปีที่	4	ในครั้งนี้	ประเทศไทยได้แสดง

ให้เห็นถึงศักยภาพที่แข็งแกร่งพร้อมระบบนิเวศที่แข็งแรงยิ่ง

ขึ้นในฐานะประเทศที่ให้การสนบัสนนุและส่งเสรมิวสิาหกจิเริ่ม

ต้น	(Startup)	อย่างจรงิจงัและเป็นรปูธรรม	เพื่อน�าประเทศไทย

ก้าวสู่การเป็น	Global	Startup	Hub	ของภูมิภาคเอเชียตะวัน

ออกเฉียงใต้อย่างแท้จริง

	 การจัดงานในครั้งนี้	ก�าหนดจัดขึ้นเป็นระยะเวลา	5	วัน	

ในสถานที่	9	แห่ง	เพื่อแสดงศักยภาพย่านนวัตกรรมกรุงเทพ	

(Bangkok	Innovation	Corridor)	และเป็นปรากฏการณ์์ใหม่ 

ที่ระบบนิเวศมีส่วนร่วมเป็นเจ้าของงานในรูปแบบที่ตัวเอง 

ถนัด	ณ์	สถานที่ของตัวเอง	ทั้งองค์กรภาครัฐ	ภาคเอกชน	

อาทิ	ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ	(องค์การมหาชน),	Siam	

Innovation	District,	 True	Digital	 Park,	 TCDC,	DTAC	

Accelerate,	AIS	DC,	KX,	NapLab,	Glowfish	กับการเดิน

ทางทีส่ะดวกสบายด้วยเส้นทางรถไฟฟ้าเชือ่มโยงกจิกรรมใน

แต่ละย่านนวตักรรมเข้าด้วยกนั	เพือ่ตอกย�้าว่ากรงุเทพฯ	เป็น

เมอืงดทีีส่ดุในเอเชยีส�าหรบัสตาร์ทอพั	งานครัง้นี	้เป็นการรวม 

พลงัสตาร์ทอพัชัน้น�าของประเทศไทยและระดบัโลกมากกว่า	 

500	สตาร์ทอัพ	 รวมถึงหน่วยงานในวงการสตาร์ทอัพจาก 

ภาครฐั	ภาคเอกชน	ประชาคม	เครอืข่ายความร่วมมอืจาก	40	

ประเทศ	เพื่อเปิดมุมมองความคิดใหม่	ๆ	และค้นหาสุดยอด 

ไอเดียธุรกิจที่จะเติบโตเป็นยูนิคอร์น	และสร้างปรากฏการณ์์

ใหม่ที่ไม่เคยเกิดขึ้นมาก่อน	ในประเทศไทย

		 ไฮไลท์ส�าคัญของงานในปีนีมุ้ง่เน้นไปทีเ่ทรนด์โลกในเรือ่ง 

ของ	Deep	Tech	และ	MAR	Tech	ที่เริ่มเข้ามามีบทบาทใน 

วถิชีวีติของคนยุคปัจจุบนัอย่างแยกกันไม่ออก	ท่ามกลางการ

แข่งในโลกเศรษฐกจิแห่งอนาคต	ทกุอย่างล้วนเป็นไปได้ทัง้สิน้	

เทรนด์ของธุรกิจหลากหลายถูกน�ามาแลกเปลี่ยนและแบ่ง

ปันกันในเวทีต่าง	ๆ	ที่จัดขึ้นภายในงาน	 โดยเหล่าสปีกเกอร์

ซึ่งเป็นผูู้้ประกอบการ	ผูู้้เชี่ยวชาญ	และผูู้้มีประสบการณ์์ใน

ธุรกิจสตาร์ทอัพระดับแนวหน้าที่ประสบความส�าเร็จทั้งไทย

และต่างประเทศ	 เพื่อเปิดโอกาสและมุมมองใหม่	 ๆ	 ให้กับ 

ผูู้้ที่มาร่วมงาน

 Deep Tech	คือเทคโนโลยีขั้นสูงที่เราไม่เคยคาดคิดว่า

จะสามารถเกดิขึ้นจรงิ	แต่วนันี้มนัได้เกดิขึ้นแล้ว	เช่น	โทรศพัท์

มือถือที่ไม่ต้องชาร์จแบตฯ	 เนื้อสัตว์ที่ผู้ลิตขึ้นในห้องทดลอง	

ต้นไม้ที่สามารถสร้างภูมิคุ้มกันให้ตัวเองต่อสู้กับโรคต่าง	ๆ	

ได้	Deep	Tech	เป็นเทคโนโลยีที่เกิดขึ้นจากการท�าวิจัยและ

พัฒนาที่ต้องอาศัยความเชี่ยวชาญเป็นอย่างมาก	ปัจจุบันมี

หลายนวัตกรรมพร้อมที่จะออกเดินทางออกจากห้องทดลอง

สู่โลกพาณ์ิชย์	ยกตัวอย่างเช่น	AI	หรือปัญญาประดิษฐ์	ที่ถูก

พัฒนาจนสามารถท�างานได้ดีกว่ามนุษย์ในหลาย	 ๆ	ด้าน	

รวมถึงชีววิทยาสังเคราะห์	(Synthetic	Biology)	ที่จะมาพลิก

โฉมหน้าของอตุสาหกรรมการเกษตรและธรุกจิด้านสขุภาพให้

เปลี่ยนไปอย่างที่เราไม่เคยรู้จัก	อาทิ

- EpiBone	สตาร์ทอัพที่มีฐานอยู่ที่สหรัฐอเมริกา	ซึ่งมี

สมาชกิและหนึ่งในผูู้้ก่อตั้งเป็นคนไทย	EpiBone	มีเทคโนโลยี

ชีวภาพพฒันาการสร้างกระดกูใหม่	โดยการสแกนข้อบกพร่อง

ของกระดกูและเซลล์ต้นก�าเนดิของผูู้ป่้วยเพื่อสร้างและท�าการ

ปลูกถ่ายกระดกู	ด้วยการน�าสเตม็เซลล์ที่มอียูใ่นร่างกายของ

คนมาเพาะเลี้ยงและสร้างเป็นชิ้นกระดูกอ่อนที่พอดีกับส่วน

ที่ร่างกายต้องการ	ขณ์ะเดียวกัน	บริษัทก็มีเทคโนโลยี	 3D	

CT	Scan	 ทีด่ีไซน์กระดูกของแต่ละบุคคลในส่วนทีร่่างกาย

ต้องการออกมาได้	 ซึง่ช่วยในการซ่อมแซมข้อบกพร่องและ

ปรบัปรงุการสร้างกระดกูและการงอกใหม่	ซึ่งนบัเป็นวธิรีกัษา

ที่ดีที่สุด	เพราะเป็นการใช้ชิ้นส่วนในร่างกายตนเองซ่อมแซม

ชิ้นส่วนที่หายไป	และในอนาคต	เทคโนโลยีตัวนี้จะถูกน�าไป

ใช้ในวงการศัลยกรรม	 เช่น	การปรับโครงสร้างใบหน้า	การ

วิจัยผู้ลิตภัณ์ฑ์กระดูก	เป็นต้น

- EatLab	 เป็นสตาร์ทอัพที่ใช้ข้อมูลในร้านอาหารเพือ่

บอกว่า	ยอดขายมีจ�านวนเท่าใด	หรือเมนูใดขายดี	 โดยใช้

แพลตฟอร์มปัญญาประดิษฐ์และเทคโนโลยีบล็อกเชน	 รวม

ทั้งการจัดเก็บข้อมูลปริมาณ์มากในการหาข้อมูลที่แท้จรงิของ

ลกูค้าเพ่ือให้ทราบถึงพฤตกิรรมที่แท้จริงและแม่นย�า	ช่วยให้รู้

ถงึพฤตกิรรมและความพงึพอใจ	สามารถคาดการณ์์ยอดขาย
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ของผู้ลติภณั์ฑ์นัน้	ๆ 	ไปจนถงึการปรบัปรงุสตูรของอาหารและ

เครื่องดื่ม	ช่วยวเิคราะห์และคาดการณ์์ถึงแนวโน้มพฤตกิรรม

ในอนาคตได้

		 สิง่ทีส่�าคญัที่สดุในโลกธรุกจิ	คอื	ข้อมลู	เทคโนโลย	ีและ

ความเชื่อใจ	โดยเฉพาะ	Deep	Tech	Startup	ซึ่งก�าลังเติบโต

และเป็นธุรกิจที่ช่วยให้ผูู้้คนมีคุณ์ภาพชีวิตที่ดีขึ้น	 ช่วยเพิ่ม

ประสิทธิภาพและสร้างมลูค่าเพิ่มให้กบัภาคธรุกจิได้	ทีส่�าคญั

ไปกว่านั้นคือการเชื่อมโยงให้ถึงผูู้้คน	ท�าให้ผูู้้บริโภคเข้าถึง

ข้อมูลง่ายที่สุด	หลังจากนั้นคือการสร้างความเชื่อใจให้กับ

ผูู้้ใช้	เพราะเมื่อมีความเชื่อใจเกิดขึ้นแล้ว	ก็จะเกิดเป็น	Trust	

Economy	ซึ่งเป็นการท�าธุรกิจบนความเชื่อใจซึ่งกันและกัน

ธุรกิจหลายแขนงล้วนเจอวิกฤติเศรษฐกิจและการเปลี่ยนไป 

ของพฤติกรรมผูู้้บริโภค	หลายธุรกิจเริ่มล้มหายตายจาก	

แต่หลายธุรกิจยังอยู่รอดได้	 และมีอีกมากมายก�าลังเติบโต	 

นั่นเป็นเพราะในวิกฤติย่อมมีโอกาสเสมอ	 การปรับตัว	

เปลี่ยนแปลงตัวเอง	และคิดต่างอย่างสร้างสรรค์จึงจะท�าให้ 

ธุรกิจเติบโตและอยู่รอดได้อย่างยั่งยืน	 ไม่เว้นแม้แต่ธุรกิจ 

ด้าน	MAR	(Music,	Art,	Recreation)

 MAR Tech	 คือเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่เกี่ยวกับ 

ดนตรี	ศิลปะ	และนันทนาการ	ซึ่งมีความส�าคัญไม่ยิ่งหย่อน 

ไปกว่าอุตสาหกรรมด้านอื่น	ทิศทางของกลุ่มธุรกิจนี้มีขนาด 

ใหญ่	เป็นกลุ่มที่ต้องใช้ความคิดสร้างสรรค์และใช้นวัตกรรม 

สงู	ในเวทีโลก	อุตสาหกรรมนีมี้ความโดดเด่นอย่างมาก	มีการ 

ใช้เทคโนโลยีรูปแบบใหม่	ๆ	ในการสื่อสาร	การท�าเพลง	หรือ 

ท�าคอนเทนท์ที่มีความหลากหลาย	ธุรกิจ	MAR	Tech	ยังก่อ 

ให้เกดิการสร้างงานต่อยอดและกระบวนการสร้างสรรค์อืน่	ๆ 	

เป็นห่วงโซ่ตามมา	การสนับสนุนกลุม่	MAR	Tech	โดยเปลีย่น	

User	ให้เป็น	Producer	จะช่วยกระตุน้การสร้างรายได้ให้กบั

ประเทศได้อีกหลายทาง

	 ปัจจุบันเทคโนโลยีด้านดิจิทัลมีเดียมีการเติบโตแบบ 

ก้าวกระโดด	 อุปสรรคปัญหาต่าง	 ๆ	 ถูกแก้ไขไปมากขึ้น	 

โอกาสที่จะเผู้ยแพร่ผู้ลงานออกไปในหลาย	ๆ	แพลตฟอร์ม	

จงึสะดวกรวดเรว็มากขึน้	นอกจากนี	้ชือ่เสยีงและความน่าสนใจ 

ของ	MAR	 ในประเทศไทยนั้นมีมากเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว	แต่ 

สามสิ่งที่จะช่วยส่งเสริม	MAR	Tech	ให้เติบโตได้	คือ	1)	การ 

เพิ่มมูลค่า	2)	การเพิ่มช่องทางในการเผู้ยแพร่ผู้ลงาน	และ	3)	 

การเปิดโอกาสให้มีพื้นที่ในการแสดงผู้ลงานหรือพบปะกับ 

นักลงทุน

	 อีกหนึ่งเทรนด์ใหม่ที่เกิดขึ้นในยุคนี้คือ	พอดแคสต์	 ซึ่ง 

เป็นช่องทางการสื่อสารทีมี่ความเฉพาะและต้องอาศยัเวลาใน 

การสร้างฐานผูู้ฟั้ง	ต่างจากวทิยทุีเ่ป็นออนดมีานด์สามารถฟัง 

เมือ่ไหร่กไ็ด้	ต่างจากวดิโีอทีไ่ม่มภีาพ	นอกจากเนือ้หาทีต่รงใจ 

แล้ว	‘เสยีง’	และ	‘ลลีาการเล่า’	จงึเป็นสิง่ทีจ่ะดงึผูู้้ฟังให้อยู่กบั 

พอดแคสต์นัน้	พฤตกิรรมการฟังพอดแคสตจ์ะเกดิระหว่างท�า 

กจิกรรมอืน่	เช่น	ขับรถ	ออกก�าลังกาย	หรอืะระหว่างวิง่	และม ี

ลักษณ์ะพิเศษตรงที่	เมื่อผูู้้ฟังเจอช่องถูกใจแล้วจะเกิดความ 

เคยชนิ	ไม่เปลีย่นไปไหนง่าย	ๆ 	เทรนด์การเตบิโตของพอดแคสต์ 

ในไทยยังมีแนวโน้มพุ่งสูงขึ้นด้วยเช่นกัน

	 นอกจากนี้	 ยังมี	 มีเดียเทคสตาร์ทอัพ	ที่น่าสนับสนุน 

ลงทุน	 เพราะมีความส�าคัญต่อไลฟ์สไตล์ของคนในปัจจุบัน 

อย่างมาก	ท�าให้พฤติกรรมการเสพสื่อต่าง	 ๆ	 เปลี่ยนไป	

มเีทคโนโลยีเข้ามาสนับสนุนมากมาย	ทัง้อุตสาหกรรมบันเทิง	

เกม	การสื่อสาร	ฯลฯ	ปัจจุบันมีสตาร์ระดับยูนิคอร์นมากมาย	 

ฉะนั้น	 จึงส�าคัญมากที่จะสนับสนุนมีเดียเทคสตาร์ทอัพ 

ในระยะเริ่มต้น

		 อย่างยนูคิอร์นสตาร์	เช่น	เนท็ฟลกิซ์	(Netflix)	ทีน่�าเสนอ

ตวัเองด้วยวธิอีนัแตกต่าง	เริ่มต้นด้วยทนุ	10,000	ยูโร	ก็เติบโต

ขึ้นกว่า	400	%	แม้ในตอนนี้จะมข้ีอถกเถยีงมากมายเกี่ยวกบั

ทางไปต่อของเน็ทฟลิกซ์ที่มีคู่แข่งเตรียมตัวเข้ามาลงสนาม

เดียวกันอีกมาก	ซึ่งก็ท�าให้ได้เห็นถึงตัวเงินระดับหมื่นล้าน

บาทที่ถูกลงทุนเพื่อผู้ลิตคอนเทนท์มาแข่งขันในตลาด	และ

เงินจ�านวนนี้ก็ไหลไปสู่บริษัทด้าน	MAR	Tech	ซึ่งเป็นโอกาส

ใหญ่มากส�าหรับอุตสาหกรรมนี้ด้วย											

	 ในปี	 2019	นี้ถือเป็นวาระส�าคัญที่ประเทศไทยเข้ารับ

ต�าแหน่ง	 “ประธานอาเซียน”	ต่อจากสิงคโปร์	 จึงมีหนึ่งใน 

กิจกรรมส�าคัญคือการประชุมผูู้้น�าภาครัฐทั่วอาเซียนพร้อม 
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ประกาศความร่วมมือในการพัฒนาระบบนิเวศของสตาร์ทอัพ 

ในภูมิภาคอาเซียนร่วมกัน	 (Southeast	 Asia	 Startup	 

Assembly:	SEASA)	ซึ่งจะน�าไปสู่การก�าหนดวิสัยทัศน์เพื่อ 

สร้างการเตบิโตและขยายตวัระบบนเิวศสตาร์ทอพัในภมูภิาค 

ให้แข็งแกร่งต่อไป

		 Startup	Thailand	2019	ในปีนี้	ประสบผู้ลส�าเร็จเป็น 

ที่น่าภาคภูมิใจเป็นอย่างยิ่ง	ด้วยเนื้อหาที่เข้มข้นที่น�ามาแลก 

เปลี่ยนกันในเวทีต่าง	ๆ	6	เวที	ได้รับความร่วมมือจากนานา 

ประเทศ	40	ประเทศ	 เหล่าสปีกเกอร์ซึ่งเป็นผูู้้ประกอบการ	

ผูู้้เชี่ยวชาญ	และผูู้้มีประสบการณ์์ในธุรกิจสตาร์ทอัพระดับ 

แนวหน้าทีป่ระสบความส�าเรจ็ทัง้ไทยและต่างประเทศ	200	คน	

สตาร์ทอัพชัน้น�าของประเทศไทยและระดับโลกมากกว่า	500	

สตาร์ทอพั	มเีวท	ีPitching	ระดบัภมูภิาคอาเซียนจากสตาร์ทอัพ	

25	ประเทศทั่วโลก	พร้อมกิจกรรม	Venture	World	สร้าง 

เครือข่ายนักลงทุนต่างชาติ	 กิจกรรม	Hackathon	 เวทีเค้น 

ไอเดยีแข่งขนัประลองปัญญาเพือ่เสรมิคมความคดิและพฒันา 

ต่อยอดกลายเป็นธุรกิจได้จริง	สัมผัู้สประสบการณ์์	AR/VR	

Music	Festival	ความบันเทิงทีอ่วดศักยภาพของอุตสาหกรรม	 

MAR	Tech	ของไทย	มีผูู้้เข้าชมงานกว่า	6	หมื่นคน	ผูู้้เข้าชม 

เว็บไซต์กว่า	1	ล้านครั้ง	และสร้างเม็ดเงินลงทุนกว่า	15,000	

ล้านบาท

	 การจดังาน	Startup	Thailand	ตลอดระยะเวลาทีผู่่้านมา	 

ได้พิสูจน์ให้เห็นแล้วว่า	 ประเทศไทยมีความพร้อมเป็นอย่าง 

มากทีจ่ะก้าวสูก่ารเป็น	Global	Startup	Hub	อย่างเตม็ตวั	ทกุ 

ภาคส่วนต่างตืน่ตัวและปรบัตวัให้ทนักบักระแสเศรษฐกจิโลก 

ทีเ่ปลีย่นไป	สิง่ส�าคัญคอืเราต้องแปลงคณุ์ค่าทางความคดิให้ 

ออกมาเป็นมลูค่าทางเศรษฐกจิ	ในขณ์ะเดยีวกนักส็ร้างความ 

แขง็แกร่งให้กบัระบบนเิวศวสิาหกจิเริม่ต้นของไทยให้เป็นไป 

อย่างยัง่ยนื	เพือ่ให้ประเทศไทยเป็น	Startup	Nation	ทีส่มบรูณ์์ 

อย่างแท้จรงิ	เป้าหมายต่อไปของประเทศไทยคือ	Innovated	

Thailand	 เราจะเป็นชาติที่สร้างสรรค์นวัตกรรมใหม่	 ๆ	 ใน 

รูปแบบต่าง	ๆ	ไปสู่ตลาดโลก	สู่ระบบเศรษฐกิจแห่งอนาคต 

ไปพร้อม	ๆ	กับนานาประเทศ

 Startup	Thailand	2019	is	the	4th	Startup	Thailand	

which	was	held	under	the	theme	“Startup	Nation”.	Having	 

shown	enormous	potential	 along	with	 the	 stronger	

ecosystem,	 Thailand	 fully	 and	 concretely	 supports	

startups	 in	order	 to	 truly	step	up	as	a	global	startup	

hub	of	Southeast	Asia.

	 Held	for	5	days	at	9	different	venues,	the	event	

showed	the	potential	of	Bangkok	Innovation	Corridor	

and	created	a	new	phenomenon	in	which	ecosystem	

both	the	government	sector	and	private	sector	such	as	

National	Innovation	Agency	(Public	Organization)	(NIA)	

Siam	Innovation	District,	True	Digital	Park,	TCDC,	DTAC	

Accelerate,	AIS	DC,	KX,	NapLab,	Glowfish,	participated.	

The	participating	organizations	used	their	own	expertise 

	at	 their	own	venues	which	are	easily	accessible	by	

skytrains	 to	 connect	 activities	 in	 each	 innovation	 

district	all	together,	confirming	Bangkok	as	the	best	city	

for	startups.	It	brought	together	more	than	500	leading	

Thai	and	international	startups,	including	organizations	

relating	to	startups	from	the	government,	private	and	

public	sectors,	as	well	as	cooperation	networks	of	40	

countries	to	broaden	new	perspectives,	and	seek	the	

best	business	 ideas	 that	will	grow	as	a	unicorn	and	

create	an	unprecedented	phenomenon	in	Thailand.	

		 Highlights	of	the	event	are	the	global	trends,	Deep	

Tech	and	MAR	Tech,	which	began	to	play	a	significant	

role	in	our	daily	life.	Amid	the	competition	in	the	economy	

of	the	future	world,	everything	has	become	possible.	

Various	trends	for	business	were	exchanged	and	shared	

on	many	stages	in	the	event	hosted	by	speakers	who	

are	entrepreneurs,	experts	and	successful,	experienced	

entrepreneurs	standing	at	the	forefront	of	both	local	and	

international	startups	to	open	up	a	new	opportunity	and	
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share	new	perspectives	with	the	participants.

		 Once	unimaginable	advanced	technology,	Deep	Tech	

becomes	possible	today.	Self-charging	mobile	phones,	

lab-grown	meat,	self-defense	plants,	for	example,	are	

technology	developed	by	research	and	development	

that	requires	considerable	expertise.	At	present,	there	

are	a	number	of	innovations	ready	to	depart	from	the	

laboratory	for	the	commercial	world	such	as	AI,	which	

has	been	developed	to	the	extent	that	it	is	far	abler	than	

human	beings	in	several	aspects,	and	synthetic	biology	

which	will	turn	agro-industry	and	healthcare	industry	into	

something	we	never	know.	Some	examples	include:

		 -	EpiBone,	an	America-based	startup	with	a	Thai	

member	 and	co-founder,	 has	biotechnology	 that	 is	 

capable	of	building	new	bones	by	scanning	the	patient’s	

bone	defect	and	stem	cells	to	build	and	transplant	the	

bone	by	way	of	stem	cell	culturing	and	cartilage	building	

that	matches	the	needs	of	the	body.	In	the	meantime,	

the	company	has	3D	CT	Scan	technology	that	designs	

the	needed	part	of	an	individual’s	bone.	The	technology	

helps	treat	bone	defects	and	is	by	far	regarded	as	the	

best	method	of	treatment	because	it	uses	the	patient’s	

own	bone.	In	the	future,	this	technology	will	be	used	

in	 surgery	 such	as	 facial	 implants,	 and	 research	on	

products	for	bones.	

		 -	EatLab,	a	startup	using	data	from	the	restaurant	to	

identify	sales	and	popular	dishes,	uses	AI,	blockchain,	

and	big	data	to	gain	customer	insights	which	contain	

more	accurate	customer	behavior,	 satisfaction,	 and	

enable	the	owner	to	predict	the	sales	of	products	and	

also	improve	recipe	of	food	and	beverage,	as	well	as	

analyze	and	forecast	customer	journey.

		 The	most	important	forces	in	the	business	world	are	

data,	technology,	and	trust,	particularly	for	the	growing	

Deep	Tech	Startup	which	lifts	up	the	people’s	quality	of	

life,	increases	effectiveness	and	adds	value	to	business.	

More	important,	it	connects	with	people	and	enables	

people	to	conveniently	access	information.	After	that	

it	builds	trust	among	users	because	when	trust	is	built,	

it	will	lead	to	trust	economy,	which	can	be	defined	as	

doing	business	based	upon	trust.

	 Many	businesses	encountered	economic	crises	

and	changes	in	consumer	behavior.	While	many	went	

out	of	business,	others	survived.	However	plenty	are	

enjoying	growth.	This	 is	because	 there	 is	always	an	

opportunity	in	a	crisis.	Adaptation,	transformation,	and	

creative	differentiation	will	 contribute	 to	 sustainable	

growth;	MAR	(Music,	Art,	Recreation)	is	one	of	them.

MAR	Tech	is	technology	and	innovation	about	music,	

art,	and	 recreation	which	are	no	 less	 important	 than	

other	industries.	The	direction	of	this	industry	is	large	

and	in	need	of	high	level	of	creativity	and	innovation.	In	

the	global	stage	this	industry	is	extremely	outstanding	

with	new	technology	being	used	 for	communication,	

music	production,	and	a	variety	of	content	creation.	

MAR	Tech	also	contributes	to	employment	and	furthers	

a	chain	of	other	creative	processes.	Promotion	of	MAR	

Tech	by	turning	users	to	producers	will	boost	revenue	

to	the	country	in	many	ways.

	 Currently,	 technology	 in	 digital	media	 has 

experienced	 leaping	growth.	Many	challenges	 have	

been	tackled	and	there	are	more	opportunities	to	have	

works	shown	in	wider	circles	on	various	platforms.	It	is	

therefore	much	faster	and	more	convenient.	Furthermore,	

reputation	and	appeals	of	MAR	are	already	good	 in	

Thailand,	but	it	is	the	three	factors	that	contributes	to	
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the	growth	of	MAR	Tech	including	1)	Value	adding	2)	

channel	increasing	and	networking	space	for	expressing,	

and	3)	meeting	investors.

		 Another	latest	trend	is	podcast.	Podcast	is	a	unique	

communication	channel	which	takes	time	to	build	up	

audience	base.	Podcast	is	different	from	the	radio	in	

that	it	is	an	on-demand	service,	and	from	video	in	that	

it	does	not	have	visual	image.	Apart	from	the	content	

that	hits	home,	‘voice’	and	‘narrating	style’	are	the	tools	

that	attract	listeners.	Podcast	production	is	not	easy	for	

everyone,	even	for	professional	live	streamers	as	they	

could	not	have	visual	image	to	aid,	but	only	voice	to	

paint	the	picture.	Podcast	listening	behavior	is	different.	

It	often	takes	place	during	other	activities	like	driving,	

exercising,	or	 jogging.	People	 tend	 to	 stick	with	 the	

usual	podcast	once	they	find	what	they	like,	and	are	

less	likely	to	change.	The	trend	for	podcast	in	Thailand	

is	growing	exponentially.

		 In	 addition,	Media	 Tech	 startup	 is	well	worth	 

promoting	and	investing,	as	it	is	important	to	lifestyles	of	

people	nowadays.	It	has	changed	media	consumption	

behavior.	There	are	a	number	of	supporting	technologies	 

especially	 in	 entertainment	 business,	 games,	 and	

communication.	Currently	 there	 are	many	unicorns;	

therefore,	it	is	vital	to	support	media	tech	startup	since	

the	early	stage.

		 An	example	of	 startup	unicorn	 is	Netflix,	which	

presents	 itself	 with	 differentiation.	With	 an	 initial	 

investment	of	10,000	Euros,	it	has	grown	more	than	400%.	

Although	the	direction	of	Netflix	is	widely	discussed	as	

there	are	a	great	number	of	competitors	 jumping	 in,	

which	sees	tens	of	thousands	of	Thai	baht	invested	for	

content	production	to	compete,	this	amount	of	money	is	

also	poured	into	MAR	Tech	which	is	a	huge	opportunity	

of	this	industry.

	 This	year	is	regarded	as	an	important	occasion	

as	 Thailand	 takes	 over	ASEAN	chairmanship	 from	

Singapore.	One	of	the	significant	activities	is	Southeast	 

Asia	Startup	Assembly:	SEASA	which	will	lead	to	the	

determination	of	vision	that	contributes	to	building	growth	

and	expansion	of	startups	in	the	region	in	the	future.		

		 Startup	Thailand	2019	is	remarkably	successful	with	

comprehensive	ideas	that	were	exchanged	on	6	stages	

in	cooperation	with	40	countries	and	200	speakers	who	

are	entrepreneurs,	experts	and	successful	experienced	

entrepreneurs	standing	at	 the	 forefront	of	both	 local	

and	international	startups,	and	more	than	500	leading	

Thai	and	international	startups.	In	addition,	there	were	

regional	pitching	stages	 from	25	startups	worldwide	

and	such	activities	as	Venture	World	that	built	a	network	

of	 international	 investors;	Hackathon,	 a	 competition	

of	ideas	that	can	be	developed	into	business;	AR/VR	

Music	Festival,	an	entertainment	 that	displayed	Thai	

MAR	Tech	potential.	The	event	was	attended	by	more	

than	60,000	visitors	and	receiving	more	than	1	million	

visitors	traffic	on	the	website,	and	creating	mutual	fund	

of	more	than	15	billion	Thai	baht.

		 Over	the	years,	Startup	Thailand	has	proved	that	

Thailand	stands	ready	to	be	a	global	startup	hub	with	all	

sectors	well	aware	of	the	need	for	adapting	themselves	 

to	cope	with	the	changing	world	economy.	The	important	

thing	is	that	we	need	to	transform	creative	value	into	

economic	value.	Meanwhile,	we	must	build	up	strengths	

of	Thai	startup	ecosystem	to	make	them	grow	sustainably	 

in	order	that	Thailand	becomes	Startup	Nation	at	full	

strength.	 The	 next	 target	 of	 Thailand	 is	 Innovated	 

Thailand	which	 refers	 to	 the	 country’s	 creation	 of	 

several	 forms	of	 innovation	for	 the	world	market	and	

the	future	economy.
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National Innovation Agency (NIA)
73/2 Rama VI Road, Rajdhevee, Bangkok 10400

Bangkok Innovation Corridor: 9 Venues

 KX - Knowledge Exchange for Innovation and 
Entrepreneurship
110/1 Krung Thonburi Road, Banglamphulang, 
Khlongsan, Bangkok 10600

HANGAR, Dtac Accelerate
319 Chamchuri Square Building, Unit 220-221,  
2nd Floor, Payathai Road, Pathumwan,  
Pathumwan, Bangkok 10330 (Head office)
 

True Digital Park
101 Sukhumvit Road, Bangkok 10260

 
NAPLAB
759 Soi Chula 6, Banthad Tong Rd., Pathumwan, 
Bangkok 10330
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GlOWFISH 
92/4, Floor 2, Sathorn Thani 2 Building, North 
Sathorn Road, Silom, Bangrak, Bangkok 10500

Bangkok Innovation Corridor: 9 Venues

Siam Innovation District (SID)
Siamsquare One, Chulalongkorn University, 
Pathumwan, Bangkok, Thailand, 10330
 

AIS Design Centre (AIS D.C.)
5th Fl The Emporium
622 Sukhumvit Soi 24, Khlong Toei, Bangkok 
10110
 

TCDC
The Grand Postal Building
1160 Charoenkrung Road, Bangrak, Bangkok 
10500
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Key figures

+60,000
Attendees

200
Speakers

+1 Million
Website Visited

500
Startups

40
Countries

+15,000 Million THB
Mutual Fund
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Innovation 
Corridor: 
9 Venues

Hackathons

Days

Disruptive
Sectors

Pitching

Vertical Stages

Activities

Main Topic of Conferences

1. Deep Tech
2. MAR Tech
3. Ag Tech & Food Tech
4. Medical & Health Tech
5. Travel Tech
6. Asia & Global Market

1 

3

5

2

4

6
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	 กระทรวงการอุดมศกึษา	วิทยาศาสตร์	วิจยัและนวัตกรรม	

เปิดงาน	Startup	Thailand	2019	ภายใต้แนวคิด	Startup	

Nation	อย่างยิ่งใหญ่ที่สุดในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้	 โดย	

ดร.สวุทิย์	เมษนิทรย์ี	รฐัมนตรว่ีาการกระทรวงการอดุมศกึษา	

วิทยาศาสตร์	วิจัยและนวัตกรรม	เป็นประธานในพิธีเปิดงาน	

พร้อมแสดงปาฐกถาพิเศษ	หัวข้อ	 “Southeast	Asia:	Tech	

Hub	of	the	World”	และเน้นย�้าว่าอาเซยีนคอืหนึง่ในฟันเฟือง 

หลกัของเศรษฐกจิโลก	มศีกัยภาพในการปรับตวัทางเทคโนโลยี 

และพัฒนานวัตกรรมในระดับต้น	ๆ	ของโลก	และสตาร์ทอัพ

คือนักรบทางเศรษฐกิจใหม่ที่จะน�าชาติสู่การเป็นศูนย์กลาง

แห่งเทคโนโลยีของโลก	

	 ทั้งยงัเน้นย�า้อกีว่า	หวัใจของการสร้างสตาร์ทอพั	คอืการ

สร้างระบบนิเวศที่เน้น	 open	&	collaborative	 innovation	

system	บน	global	platform	โดยเป็นการสร้างระบบนิเวศ

ที่เอื้อต่อการสร้างสตาร์ทอัพ	ให้แปลงมูลค่าทางความคิดให้

เป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจอย่างแท้จริง	และสามารถแข่งขัน

กับประเทศอื่น	ๆ	ได้	ประเทศไทยต้องเปลี่ยนจาก	Made	in	

Thailand	มาเป็น	Innovated	in	Thailand	เราต้องสร้างคน

ให้สร้างงานวจิยั	เพื่อให้ไปสูก่ารพฒันานวตักรรม	น�าพาสงัคม

ไปสู่	Value	Based	Economy	

	 มหาวิทยาลัยมีศักยภาพมหาศาล	ที่จะปลดปล่อย

ศักยภาพของนักศึกษาและต้องร่วมสร้างให้นักศึกษามี	 

entrepreneurial	spirit	กระทรวงการอุดมศึกษาฯ	จงึจะจัดตัง้ 

กองทุนยุวสตาร์ทอัพในมหาวิทยาลัย	 ให้นักศึกษากล้าคิด	

กล้าลองผู้ดิลองถกู	และกล้าล้มเหลว	เพราะความส�าเรจ็ในชวีตินัน้	

ไม่ใช่เพยีงใบปรญิญาเท่านัน้	แต่ยงัเป็นการได้ท�าตามความฝััน 

เพื่อสร้างประโยชน์ให้สังคม	การจัดตั้งกองทุนยุวสตาร์ทอัพ	

จงึเปน็การเปดิโอกาสใหค้นรุ่นใหม	่ได้ใชค้วามคดิสรา้งสรรค์ 

ของตัวเองอย่างเต็มที่

	 Ministry	of	Higher	Education,	Science,	Research	

and	Innovation	(MHESI)	opened	Startup	Thailand	2019	

Event	under	the	concept	of	“The	Greatest	Startup	Nation	

of	Southeast	Asia”.	The	event	was	presided	by	H.E.	Dr.	

Suvit	Maesincee,	Minister	of	Higher	Education,	Science,	

Research	and	Innovation,	who	gave	a	special	speech	

on	the	topic	of	“Southeast	Asia:	Tech	Hub	of	the	World”.	

He	emphasized	 that	ASEAN	 is	 one	of	 the	 key	hubs	

of	 the	global	economy,	with	great	potential	 to	adapt	

technologies	and	develop	some	leading	innovations	on	

a	global	scale.	He	further	stated	that	startups	are	new	

warriors	of	new	economies	who	will	lead	the	nation	to	

be	the	world’s	technology	hub.

	 Also	he	stressed	that	the	core	to	building	startups	 

is	 to	 build	 an	 ecosystem	 focusing	 on	 open	 and	 

collaborative	innovation	system	on	a	global	platform,	 

which	 facilitates	 building	 startups	 in	 effectively	 

transforming	 idea	value	 to	economic	value.	This	will 

contribute	to	the	national	competitiveness	and	changing 

from	“Made	in	Thailand”	to	“Innovated	in	Thailand”.	To	

achieve	this,	we	need	to	drive	people	to	conduct	research	 

that	produces	innovation	development	and	leads	the	

society	to	value-based	economy.	

	 Universities	 have	enormous	potential	 to	 unlock	

students’	potential	and	cultivate	entrepreneurial	spirit.	 

Therefore,	Ministry	 of	Higher	 Education,	 Science,	 

Research	and	Innovation	(MHESI)	set	up	university	startup	 

funds	to	encourage	students	to	dare	to	think,	dare	to	

try,	 and	dare	 to	 fail	 because	 success	 in	 a	person’s 

	life	is	not	solely	defined	by	a	university	degree,	but	also	

the	pursuit	of	dream	that	benefits	the	society.	Setting	

up	university	startup	funds	is	 thus	to	provide	people	

of	 young	generation	with	 an	opportunity	 to	 fully	 use	

creativity.		

Opening Ceremony
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SOUTHEAST ASIA STARTUP ASSEMBLY (SEASA)

	 As	Thailand’s	chairmanship	of	ASEAN	in	2019,	NIA	

hosted	Southeast	Asia	Startup	Assembly	(SEASA)	under	

the	theme	of	“Advancing	Partnership	for	Sustainability”	

to	 create	 a	business	network	 and	 innovation	which	

focuses	on	investment,	experience	sharing,	capability	

development	and	startup	ecosystem	strengthening	to	

cope	with	the	economic	expansion	in	the	international	

level.	The	meeting	will	be	held	annually	whereby	the	

host	shall	rotate.	The	list	of	invited	government	agencies	 

for	 SEASA	 2019	 including	 Brunei,	 Cambodia,	 

Hong	Kong,	 Indonesia,	 Japan,	Kazakhstan,	 Laos,	 

Malaysia,	 Myanmar,	 Philippines,	 Singapore,	 

South	Korea,	Thailand,	and	Vietnam

 

	 “Bangkok	Startup	&	Innovation	Declaration”	was	 

made	 in	Southeast	Asia	Startup	Assembly	 (SEASA)	

to	develop	collaboration	on	research,	innovation	and	

digital	in	accordance	with	the	strategy	of	driving	startup	 

ecosystem	to	the	international	level,	as	well	as	promoting	

strong	network	establishment	among	startups	in	ASEAN.	

Initiated	by	the	public	sector,	then	the	private	sector	

and	investors,	the	startup	ecosystem	development	in	

ASEAN	will	be	fostered	in	order	to	be	ready	for	being	

the	global	hub	of	startups.

	 ในฐานะทีป่ระเทศไทยด�ารงต�าแหน่งประธานอาเซียนใน

ปีนี	้NIA	จึงได้จดัประชมุ	Southeast	Asia	Startup	Assembly	

หรอื	SEASA	ภายใต้แนวคิดหลัก	คอื	“Advancing	Partnership	

for	Sustainability”	หรอื	“ร่วมมอื	ร่วมใจ	ก้าวไกล	ยัง่ยนื”	เพือ่ 

สรา้งเครือข่ายทางธุรกิจและนวัตกรรม	โดยมุ่งเน้นการลงทุน	

การแบ่งปันประสบการณ์์	พร้อมทั้งการพัฒนาศักยภาพและ 

สร้างความแข็งแกร่งของระบบนิเวศสตาร์ทอัพ	 เพื่อรองรับ

การขยายตัวทางเศรษฐกิจในระดับสากล	ซึ่งการจัดประชุม

ในครั้งนี้จะด�าเนินการจัดขึ้นอย่างต่อเนื่องเป็นประจ�าทุกปี	

โดยมีการหมุนเวียนกันเป็นเจ้าภาพ	การจัดประชุม	SEASA	

ในปีนี้มีประเทศสมาชิกเข้าร่วมประชุม	ดังนี้	บรูไน,	กัมพูชา,	

ฮ่องกง,	อนิโดนเีซยี,	ญีปุ่น่,	คาซคัสถาน,	ลาว,	มาเลเซยี,	พม่า,	

ฟิลิปปินส์,	สิงคโปร์,	เกาหลี,	ไทย,	และเวียดนาม

	 การประกาศปฏญิญา	“Bangkok	Startup	&	Innovation	

Declaration”	ภายในการประชุม	SEASA	นี้	 เพื่อเป็นการ 

พฒันาความร่วมมือด้านการวิจยั	นวตักรรม	และดิจทิลัให้เป็น 

ไปตามยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบนิเวศสตาร์ทอัพสู่ระดับ 

สากล	ตลอดจนส่งเสริมการสร้างเครือข่ายที่เข้มแข็งระหว่าง 

สตาร์ทอัพในภูมภิาคอาเซียน	โดยการเริม่จากหน่วยงานภาครัฐ	

และขยายผู้ลต่อไปยงัภาคเอกชน	และนกัลงทนุ	ในการพฒันา

ระบบนเิวศสตาร์ทอพัของภมูภิาคอาเซยีนให้มคีวามพร้อมใน

การเป็นศนูย์กลางของวสิาหกจิในระดบัสากล	(Global	Hub)
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Collaboration between NIA and Partners

	 พิธีบันทึกข้อตกลงความร่วมมือสนับสนุนต่อยอด 

ผูู้ป้ระกอบการนวัตกรรม	ระหว่าง	ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ	

(องค์การมหาชน)	 กับหน่วยงานพันธมิตร	 ได้แก่	 บริษัท	

มเีดยีแทง็ค์	จ�ากดั,	สถาบนัสขุภาพและเทคโนโลยอีมัสเตอร์ดัม	 

เนเธอรแ์ลนด์,	สตารท์อพัโปรตเุกส,	สตารท์อพัโปแลนด์	และ 

สถาบันการศึกษาที่ส่งเสริมนวัตกรรมและการสร้าง 

จิตวิญญาณ์ความเป็นผูู้้ประกอบการ	ประเทศกัมพูชา

	 โดยมสีาระส�าคัญหลักใน	4	ประเด็น	ได้แก่	1)	การพัฒนา 

พันธมิตรในรูปแบบต่าง	 ๆ	ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาธุรกิจ 

สตาร์ทอัพ	2)	การพัฒนาระบบสนับสนุนสตาร์ทอัพ	โดยเน้น 

การแลกเปลี่ยนความรู้และความเชีย่วชาญการสรา้งเครอืข่าย 

ผูู้้เชี่ยวชาญ	การสนับสนุนทางการเงิน	 การพัฒนากลไก 

การบ่มเพาะธุรกิจ	และกลไกอื่น	ๆ 	ที่เกี่ยวข้อง	3)	การพัฒนา 

ก�าลังคนเพื่อรองรับธุรกิจสตาร์ทอัพ	โดยเน้นการแลกเปลี่ยน 

ความรู้	 ประสบการณ์์	 บุคลากรผูู้้เชี่ยวชาญด้านการพัฒนา 

ก�าลังคน	 ไปจนถึงการศึกษาโอกาสเพื่อร่วมกันจัดโครงการ 

พัฒนาก�าลังคนดังกล่าว	และ	4)	การพัฒนาย่านนวัตกรรม 

ในประเทศไทย	 โดยหาแนวทางส่งเสริมการใช้นวัตกรรม 

เพื่อยกระดับคุณ์ภาพชีวิตของคนในย่านและโดยรอบ	 

ตลอดจนกิจกรรมในการพัฒนาย่านนวัตกรรม	 ทั้งใน 

ด้านนวัตกรรมผู้ลิตภัณ์ฑ์	บริการสภาพแวดล้อมและโครงสร้าง 

พื้นฐาน	และสร้างโมเดลในการพัฒนาแต่ละพื้นที่ให้เป็น 

ศูนย์กลางย่านนวัตกรรม

	 การลงนามข้อตกลงความร่วมมือกับหน่วยงานดงักล่าวจะ 

ช่วยเพิม่พนัธมติรและเครือข่ายของ	NIA	ในระบบนิเวศสตาร์ทอพั 

ให้เติบโตขึ้น	 ซึ่งเป็นการสนับสนุนให้เกิดการสร้างธุรกิจ 

สตาร์ทอัพทั้งระดับประเทศและระดับนานาชาติ	

	 A	 signing	 ceremony	 of	 the	Memorandum	of	 

Understanding	 (MOU)	 to	 support	 innovation	 

entrepreneurs	 between	National	 Innovation	Agency	

of	 Thailand	 (Public	Organization)	 and	 the	ASEAN	 

member	countries	and	organizations	including	Media	

Tank	Co.,Ltd.,	Amsterdam	Health	 and	 Technology	 

Institute,	 The	Netherlands,	Startup	Portugal,	Startup	

Poland	and	National	Institute	of	Posts,	Telecoms	and	

ICT,	Cambodia	was	held.

	 The	 four	 key	 elements	 of	 the	MOU	 include	 

1)	 establishing	 various	 types	 of	 partnership	 

concerning	 startup	 development	 2)	 developing	 

startup	 support	 system	 focusing	on	 knowledge	and	 

expertise	 sharing,	 expert	 network	 creation,	 financial	 

support,	business	incubation	mechanism	development	

and	other	related	mechanisms	3)	developing	manpower	

required	by	startup	business	emphasizing	knowledge	

and	experience	sharing	ranging	from	experts	on	human	

resource	development	to	looking	for	an	opportunity	to	

set	 up	 the	project	 on	human	 resource	development	

and	 4)	 developing	 innovation	districts	 in	 Thailand	

and	utilizing	innovation	to	elevate	the	quality	of	life	of	 

people	 in	 the	vicinity,	as	well	as	promoting	activities	

in	 the	 innovation	district	development	 in	many	areas	 

including	 products,	 services,	 environment,	 and	 

infrastructure.	Also	the	model	of	developing	districts	to	

be	the	center	of	innovation	district	is	created.	

	 The	signing	of	the	MOU	will	increase	the	number	

of	partners	and	networks	of	NIA	in	startup	ecosystem	

which	supports	the	growth	of	startup	business	both	in	

the	national	and	international	level.			

พิิธีีลงนามบัันทึึกข้้อตกลงความร่่วมมือร่ะหว่าง 
สำำานักนวัตกร่ร่มแห่งชาติ (องค์การ่มหาชน) 
กับัหน่วยงานพัินธีมิตร่
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Startup Universe
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Startup Universe

	 พื้้�นที่่�ออกบููธและจำำ�หน่�ยผลิตภััณฑ์์ของวิิส�หกิจำ 

เริ่ิ�มต้นไที่ย	จำำ�นวิน	190	คููห�	แบู่งเป็็น	9	หมวิด	ดังน่�

1)	Ag	Tech	&	Food	Tech

2)	Business	Service	

3)	Fin	Tech

4)	Ed	Tech	&	Gov	Tech

5)	Health	Tech

6)	Industry	Tech	

7)	Lifestyle	Tech	&	Entertainment	

8)	Property	Tech	&	Urban	Tech	

9)	Travel	Tech

	 Exhibitor	area	and	trade	area	from	Thai	enterprises	

are	190	booths,		classified	into	9	groups	as	followed.

1)	Ag	Tech	&	Food	Tech

2)	Business	Service	

3)	Fin	Tech

4)	Ed	Tech	&	Gov	Tech

5)	Health	Tech

6)	Industry	Tech	

7)	Lifestyle	Tech	&	Entertainment	

8)	Property	Tech	&	Urban	Tech	

9)	Travel	Tech
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Universities / Institutes / Demos

	 พื้นทีอ่อกบธูจดัแสดงผู้ลงานและนวตักรรมจากสถาบนั

การศึกษาทั่วทุกภูมิภาค	 รวมทั้งสิ้น	 57	แห่ง	ประกอบด้วย	

มหาวิทยาลัย	 14	แห่ง	 สถาบันอาชีวศึกษา	42	แห่ง	 และ

สถาบัน	1	แห่ง

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์	

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่	

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

มหาวิทยาลัยศิลปากร

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์

มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์์

มหาวิทยาลัยแม่โจ้

มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน

มหาวิทยาลัยสวนดุสิต

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี

วิทยาลัยการอาชีพกาญจนาภิเษกหนองจอก

วิทยาลัยเกษตรและเทคโนโลยีเพชรบุรี

วิทยาลัยอาชีพวังไกลกังวล

วิทยาลัยเทคนิคจุฬาภรณ์์	(ลาดขวาง)

วิทยาลัยเทคนิคชัยนาท

วิทยาลัยเทคนิคท่าหลวงซิเมนต์ไทยอนุสรณ์์

วิทยาลัยเทคนิคนครปฐม

วิทยาลัยเทคโนโลยีปทุมธานี

วิทยาลัยประมงสมุทรสาคร

วิทยาลัยพณ์ิชยการเชตุพน

วิทยาลัยอาชีวศึกษาชลบุรี

วิทยาลัยพณ์ิชยการบางนา

วิทยาลัยอาชีวศึกษากาญจนบุรี

วิทยาลัยอาชีวศึกษาธนบุรี

วิทยาลัยอาชีวศึกษาสระบุรี

วิทยาลัยการอาชีพบ้านตาก

วิทยาลัยการอาชีพเบตง

วิทยาลัยการอาชีพสมเด็จเจ้าพะโคะ

วิทยาลัยเกษตรและเทคโนโลยีอุบลราชธานี

วิทยาลัยเทคนิคกาญจนาภิเษก	ปัตตานี

วิทยาลัยเทคนิคกาฬสินธุ์

วิทยาลัยเทคนิคตรัง

วิทยาลัยเทคนิคตระการพืชผู้ล

วิทยาลัยเทคนิคนางรอง

วิทยาลัยเทคนิคน่าน

วิทยาลัยเทคนิคแม่วงก์

วิทยาลัยเทคนิคศรีสะเกษ
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วิทยาลัยเทคนิคสกลนคร

วิทยาลัยเทคนิคสตูล

วิทยาลัยเทคนิคสุรนารี

วิทยาลัยเทคนิคสุราษฎร์ธานี

วิทยาลัยเทคโนโลยีชุมพรบริหารธุรกิจ

วิทยาลัยเทคโนโลยีธีรภาดา

วิทยาลัยเทคโนโลยีอุตรดิตถ์

วิทยาลัยเทคโนโลยีโปลิเทคนิคลานนาเชียงใหม่

วิทยาลัยประมงชุมพรเขตอุดมศักดิ์

วิทยาลัยอาชีวศึกษาขอนแก่น

วิทยาลัยอาชีวศึกษาพิษณ์ุโลก

วิทยาลัยอาชีวศึกษาเลย

วิทยาลัยอาชีวศึกษาสุราษฎร์ธานี

วิทยาลัยอาชีวศึกษาสุรินทร์

วิทยาลัยอาชีวศึกษาอุตรดิตถ์

สถาบันเทคโนโลยีไทย-ญี่ปุ่น

	 Exhibitor	 booths	demonstrate	 their	works	 and	 

innovations	from	education	institutes	all	over	the	region	

in	total	of	57	institutes	–	14	universities,	42	vocational	

institutes,	and	1	institute.

Kasetsart	University

Chiang	Mai	University

Thammasat	University

Silpakorn	University

Srinakharinwirot	University

Prince	of	Songkla	University

Walailak	University

Maejo	University

Mae	Fah	Luang	University

Mahasarakham	University

Uttaradit	Rajabhat	University

Rajamangala	University	of	Technology	Isan

Suan	Dusit	University

Suranaree	University	of	Technology

Kanchanapisek	Vocation	Training	College	Nong	Chok

Phetchaburi	College	of	Agriculture	and	Technology

Wang	Klai	 Kangwon	 Industrial	 and	Community	 

Education	College

Chulabhorn	(Ladkwang)	Technical	College

Chainat	Technical	College

Thaluang	Cementhaianusorn	Technical	College

Nakhonpathom	Technical	College

Pathumthani	Technological	College

Samut	Sakhon	Fisheries	College	

Chetupon	Commercial	College

Chonburi	Vocational	College

Bangna	Commercial	College

Kanchanaburi	Vocational	College

Thonburi	Vocational	College

Saraburi	Vocational	Education	College

Ban	Tak	Industrial	and	Community	Education	College

Somdejchaopakho	Industrail	and	Community	College

Ubonratchathani	College	of	Agriculture

Pattani	Kanjanaphisek	College

Kalasin	Technical	College	

Trang	Technical	College

Trakanphuetphon	Technical	College

Nang	Rong	Vocational	College

Nan	Technical	College

Maewong	Technical	College

Sisaket	Technical	College

Sakonnakhon	Technical	College

Satun	Technical	College

Suranaree	Technical	College

Surat	Thani	Technical	College

Chumphon	Business	Administration	Technological	College

Teerapada	Technological	College

Uttaradit	Technological	College

Lanna	Polytechnic	Chiangmai	Technical	College

Prince	of	Chumphon	Fishery	College

Khonkaen	Vocational	College

Phitsanulok		Vocational	College

Loei	Vocational	College

Suratthani	Vocational	College

Surin	Vocational	College

Uttaradit	Vocational	College

Thai-Nichi	Institute	of	Technology
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International Pavilions
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International Pavilions

	 พืน้ทีอ่อกบธูของหลากหลายสตาร์ทอพัและไอเดยีจาก 

ต่างประเทศ	ทีพ่ร้อมเปิดโอกาสให้สตาร์ทอพัไทยได้สานสมัพนัธ์ 

ไปในระดับนานาชาติ	เช่น	ฮ่องกง,	ไต้หวัน,	ญี่ปุ่น,	มาเลเซีย,	

สิงคโปร์,	เวียดนาม,	ชิลี,	เนเธอร์แลนด์,	โปแลนด์,	โปรตุเกส,	

ออสเตรเลีย,	ฝัรั่งเศส,	สวีเดน,	เยอรมนี,	คาซัคสถาน	เป็นต้น

	 Startups	 from	 various	 countries	 such	as	Hong	

Kong,	Taiwan,	Japan,	Malaysia,	Vietnam,	Chile,	The	

Netherlands,	Poland,	Portugal,	Australia,	France,	Sweden,	

Germany,	Kazakhstan	and	more	joined	the	International	

Pavilion	presenting	their	products	and	ideas.	Some	of	

them	are	eager	to	collaborate	with	Thai	startups.
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Government Supports

	 พื้นที่ส�าหรับหน่วยงานภาครัฐที่มีโครงการส่งเสริม

วิสาหกิจเริ่มต้น	อาทิ	 ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ	 (NIA),	

ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย	 (SET),	ส�านักงานพัฒนา

ธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์	(ETDA)

	 โดยบรกิารให้ความรู้ในการเร่ิมต้นธุรกจิและการสนับสนุน

ของภาครัฐ	ตั้งแต่การบ่มเพาะธุรกิจ	การแสวงหาเทคโนโลยี	

การคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา	กระบวนการจัดตั้ง	 และ

การบริหารจัดการบริษัท	นอกจากนีย้ังเสนอบริการของภาค

รัฐด้านแหล่งเงินทุนและสิทธิประโยชน์ต่าง	ๆ	ซึ่งครอบคลุม

ตัง้แต่	Smart	VISA	การให้เงินทนุ	การร่วมลงทนุ	เงนิกูด้อกเบีย้

ต�่า	และการยกเว้นภาษีส�าหรับสตาร์ทอัพและ	VC

	 Areas	 for	 public	 agencies	 with	 enterprise	 

supporting	projects	such	as	National	Innovation	Agency	

(NIA),	Stock	Exchange	of	 Thailand	 (SET),	Electronic	

Transactions	Development	Agency	(ETDA).	They	offer	

knowledges	for	starting	a	business	and	governmental	

supports	–	from	incubator	program,	technology	finding,	

intellectual	property	protection,	business	incorporation	

and	management.	These	also	give	supports	in	term	of	

venture	capitals	 and	benefits	 from	Smart	Visa,	 seed	

funding,	venturing,	low	interest	loan,	and	tax	break	for	

startups	and	venture	capital.	
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Innovation District

	 พื้นที่จดัแสดงเรื่องย่านนวตักรรมต่าง	ๆ 	เช่น	ย่านนวตักรรม

รัตนโกสินทร์	ย่านนวัตกรรมปทุมวัน	ย่านนวัตกรรมโยธี	ย่าน

นวัตกรรมพัทยา	 ย่านนวัตกรรมบางแสน	ย่านนวัตกรรม

เชียงใหม่	ย่านนวัตกรรมภูเก็ต	ย่านนวัตกรรมขอนแก่น	

	 Exhibition	area	showcases	various	innovation	districts	

such	as	Rattanakosin	Innovation	District,	Pathumwan	

Innovation	District,	 Yothi	 Innovation	District,	 Pattaya	 

Innovation	District,	Bang	Sean	Innovation	District,	Chiang	

Mai	Innovation	District,	Phuket	Innovation	District,	and	

Khon	Kaen	Innovation	District.
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Sponsors & Partners
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Sponsors & Partners
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Sponsors & Partners



CONFERENCES



DEEP TECH
CONFERENCES



CONFERENCES
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	 ทุกวันนี้สิ่งที่ส�ำคัญที่สุดในโลกธุรกิจคือ	ข้อมูล	 (Data)		

เทคโนโลย	ีและควำมเช่ือใจ	โดยเฉพำะ	Deep	Tech	Startup	

ซ่ึงก�ำลงัเตบิโต	และเป็นธรุกจิที่สร้ำงควำมแตกต่ำงให้กบัสงัคม	

ช่วยให้ผู้คนมคีณุภำพชีวติที่ดขีึ้น	สำมำรถใช้เทคโนโลยมีำเพิ่ม

ประสิทธิภำพ	และสร้ำงมูลค่ำเพิ่มให้กับภำคธุรกิจได้

	 สิ่งส�ำคัญคือกำรเชื่อมโยงให้ถึงผู้คน	 เริ่มแรกคือกำร 

ท�ำให้ผู้บริโภคเข้ำถึงข้อมูลง่ำยที่สุด	 ส่วนสิ่งที่จะเกิดขึ้น 

หลังจำกนั้นคือกำรสร้ำงควำมเชื่อใจให้กับผู้ใช้	 เพรำะเมื่อ 

มีควำมเชื่อใจเกิดขึ้นในควำมสัมพันธ์หนึ่ง	 ๆ	แล้ว	ทุกอย่ำง 

หลังจำกนั้นก็จะง่ำยยิ่งขึ้นก่อให้เกิดเป็น	 Trust	 Economy	 

ซึ่งเป็นกำรท�ำธุรกิจบนควำมเชื่อใจซึ่งกันและกัน

	 มูลค่ำของธุรกิจไม่ใช่เทคโนโลยี	 แต่คือกำรสร้ำงควำม

ไว้ใจให้กับผู้ใช้	 ดังนั้นจึงต้องรักษำคุณค่ำในสิ่งนี้ไว้	 เพรำะ

ถ้ำควำมเชื่อใจในธุรกิจหำยไป	เท่ำกับคุณค่ำได้หำยไปด้วย

DEEP TECH AND THE TRUST 
ECONOMY - HOW TO  
COMMERCIALIZE GREAT 
TECHNOLOGY IN A
GREAT WAY

24 July 2019
10:10 – 10:30 
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
ฟิลิปป์ คริสเตียน ดีคเฮินเนอร์ 
ผู้ก่อตั้ง อ๊อกซิโทซิน กรุ๊ป

Philipp Kristian Diekhöner
Founder, OxytocinGroup

	 “เทคโนโลยีีเป็็นเรื่่�องง่ายี	 แต่่เรื่่�องที�ยีากค่อ 
การื่ทำาให้้คนไว้้ใจ	ห้ากวั้นห้น่�งคว้ามเช่ื่�อใจได้้ห้ายีไป็	
คุณค่าต่่าง	ๆ	ก็จะห้ายีไป็ด้้ว้ยีเช่ื่นกัน”
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	 Nowadays,	the	most	important	things	in	business	

world	are	data,	technology,	and	trust.	This	is	particularly	

true	for	growing	Deep	Tech	startups	which	could	make	

a	difference	to	society,	and	help	improve	quality	of	life.	

It	also	aims	to	employ	technology	to	improve	efficiency,	

and	add	values	to	businesses.

	 The	 important	 thing	 is	 to	connect	people.	First,	

it	should	make	data	more	accessible	for	consumers.	

Then	trusts	from	users	or	consumers	will	follow.	Once	

trust	reaches	a	certain	level	within	a	relationship,	it	will	

be	much	easier	for	everything	that	follows	and	will	be	

more	likely	to	establish	trust	economy	i.e.	business	on	

mutual	trusts.

	 The	true	value	of	the	business	is	not	technology	

by	establishing	trust	among	users.	Therefore,	this	value	

must	be	maintained.	So	if	trust	vanishes	from	a	business,	

such	value	will	too	disappear.

 “Technology is an easy part. Getting 
people to trust you, that is the hard 
part. Once the trust disappears, the 
value disappears also.”



STARTUP THAILAND 2019 STARTUP NATION

42

	 มีสตาร์ทอัพเกิดขึ้นมากมายในโลกนี้	 เช่นเดียวกับใน

ภูมิภาคเอเชียทีธุ่รกิจสตาร์ทอัพเติบโตข้ึนอย่างรวดเร็ว	 ใน

จ�านวนนั้นสตาร์ทอัพที่น่าสนใจอย่างมากคือสตาร์ทอัพด้าน

พลังงาน	 เพราะเป็นธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับผูู้้คนเป็นจ�านวน

มาก	เชื่อมโยงกบัโครงสร้างพื้นฐานของสงัคมและสร้างความ

เปลี่ยนแปลงให้กับชีวิตและความเป็นอยู่

	 New	Energy	Nexus	Southeast	Asia	(Nexus	SEA)	

คือกองทุนที่สนับสนุนสตาร์ทอัพซึ่งมีเป้าหมายที่จะพัฒนา

ระบบนิเวศด้านพลังงานทีย่ัง่ยืนในภูมิภาคเอเชียตะวันออก

เฉียงใต้	 โดย	Nexus	SEA	จะช่วยสนับสนุนผูู้้ประกอบการ

ด้านพลังงาน	การสร้างนวัตกรรมภายในองค์กร	และการ

สนับสนุนการลงทุนด้าน	Smart	Energy	ผู่้านการให้ทุน	การ

จัดกิจกรรม	การร่วมมือกับสถาบันการศึกษา	

	 Nexus	 SEA	ยังให้โอกาสกับนักพัฒนาซอฟต์แวร	์ 

นักวิเคราะห์ข้อมูล	 และผูู้้เชี่ยวชาญด้านพลังงานจากทั่ว 

ภูมิภาค	ส่งเสริมการสร้างระบบนิเวศของพลังงานอัจฉริยะ

ที่จะท�าให้เกิดสตาร์ทอัพด้านพลังงานที่มีศักยภาพในการ 

เปลี่ยนแปลงระบบพลังงานในภูมิภาค	 เสริมสร้างให้เกิด 

เศรษฐกิจที่มีภูมิคุ้มกันและยั่งยืน

 “ Nexus SEA สนับสนุนผู้ประกอบการที่มี
พลงัในการท�าธุรกจิเทคโนโลยแีละนวตักรรมทีเ่ปิด
โอกาสทางเศรษฐกิจและสงัคมว่าด้วยพลงังานที่
สะอาดแห่งอนาคต ”

ACCELERATING THE ENERGY 
STARTUP ECOSYSTEM IN 
THAILAND

24 July 2019
10:30 – 10:45  
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
ร่ัฐศิร่ิ วชิร่ปัญญานนทึ์ 
ผู้จัดการ่โปร่แกร่ม บัร่ิษัทึ นิว เอ็นเนอร่์ยี
เน็กซัสำ ปร่ะเทึศไทึย จำากัด

Radtasiri Wachirapunyanont
Program Manager, New Energy Nexus
Thailand Company Limited
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	 A	 large	number	of	new	startups	have	emerged	

worldwide	as	well	as	in	Asia	where	startups	grow	quickly.	 

Among	 these,	 energy	 startups	gain	good	attention	 

because	it	relates	to	a	vast	number	of	people	as	well	

as	connecting	 to	basic	 infrastructure	 in	any	society,	

and	could	potentially	change	livelihood.	

	 New	Energy	Nexus	Southeast	Asia	(Nexus	SEA)	is	

a	startup	seeding	fund	aiming	to	develop	an	ecosystem	

for	sustainable	energy	in	Southeast	Asia	region.	Nexus	 

SEA	will	 support	 energy	 entrepreneurs,	 corporate	 

innovation,	 and	 smart	 energy	 investment	 through	

funding,	 organizing	activities,	 and	cooperating	with	

education	institutions.	

	 Nexus	SEA	 also	 offers	 chances	 for	 software	 

developers,	data	analysts,	and	energy	experts	from	all	

across	the	region,	to	propose	for	supports	in	building	

smart	 energy	 ecosystem,	 leading	 to	 high	potential	

energy	startups	capable	of	changing	regional	energy	

system,	and	creating	sustainable	and	strong	economy.

 “ Nexus SEA works to achieve this 
by supporting entrepreneurs who are 
powering the thousands of businesses, 
technologies, and innovations needed 
to open up the economic and social 
opportunities of a clean energy future. ” 
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	 เมื่อพดูถงึพลงังาน	หลายคนอาจนกึถงึพลงังานลมและ

พลังงานแสงอาทิตย์	 ซึง่นัน่เป็นอดีตสักเมื่อ	 10	ปีก่อน	แต่

ปัจจุบันนี้แหล่งพลังงานที่ส�าคัญที่สุดในอนาคตคือเชื้อเพลิง

ไฮโดรเจน	ซึ่งช่วยลดผลกระทบต่อสภาวะโลกร้อน	และไม่มี

ผลกระทบต่อสุขภาพ	

	 พลังงานไฮโดรเจนสามารถน�าไปประยุกต์กับการ 

ใช้พลังงานแบบที่เป็นอยู่ได้	 ไม่ว่าจะเป็นเชื้อเพลิงส�าหรับ 

ครัวเรือน	 เครื่องยนต์ยานพาหนะ	อุตสาหกรรมขนส่ง	และ

มีประสิทธิิภาพเทียบเท่ากับพลังงานแบบดั้งเดิม	 ไฮโดรเจน 

ถือเป็นพลังงานสะอาด	สามารถเปลี่ยนพลังงานแสงอาทิตย์

และพลังงานลมให้เป็นพลังงานเชื้อเพลิงได้	

	 สิง่ทีธ่ิรุกจิพลงังานให้ความส�าคัญอยู่ตอนนีคื้อการสร้าง 

พลังงานแห่งอนาคต	ที่มีประสิทธิิภาพและไม่สร้างปัจจัยที่

น�าไปสู่ภาวะโลกร้อน	ทั้งนี้	 Enapter	คือบริษััทสตาร์ทอัพที่

ได้พัฒนาและผลิตอิเล็กโทรไลต์แลกเปลี่ยนประจุลบซึ่งเป็น 

กระบวนการในการสร้างพลงังานไฮโดรเจน	มกีารใช้ไฮโดรเจน 

เป็นตวัน�าพาพลงังาน	น�าไปสูส่งัคมและเศรษัฐกจิทีม่คีาร์บอน 

ต�่าทั้งส�าหรับครัวเรือน	ยานพาหนะ	และการขนส่ง

	 “ไฮโดรเจนถืือเป็็นพลัังงานสะอาดมัันสามัารถื 
ใช้้เป็ล่ั�ยนพลัังงานแสงอาทิิตยแ์ลัะพลัังงานลัมัให้้ 
เป็็นพลัังงานเช้ื�อเพลัิงได้	Green	Hydrogen	น่� 
สามัารถืนำาไป็ใช้้ไดใ้นด้านของพลัังงานความัร้อน
อุตสาห้กรรมั	รวมัไป็ถึืงดา้นยานยนต์”

BUILDING BLOCKS FOR
THE FUTURE OF ENERGY

24 July 2019
10:45 – 11:00 
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
โทมัส โคเมสกา
ผู้อ�านวยการฝ่ายกลยุทธ์ 
บริษัท เอนแนปเตอร์ จ�ากัด 

Thomas Chrometzka 
Director of Strategy, 
Enapter Company Limted
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	 When	talking	about	energy,	many	will	think	of	wind	

or	solar	energy,	but	that	was	10	years	ago.	Now	they	

most	important	energy	source	of	future	is	hydrogen	fuel,	

which	helps	reduce	impact	on	global	warming	without	

negative	health	impact.

	 Hydrogen	 energy	 can	 be	 applied	 to	 work	

with	 the	existing	energy	 system	such	as	household	 

energy,	 vehicles,	 transports,	 and	as	efficient	 as	 the	

existing	traditional	energy.	Considered	a	clean	energy,	 

Hydrogen	can	help	convert	solar	and	wind	energy	to	

be	fuel	energy.	

	 The	 key	 focus	 of	 overall	 energy	business	 is	 to	

create	 a	power	 for	 future	 that	 is	more	efficient	 and	

does	not	contribute	to	climate	change.	Now	Enapter	

is	 a	 startup	 that	develops	and	produces	electrolyte	

releasing	 negative	 particles,	which	 is	 a	 hydrogen	 

energy	creating	process.	Using	hydrogen	as	an	energy	

medium	will	lead	society	and	economy	based	on	low	

carbon	households,	vehicles,	and	transports.

 “Hydrogen is an abundant source 
of green energy. It can convert solar
and wind energy into a fuel power. 
Green hydrogen can be used in a  
variety of ways-as a source of energy, 
heating, and in industries as well as 
automobiles.”
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	 พลัังงานเปรีียบเสมืือนกัับกัรีะดููกัสันหลัังของมืนุษย์แลัะ 

เป็นส่วนปรีะกัอบสำาคััญของกัารีสรี้างอนาคัต	แต่ทุุกัวันนี�เรีา 

พบว่าทีุ�เก็ับกัักัพลัังงานส่วนมืากัจะอยู่ในรูีปแบบของแบตเตอรีี�	 

หากัแต่เพียงกั้อนแบตเตอรีี�ไมื่สามืารีถกัักัเกั็บพลัังงานไดู ้

เพียงพอ	ไม่ืสามืารีถเก็ับสะสมืพลัังงานส่วนเกิันจากัทีุ�ผลิัตไดู้	

แลั้วนำามืากัักัเกั็บสำารีองไว้ใช้้ในยามืขาดูแคัลันไดู้

	 เทุคัโนโลัยีกัารีกัักัเกั็บพลัังงานจึงเป็นกัารีแกั้ปัญหา 

พลัังงานไมื่เพียงพอ	ทุั�งยังช้่วยสรี้างพลัังงานทุดูแทุนทุี� 

ปรีะสบคัวามืสำาเรี็จ		แลัะหนึ�งในไอเดูียทุี�นำาเสนอคัือ	Global	

Energy	Storage	(GES)	ซึ่ึ�งสามืารีถกัักัเกั็บพลัังงานสะอาดู 

ไดู้ตลัอดูทัุ�งวัน	ไม่ืว่าจะเป็นพลัังงานลัมื	พลัังงานแสงอาทิุตย์	

แลัะพลัังงานสะอาดูอื�น	ๆ	ทุี�เป็นพลัังงานของอนาคัต

	 GES	ถือเป็นทุี�บรีรีจุพลัังงานทุี�มืีปรีะสิทุธิิภาพทุี�สุดู 

ในโลักัก็ัว่าไดู้	กัารีเก็ับพลัังงานจะช้ว่ยให้ธุิรีกิัจมืีคัวามืเสถียรี 

THE WORLD’S MOST 
EFFICIENT DISRUPTIVE 
SCALABLE POWER STORAGE

24 July 2019 
11:00 – 11:15  
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
ลีโอโพลด์ เฟลเลอร์
ผู้ร่วมก่อตั้ง บริษัท โกลบอล เอ็นเนอร์ยี สตอเรจ

Leopold Feiler 
Co-Founder, Global Energy Storage

แลัะยืดูหยุ่นมืากัขึ�น	 แลัะทุี�สำาคััญวิธิีกัารีเช้่นนี�ยังไมื่ส่ง 

ผลักัรีะทุบกัับสิ�งแวดูลั้อมืดู้วย

	 “	ทุกวันนี้เราพบว่าทีเ่ก็บกักพลังงานส่วน
มากจะอยูใ่นรูปแบบของแบตเตอร่ี	แต่แค่เพยีงก้อน
แบตเตอรี่ไม่สามารถกกัเกบ็พลงังานได้เพยีงพอ
อีกต่อไป	”
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	 Energy	 is	 like	 human	 backbone,	 and	 a	 key 

	component	for	building	futures.	However,	it	is	found	

that	most	energy	storage	comes	in	the	form	of	a	battery	

and	it	appears	that	it	can	never	store	enough	energy,	

nor	can	it	store	the	surplus	energy	from	production	and	

redistribute	when	shortage.

	 Energy	storage	technology	 is	 thus	a	solution	 to	

energy	 shortage	 situation	and	creates	a	 successful	

alternative	energy.	One	of	the	proposed	ideas	is	Global	

Energy	Storage	(GES)	which	can	help	store	clean	energy	

all	day	long,	no	matter	it	is	wind,	solar,	or	other	clean	

energy;	therefore,	it	is	a	power	for	future.

	 GES	 is	 considered	 to	 be	 the	most	 efficient	 

energy	storage	in	the	world.	Energy	storage	can	assist	 

businesses	to	be	more	stable	and	flexible,	and	more	

importantly	 this	will	 have	no	negative	environmental	

impact.

 “ Nowadays, we normally see an 
energy storage in the form of battery 
but it doesn’t have enough capacity 
to store energy anymore. ”
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	 สตาร์ทอัพด้านพลังงานมีความส�าคัญต่อโลกอนาคต	

เราก�าลังอยู่ในโลกที่ต้องการพลังงานสะอาด	 เช่น	พลังงาน

ไฮโดรเจนที่จ�าเป็นส�าหรับภาคขนส่งมวลชน	ขณะเดียวกันก็

ต้องเชื่อมต่อกับเทคโนโลยีด้านกักเก็บพลังงานเพื่อให้ผู้คนมี

พลังงานใช้อย่างเพียงพอ

	 ขณะที่ในประเทศไทย	 ตัวแทนของสมาคมยานยนต ์

ไฟฟ้าไทยได้ฉายภาพให้เห็นถึึงทิศทางของประเทศที่ให้ 

ความส�าคัญกับรถึยนต์ไฟฟ้า	 โดยเฉพาะในเมืองใหญ่ซึ่ึ่ง 

ประสบกับปัญหามลพิษมาตลอด	 ยิ่งเฉพาะในช่วงเกิด 

สถึานการณ์ฝุ่่�นพิษ	 PM	2.5	 ซึ่ึ่งท�าให้สังคมเอาจริงเอาจัง 

กับการลดมลพิษอย่างที่ไม่เคยเป็นมาก่อน

	 ประเทศไทยในฐานะประเทศซึ่ึ่งมีฐานการผลิตรถึยนต์ 

ก็มีการผลิตรถึยนต์ไฟฟ้า	มีการวางออกจ�าหน่าย	ซึ่ึ่งรัฐบาล 

และประชาชนก็สนับสน่นและส่งเสริมได้ด้วยดี	 ทั�งนี�ยัง 

รวมถึึงการใช้พลังงานไฟฟ้าปรับปร่งประสิทธิิภาพการใช้ 

พลังงานในภาคขนส่งมวลชน	การสนับสน่น	EVAT	(Electric	 

Vehicle	 Association	 of	 Thailand)	 รวมถึึงการผลิต 

ภาคอ่ตสาหกรรมและการวิจยัและพฒันาเกีย่วกบัเทคโนโลยี	 

EV	(Electric	Vehicle)

 “ คุณต้องมีความมุ่งมั่น และเชื่อในความคิด
ของคุณว่ามันจะเปลี่ยนโลกได้ ”

โทมัส โคเมสกา
ผู้อ�านวยการฝ่ายกลยุทธ์

บริษัท เอนแนปเตอร์ จ�ากัด

REPORTING FROM THE FRONT 
LINES OF THE ENERGY 
STORAGE REVOLUTION

24 July 2019
11:15 – 12:00 
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
• โทมัส โคเมสกา ผู้อ�านวยการฝ่ายกลยุทธ์
บริษัท เอนแนปเตอร์ จ�ากัด
• ผศ. ดร. ยศพงษ์ ลออนวล นายกสมาคม
ยานยนต์ไฟฟ้าไทย
• ลีโอโพลด์ เฟลเลอร์ ผู้ร่วมก่อตั้ง 
บริษัท โกลบอล เอ็นเนอร์ยี สตอเรจ

• Thomas Chrometzka, 
Director of Strategy, Enapter
• Asst. Prof. Dr. Yossapong, 
President, Electric Vehicle Association
of Thailand
• Leopold Feiler, Co-Founder, 
Global Energy Storage

Moderator
• สแตนลี่ อึ้ง ผู้จัดการโปรแกรม 
บริษัท นิว เอ็นเนอร์ยี เน็กซัส ประเทศไทย จ�ากัด

• Stanley Ng, Regional Program Manager,
New Energy Nexus SEA
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	 Energy	startups	are	vital	to	future	as	we	are	in	the	

world	that	is	in	need	of	clean	energy	such	as	hydrogen	

energy,	which	is	necessary	for	public	transport	sector.	

Meanwhile,	it	must	be	well	connected	to	energy	storage	

technology	so	that	people	can	have	sufficient	energy

	 In	Thailand,	a	representative	from	Electric	Vehicle	

Association	of	Thailand	(EVAT)	shared	the	direction	of	

Thailand	as	it	stresses	the	importance	of	electric	vehicles,	 

particularly	 in	 big	 cities	where	 it	 has	 long	 suffered	 

pollution	 issues,	particularly	during	PM2.5	pollution.	

This	inspires	general	public	to	take	pollution	reduction	

very	serious	like	never	before.

	 Thailand,	as	a	major	car-manufacturing	hub,	which	

also	manufactures	 electric	 vehicles,	 has	 seen	more	 

distributions,	which	is	well	supported	by	Government	

and	general	public.	There	are	also	attempts	to	apply	

electric	 vehicles	 to	 improve	energy	usage	 in	public	

transport.	EVAT	gets	strong	support	including	the	aspects	

of	industrial	productions,	research	and	development	of	

EV	(Electric	Vehicle)

 “ You must have a strong 
determination and believe that
your idea can change the world. ”

Thomas Chrometzka
Director of Strategy, Enapter
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GROW BONES FROM YOUR
OWN CELLS 

24 July 2019
13.30-13.45
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
ดร. สารินทร์ ภูมิรัตน 
ผู้อ�านวยการฝ่ายวิจัยและนวัตกรรม EpiBone

Dr. Sarindr Bhumiratana,
Chief Scientist, EpiBone, Inc.

	 EpiBone	คอืสตาร์ทอพัท่ีมสีมาชิกและหน่ึงในผูก่้อตั้งเป็น

คนไทย	ธรุกจิที่มฐีานอยูท่ี่นวิยอร์ก	สหรฐัอเมรกิา	EpiBone	มี

เทคโนโลยชีวีภาพพฒันาการสร้างกระดกูใหม่	โดยการสแกน

ข้อบกพร่องของกระดูกของผู้ป่วยและเซลล์ต้นก�าเนิดของ 

ผู้ป่วยเองเพื่อสร้างและปลูกฝังการปลูกถ่ายกระดูก

	 ผู้ที่มีปัญหากระดูกแตกหรือหัก	ร่างกายจะไม่สามารถ 

ซ่อมแซมกระดูกได้	 ดังนั้น	 จะต้องตัดกระดูกจากร่างกาย 

ของผู้ที่ป่วย	 หรือน�ากระดูกมาจากร่างกายผู้อื่นที่มีการ 

บริจาค	แต่	 EpiBone	ท�าได้แตกต่างด้วยการน�าสเต็มเซลล์

ที่มีอยู่ในร่างกายของทุกคนมาเพาะเลี้ยงและสร้างเป็นชิ้น 

กระดูกอ่อนที่พอดีกับส่วนที่ร่างกายต้องการ	 ขณะเดียวกัน	

บริษััทก็มีเทคโนโลยี	 3D	CT	Scan	ที่ดีไซน์กระดูกส่วนที ่

ร่างกายต้องการออกมาได้	 ว่าแต่ละคนต้องการกระดูกใน 

แบบใด	ซึ่งช่วยในการซ่อมแซมข้อบกพร่องและปรับปรุง 

การสร้างกระดกูและการงอกใหม	่	ซึ่งนบัเป็นวธิรีกัษัาทีด่ทีีส่ดุ	

เพราะเป็นการใช้ชิ้นส่วนในร่างกายตนเองซ่อมแซมชิ้นส่วน 

ที่หายไป	และในอนาคต	 เทคโนโลยีตัวนี้จะถูกน�าไปใช้ใน 

วงการศััลยกรรม	 เช่น	 การปรับโครงสร้างใบหน้า	 การวิจัย 

ผลิตภัณฑ์์กระดูก	 ซึ่งเป็นการปลูกถ่ายกระดูกที่ผลิตจาก 

เนื้อเยื่อไขมันจากสเต็มเซลล์ของผู้ป่วย	EpiBone-Cranio-

maxillofacial	(EB-CMF)

	 “	การใช้ชิ้นส่วนในร่างกายตนเองซ่อมแซม
ชิ้นส่วนที่หายไป	สิ่งนี้ถูกสร้างขึ้นมาเพื่อพัฒนา
คุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น	นี่จึงเป็นวิธีรักษาที่ดีที่สุด	”
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	 Based	 in	New	York,	USA,	EpiBone	 is	a	startup	

company	with	a	Thai	as	one	of	the	founders.	EpiBone	

uses	biomedical	technology	to	develop	new	bones	by	

scanning	biological	flaw	of	patient’s	bone,	and	using	

patient’s	stem	cell	to	create	and	transplant	or	graft	the	

bones.

	 Unlike	 those	of	 a	 normal	person,	 the	bones	of	

patients	with	 fractured	 or	 broken	bones	problem	 

cannot	heal	or	fix	themselves.	They	need	to	be	cut	from	

other	parts	of	 the	body	or	 transplanted	from	donors.	

EpiBone	makes	a	difference	by	using	the	patients’	stem	

cells	to	grow	and	create	soft	bone	tissues	in	the	size	

that	matches	their	needs.	Also	the	company	has	3D	

CT	scan	technology	that	designs	the	bone	according	

to	the	needs	of	the	body-shape,	size,	and	type-which	

help	fix	the	issue	and	improve	new	bone	creation.	This	

is	 regarded	as	 the	best	way	of	 treatment	because	

it	 uses	body	own	part	 to	 fix	 the	missing	part.	 In	 the	 

future,	this	technology	could	be	used	in	surgery	such	as	

the	facial	reconstructive	surgery,	orthopaedic	product	 

research,	which	 is	 bone	 transplantation	 from	 stem	

cells	growing	from	fat	tissue	of	such	patient	-	EpiBone- 

Craniomaxillofacial	(EB-CMF).

 “ The best treatment for one’s body 
is an autograft, that is, using a part 
of your body to repair your missing 
part. ”
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	 การเกดิหวัใจวายเฉยีบพลนั	ส่วนหนึง่เกดิจากหลอดเลอืด

แดงไปเล้ียงกล้ามเนื้อหวัใจแขง็ตวั	หรอืมีไขมนัเกาะที่ผู้นงัของ

หลอดเลือด	ท�าให้หลอดเลือดแดงตีบแคบลง	ปริมาณ์เลือด

แดงผู้่านได้น้อย	ท�าให้เกิดภาวะกล้ามเนื้อหัวใจขาดเลือด

	 NirvaMed	คอืสตาร์ทอพัที่พฒันาอปุกรณ์์ท�าความเยน็	

ระบายความร้อนของกล้ามเนื้อหวัใจที่ก�าลงัจะตายจากการที่

เลือดไม่สามารถไหลเวียนผู้่านได้	 โดยอุปกรณ์์ท�าความเย็น

นี้เปรียบเสมือนกับตู้เย็นที่จะช่วยรักษาให้กล้ามเนื้อหัวใจ

เสียหายน้อยที่สุด	พยายามช่วยให้การไหลเวียนของเลือด

กลับมาท�างานปกติ	 และปรับปรุงการจัดหาออกซิเจนและ

การไหลเวียนของเลือด	ช่วยยืดอายุผูู้้ป่วยก่อนจะส่งถึงมือ

แพทย์	 ซึ่งถือเป็นมาตรฐานใหม่ส�าหรับการป้องกันการตาย

ของกล้ามเนื้อหัวใจ	ซึ่งเป็นสาเหตุของโรคอาการหัวใจวาย

เฉียบพลัน	 

 “อุปกรณ์ระบายความร้อนหัวใจสามารถลด
การตายของกล้ามเนื้อหัวใจได้ 90% เมื่อเทียบ
กับการรักษาในปัจจุบัน”

HEART COOLING DEVICE THAT 
COULD REDUCE HEART MUSCLE 
DEATH BY 90% COMPARED TO 
THE CURRENT TREATMENT

24 July 2019
13:45 – 14:00
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
ดร่. นพิ. ปร่าโมทึย์ หอเจริ่ญ 
ปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่ฝ่ายเทึคโนโลยี บัร่ิษัทึ NirvaMed

Dr. Pramote Horcharoen
MD / CTO, NirvaMed, Inc.
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	 Heart	attack	is	partly	caused	by	coronary	artery	

atherosclerosis	 reducing	blood	 flow,	 and	eventually	

myocardial	infarction	(MI).

	 NirvaMed	is	a	startup	company	developing	cooling	

equipment	to	cool	down	the	heat	of	myocardial	infarction	

caused	by	stoppage	of	blood	flow.	This	cooling	device	

acts	as	a	cooler	 to	 chill	 and	minimize	heart	muscle	

damage,	 and	 help	 restore	blood	 flow	 to	 normal	 as	

well	as	help	provide	oxygen	and	blood	flow,	hopefully	

increase	chances	of	patients	before	reaching	medical	

help.	This	is	a	new	standard	for	preventing	myocardial	

infarction,	which	is	a	root	cause	of	acute	heart	attack.

 “The heart cooling device could 
reduce heart muscle death by 90% 
compared to the current treatment”
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	 Lumio	3D	คือสตาร์ทอัพเกิดจากการต่อยอดงานวิจัย 

ด้านคอมพวิเตอร์กราฟิก	และใช้เวลาพฒันาต่อเนือ่งจนกลาย 

เป็นเครื่อง	3D	สแกนเนอร์	โดยเป้าหมายของ	Lumio	3D	คือ	

การน�าเทคโนโลยีประเภทต่าง	ๆ	มาใช้กับการควบคุมกล้อง	

การควบคุมสภาวะแสง	ท�าให้ได้เทคโนโลยีการสแกนทีส่ามารถ 

ตอบโจทย์ได้ในหลากหลายอตุสาหกรรม	ทัง้อตุสาหกรรมการ 

ผู้ลิตโรงงานอุตสาหกรรม	 ร้านค้า	และการที่บริษัทวางกลุ่ม 

เป้าหมายที่หลากหลายเช่นนี้เนื่องด้วยต้องการให้องค ์

ความรู้และเทคโนโลยีการสแกน	3	มิติที่มีความเที่ยงตรงสูง

สร้างประโยชน์ให้กับทุกอุตสาหกรรม

	 ในโอกาสนี้	Lumio	3D	ได้น�าเสนอผู้ลติภณั์ฑ์ใหม่ล่าสดุ

คือ	Rapid	High	Fidelity	 3-D	Face	Scanner	 ซึง่มีความ

สามารถสแกนวัตถุคุณ์ภาพสูงรอบทิศทางโดยใช้อุปกรณ์์

ที่มีการติดตั้งทั้งแสงและกล้องความละเอียดสูง	 สามารถรู้

ถึงต�าแหน่งแสงที่เข้ามากระทบได้แม่นย�า	 ก�าหนดแสงใน

รูปแบบที่จะสามารถตัดแสงสะท้อนได้ดี	สามารถใช้กับการ

ผู้ลิตอุปกรณ์์ทางทันตกรรม	การศัลยกรรม	ซึ่งสามารถขึ้น

รูปต้นแบบได้รวดเร็ว	 แม่นย�า	ลดเวลา	และภาระค่าใช้จ่าย 

ให้เหมาะกับผูู้้เข้ารับการรักษาได้

 “เราอยากให้มีเครื่องสแกน 3 มิติที่มีความ
เที่ยงตรงสงูส�าหรับทกุอุตสาหกรรม และเทคโนโลยี
ของเราเองเราสามารถปรบัแต่งทั้งซอฟต์แวร์และ
ฮาร์ดแวร์ให้เหมาะท่ีสดุส�าหรบัความต้องการของ
ลูกค้า”

HIGH FIDELITY 3-D FACE
SCANNING

24 July 2019
14:00 – 14:15
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
ดร่. บัร่ม ตันวัฒนะพิงษ์ 
ปร่ะธีานกร่ร่มการ่ บัร่ิษัทึ ลูมิโอ ทึร่ีดี จำากัด

Dr. Borom Tunwattanapong
CEO, Lumio 3D
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	 Lumio	3D	is	a	startup	company	based	on	computer 

graphic	 research	 that	 has	 been	 continuously	 

developed	and	evolved	into	3D	scanner.	Lumio	3D’s	

main	objective	is	to	adopt	various	technologies	to	control	

camera	and	lighting	to	response	to	different	industrial	

needs,	including	manufacturing	sector,	factories,	and	

businesses.	The	company	is	aimed	at	diverse	target	

as	it	wishes	to	propose	the	knowledge	and	technology	

of	high	precision	3D	scanning	to	benefit	all	industries.

	 Now,	 Lumio	 3D	 introduces	 its	 new	product,	 a	

Rapid	High	 Fidelity	 3-D	 Face	Scanner,	which	 can	

perform	high	resolution	scanning	in	all	directions	as	it	

is	equipped	with	lighting	and	high	resolution	camera.	

It	can	precisely	sense	the	incoming	lights	as	well	as	

produce	 lights	 to	cut	 reflecting	 lights.	Also	 it	can	be	

applied	to	dental	equipment	production	and	surgery	as	

it	can	very	quickly	produce	prototype	with	much	lower	

costs	and	time	for	patients.

	 “We	want	to	provide	high	fidelity	
3-D scanning solution for all industries. 
With our technology, we can customize 
both software and hardware to best 
suit our customers’ needs.”
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	 จะดีหรือไม่ถ้าผู้ประกอบการรู้อย่างทันท่วงทีว่า	 ธุรกิจ

ในแต่ละวันใช้ต้นทุนไปเท่าไร	 ใช้ระยะเวลากับขั้นตอนไหน

มากที่สุด	 รวมไปถึงในกระบวนการผลิตได้สร้างของเสียซึ่ง

จะสร้างผลกระทบให้กับสิ่งแวดล้อมมากเท่าใด?

	 Technimal	 เป็นผู้ให้บริการ	 IoT	ซึ่งเป็นแพลตฟอร์ม

เชื่อมโยงข้อมลูเชงิลกึให้กบัผูป้ระกอบการ	โดยใช้ความฉลาด

ของเคร่ืองและปัญญาประดษิฐ์เพื่อค้นหารปูแบบข้อมูล	และ

แสดงรายละเอยีดทัง้ในโรงงานอตุสาหกรรมแต่ละขนาด	ฟาร์ม

เล้ียงสัตว์	อตุสาหกรรมระบบโลจสิตกิส์เชื่อมต่อกบัระบบไอที

เพื่อได้ข้อมูลไปปรับปรุงการผลิต	รวมถึงการวางแผนเพื่อใช้

ทรพัยากรที่น้อยลง	ขณะเดยีวกบัที่ลดเวลาและความสญูเสยี

มากขึ้น

	 นี่คือแพลตฟอร์มพื้นฐาน	ที่เตรียมจะต่อยอดไปสู่ใน 

รปูแบบธุรกิจตามแต่ความตอ้งการ	และหลงัจากก่อตัง้มา	3	ปี	 

พวกเขามีลูกค้าเป็นโรงงานอุตสาหกรรม	ฟาร์มเลี้ยงสัตว์ 

ท่ีต้องการประสทิธภิาพในการท�างานท่ีสงูขึ้น	เช่ือมโยงข้อมลู

เพื่อสร้างข้อมูลเชิงลึกขับเคลื่อนธุรกิจแบบก้าวกระโดด

	 “ในตลาดประเทศไทยเรามีโรงงานจ�านวน	
142,000	โรงงาน	แต่มเีพยีง	3%	เท่านั้นที่พยายาม
จะเข้าถงึการใช้อนิเทอร์เนต็เพือ่เชือ่มต่อในโรงงาน
อุตสาหกรรม	และนั่นเป็นเหตุผลที่เราจะท�ามัน”

TRANSFORMING THE 
OPERATION AND HELPING 
BUSINESSES IMPROVE 
EFFICIENCY, SAFETY, AND 
QUALITY WITH INDUSTRIAL 
IOT AND SOFTWARE

24 July 2019
14:15 – 14:30
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
ธัญทัต อังศุพิสิฐ
กรรมการผู้จัดการ เทคนิมอล

Thanyathat Angsuphisit, 
Managing Director at Technimal
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	 Wouldn’t	it	be	best	if	a	business	owner	can	know	

immediately	about	their	daily	costs,	the	process	or	step	

that	 is	most	 time-consuming,	 including	daily	waste, 

pollution,	 and	 environmental	 impact	 the	 business	 

creates	each	day?

	 Technimal	 is	 IoT	service	provider	as	a	platform	

providing	 in-depth	 date	 for	 business	 owners	 by	 

employing	machine	 intelligence,	 and	 artificial	 

intelligence	 to	 find	 out	 data	 pattern,	 and	 visualize 

details	for	factories	of	various	size,	farms,	and	logis-

tics	providers.	All	are	 linked	to	IT	system	to	 improve 

operating	process	and	planning	for	better	use	and	less	

loss	of	resources.

	 This	is	a	basic	platform	which	is	ready	to	expand	

to	any	business	pattern	as	one	wishes.	After	3	years	of	

establishment,	they	have	clients	in	manufacturing	and	

animal	farming	which	demand	better	efficiencies,	more	

linking	data	that	can	drive	their	business	in	a	very	fast	

pace.

 “There are 142,000 factories in 
Thailand, but only 3% are willing to 
connect with Industrial Internet of 
Things (IIoT). That’s why we’ll make it.”
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	 DeepEyes	คอื	ระบบปัญญาประดษิฐ์เพือ่งานเฝ้ัาระวงั

เหตจุากกล้องวงจรปิดแบบทนักาล	(Realtime)	สามารถแจ้ง

เตือนเมื่อพบเหตุได้ทันทีผู้่านระบบ	cloud	ของ	DeepEyes	

มีจุดมุ่งหมายเพื่อช่วยรักษาความปลอดภัย	 ไม่ต้องทนกับ

เหตุผู้ลกล้องไม่ชัด	หรือการส่งต่อภาพบุคคลที่ควรระวังเป็น

ไปอย่างล่าช้า

	 DeepEyes	มีฟังก์ชั่นที่ส�าคัญ	 ได้แก่	 1.	 ระบบจดจ�า

ใบหน้า	เพื่อการตรวจสอบ	back	list/white	list	ว่าบุคคลใด

ห้ามเข้าในสถานที่นี้บ้างอย่างทันท่วงที	 2.	 ระบบตรวจนับ

จ�านวนบุคคลและยานพาหนะเพื่องานเฝั้าระวัง	3.	ระบบคุ้ม

กันพื้นที่หวงห้าม	แจ้งเตือนเมื่อมีผูู้้บุกรุก	4.	ระบบแปลงภาพ

อกัษรเป็นข้อความ	(Optical	Character	Recognition:	OCR)	

และ	5.	 ระบบปรับปรุงคุณ์ภาพของภาพจากกล้องวงจรปิด	

Super	Resolution

	 ปัจจุบัน		DeepEyes	ให้บริการเชิงพาณ์ิชย์แบบ	B2B	

ในภาคอตุสากรรมโทรคมนาคม	เพือ่งานตรวจสอบอตัลกัษณ์์ 

จากใบหน้าก่อนการท�าธรุกรรมทางการเงนิ	ให้บรกิารครอบคลมุ 

ทั่วประเทศ	รวมถึงอยู่ระหว่างทดสอบการใช้งานรักษาความ

ปลอดภยัของปั�มน�้ามนัทีจ่ะตดิตัง้ทัว่ประเทศกว่า	500	สถานี

 “เรามเีทคโนโลยทีีด่กีว่า VCR ให้ความรวดเรว็
กว่าแรงงานมนษุย์ แต่กลบัมรีาคาถกูกว่าซอฟต์แวร์
อื่นในท้องตลาด”

COMPUTER VISION 
SOFTWARE WHO USE
MACHINE LEARNING RELATE 
TO IMAGE PROCESSING 
IN PERSONALIZED
IDENTIFICATION BOTH
MARKETING AND SECURITY

24 July 2019
14:30 – 14:45
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
นวร่ัตน์ อร่ร่ถานุกูล 
เจ้าข้องผลงาน DeepEye

Nawarat Auttanugune, Deep Eyes
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	 DeepEyes	 is	 artificial	 intelligence	 system	used	

in	real	time	close-circuit	camera	surveillance	system. 

It	is	capable	of	alerting	the	event	via	DeepEyes’	cloud	

system,	which	aims	to	improve	security	without	suffering	

blur	images	or	delayed	notification	of	any	possible	threat.

	 DeepEyes	 features	 key	 functions	 including: 

1)	Facial	Recognition	system	to	compare	with	its	blacklist	

or	whitelist	of	people	entering	the	premise	simultaneously	

2)	Personnel	monitoring	and	vehicle	counting	system	

for	 surveillance	3)	Restrict	 area	protection	 system	

with	trespassing	alert	notification	4)	Optical	Character	

Recognition	–	OCR	5)	Resolution	improvement	system	

for	close-circuit	camera	system	or	Super	Resolution.

	 Now	DeepEyes	already	offers	commercial	services	

to	other	business	in	telecommunication	industry,	like	facial	

recognition	and	verification	before	financial	transaction	

at	national	service	level.	The	system	is	also	now	tested	

for	security	of	over	500	patrol	stations	nationwide.

 “We provide a better technology 
than normal VCR in the market which 
works faster than human and is cheaper 
in the market software”
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	 EatLab	ไม่ได้เป็นเพยีงสตาร์ทอพัที่ใช้ข้อมลู	(Data)	ใน

ร้านอาหารเพื่อบอกว่า	ยอดขายมีจ�านวนเท่าใด	หรือเมนูใด

ขายดเีท่านั้น	หากแต่พวกเขาใช้แพลตฟอร์มปัญญาประดษิฐ์	

(Artificial	Intelligence	หรือ	AI)	และเทคโนโลยี	Blockchain	

รวมทั้งการจัดเก็บข้อมูลปริมาณ์มาก	(Big	Data)	ในการหา

ข้อมลูที่แท้จรงิของลกูค้า	(Customer	Insights)	เพื่อให้ทราบ

ถึงพฤติกรรมที่แท้จริง

	 เมื่อการประเมินความพึงพอใจในแบบเดิมๆ	ที่เป็นการ 

ส�ารวจไม่มีความแม่นย�า	การใช้	AI	 เพื่อช่วยประมวลข้อมูล 

สามารถให้ความแม่นย�ากว่า	ช่วยให้รูถ้งึพฤตกิรรมและความ 

พงึพอใจ	สามารถคาดการณ์์ยอดขายของผู้ลิตภณั์ฑ์นัน้	ๆ 	ไป

จนถึงการปรับปรุงสูตรของอาหารและเครื่องดื่ม	

	 EatLab	 มีฐานข้อมูลพฤติกรรมผูู้้บริโภคที่มากที่สุด 

ในประเทศไทย	และมีซอฟต์แวร์	AI	ที่เป็นลิขสิทธิ์ของตัวเอง	

โดยที่ข้อมูลต่าง	ๆ	เหล่านี้จะช่วยวิเคราะห์และคาดการณ์์ถึง

แนวโน้มพฤติกรรมในอนาคต	(Consumer	Journey)	ซึ่งเป็น

หนึ่งในการวางแผู้นขั้นต่อไปของธุรกิจ	และส�าหรับ	EatLab	

ภายหลังใช้	 AI	 ให้กลายเป็นส่วนหนึ่งของธุรกิจ	และในช่วง	

5	 เดือนที่ผู้่านมาสามารถสร้างรายได้สูงกว่าเมื่อหลายเดือน

ก่อน	และพบว่าข้อมูลที่ได้จากปัญญาประดิษฐ์แม่นย�ากว่า

คนถึง	95%

 “AI เข้ามาช่วยสงัเกตพฤตกิรรมของผูบ้รโิภค
และน�าข้อมูลต่าง ๆ ไปวิเคราะห์และคาดการณ์”

HOW BIG DATA HELPS TO 
CREATE THE RESTAURANT 
OF THE FUTURE

24 July 2019
14:45 – 15:00
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
ดร่. ชนิกานต์ ว่องวิร่ิยะวงศ์ 
ผู้ก่อตั้งและปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่ EatLab

Dr. Chanikarn Wongviriyawong 
Founder & CEO, EatLab
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	 EatLab	is	a	data	startup	company	that	does	not	

only	use	data	from	restaurants	to	indicate	general	sales	

and	the	formation	about	items	that	are	selling	well,	but	

it	 also	employs	artificial	 intelligence	and	blockchain	

technology	as	well	as	big	data	technology	to	create	a	

genuine	customer	insight	to	realize	actual	behaviors.

	 Compared	 to	 a	 traditional	 satisfaction	 survey	

is	 inaccurate,	AI	powered	system	can	process	data	

with	more	precision,	and	reveal	more	behaviors	and	 

satisfaction,	and	thus	predict	more	precise	sale.	This	

also	helps	improve	recipes	of	foods	and	beverages.	

	 EatLab	has	 the	biggest	 consumer	database	 in	

Thailand,	and	its	own	patented	AI.	This	information	can	

help	analyze	and	predict	 future	consumer	behaviors	

or	‘Consumer	Journey’.	This	is	EatLab’s	next	step	for	

business	planning.	For	EatLab,	after	employing	AI	as	

a	part	of	business	operation,	in	the	past	5	months,	it	

helped	raise	revenue	and	showed	AI	produces	more	

accurate	information	than	human	by	95%.

 “AI helps observe customer behavior
and collected the data which are used 
for analysis and prediction”
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	 จะดแีค่ไหน	ถ้าเราไม่ต้องเสยีเวลาไปกบัการยนืต่อแถว

เข้าคิวรอร้านอาหาร

	 ความต้องการง่าย	ๆ 	เช่นนีน้�ามาสูก่ารเกดิขึน้ของ	QueQ	

ซึ่งให้บริการจองคิวร้านต่าง	 ๆ	 ได้ภายในรัศมี	 2	 กิโลเมตร	 

ท�าให้ผูู้ใ้ช้ทราบได้ว่าควิทีต่นเองจองไว้จะถงึเวลาไหน	พร้อมทัง้ 

ทราบจ�านวนควิ	และเมื่อใกล้ถงึควิยงัมรีะบบแจ้งเตอืน	ท�าให้

ผูู้ใ้ช้บรกิารไม่โดนลดัควิและไม่ต้องเสยีเวลายนืรอนานอกีด้วย

	 จุดเด่นของ	QueQ	 คือเป็นรูปแบบบริการที่ช่วยขยาย 

เวลาของร้านอาหารให้ยาวนานขึ้น	เปิดช่องให้ร้านดังต่าง	ๆ	

รองรบัลกูค้าต่อวนัได้มากขึน้	ไม่เสยีลกูค้าทีท่นรอไม่ไหวให้กบั 

ร้านคู่แข่งอื่น	ทั้งยังช่วยตัดระยะเวลาการรอ	การสิ้นเปลือง 

กระดาษและการจ้างพนักงาน	พร้อมกับช่วยโฆษณ์าโดย 

ไม่ต้องพึ่งแพลตฟอร์มโฆษณ์าอื่น	 และไม่เฉพาะแต่ใน 

ประเทศไทยเท่านั้น	QueQ	ยังได้รับความนิยมไปไกลถึง 

ต่างประเทศ	เช่น	มาเลเซียและสิงคโปร์อีกด้วย

 “ร้านอาหารท่ีให้ประสบการณ์ใหม่กับลูกค้า 
ลดการใช้กระดาษ ส่งเสริมเศรษฐกิจท่ีปราศจาก
เงินสด และลดการใช้พนักงานท่ีมากเกินจ�าเป็น”

NO MORE QUEUE LINES

24 July 2019
15:00 – 15:15
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
สำิทึธีิกิตติ์ ร่วิวีร่วร่ร่ณ 
ผู้อำานวยการ่ฝ่ายปร่ะชาสำัมพิันธี์และการ่ตลาด
บัร่ิษัทึ คิวคิว (ปร่ะเทึศไทึย) จำากัด

Sitthikit Raviveravan 
PR & Marketing Director, QueQ
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	 How	good	would	it	be	if	we	do	not	have	to	queue	

up	for	places	in	a	restaurant?

	 This	simple	demand	leads	to	the	creation	of	QueQ,	

a	queuing	service	for	a	two-kilometer	radius.	The	service	

will	notify	users	of	their	own	queue,	and	inform	its	due	

time,	and	a	number	of	queues	before.	The	system	will	

then	notify	users	when	their	queues	are	about	to	due,	

so	they	do	not	have	to	stand	there	and	wait	in	person.

	 The	strength	of	QueQ	is	to	offer	a	service	to	expand	

sale	time	of	a	restaurant,	allowing	a	premise	to	take	more	

customers	for	each	session	without	losing	customers	

to	other	rival	places.	This	helps	cut	down	waiting	time,	

paper	waste,	and	unnecessary	positions.	Also,	it	helps	

promote	 the	business	without	using	other	platforms.	

Not	only	is	this	service	popular	in	Thailand,	but	also	in	

other	countries	such	as	Malaysia	and	Singapore.

 “A restaurant that offers new  
experiences to customer, cutting down 
paper waste, promoting cashless 
economy, and reducing unnecessary 
employees.”
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	 การเขยีนโค้ดเพื่อพฒันาซอฟต์แวร์ในกระบวนการท�างาน

เป็นเรื่องพื้นฐานที่ทุกธุรกิจดิจิทัลก�าลังเผู้ชิญอยู่	

	 Codebots	เป็นหุ่นยนต์ซอฟต์แวร์ที่สามารถเขียนโค้ด 

ของแอปพลิเคชันได้มากกว่า	 90%	สามารถท�างานตาม 

ค�าสั่งร่วมกับมนุษย์ได้ดี	 ขณ์ะเดียวกันก็มีความสร้างสรรค ์

และแก้ปัญหาที่ซับซ้อนได้	 และผู้ลส�ารวจพบว่าการมี 

Codebots	ช่วยประหยัดเวลาในการท�างานได้ถึง	8.3	เท่า	

	 Codebots	มีความพิเศษคือการลอกเลียนพฤติกรรม

ของมนุษย์	 ท�าให้การท�างานในแต่ละครั้งมีความแตกต่าง

กัน	ผูู้้ใช้สามารถตั้งค่าและเลือกการท�างานที่เหมาะสมของ

ตวัเอง	เพือ่ให้มนัเป็นแพลตฟอร์มทีช่่วยให้คณุ์วางแผู้น	สร้าง	

ทดสอบ	และเปิดตัวแอปพลิเคชันระดับองค์กรให้มีความ 

ทันสมัยมีความคล่องตัวทางธุรกิจ

 “ เพิ่มขีดความสามารถของทีมในการแก้
ปัญหาความท้าทายที่ซบัซ้อนและสร้างสรรค์ของ
การเปลี่ยนแปลงในโลกดิจิทัล ”

SOFTWARE ROBOTS THAT 
WRITE CODE ALONGSIDE 
YOUR HUMAN TEAM

24 July 2019
15:15 – 15:30
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
ดร่. เอเบัน เอสำคอร่์ทึ 
ผู้ร่่วมก่อตั้ง Codebots

Dr. Eban Escott 
Co-Founder, Codebots
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	 Codebots	is	a	software	robot	that	can	write	codes	

of	applications	for	more	90%	and	can	work	jointly	with	

human.	Also,	it	has	creativity	and	is	capable	of	solving	

complex	problems.	The	survey	shows	that	Codebots	

can	help	save	working	time	about	8.3	folds.

	 A	special	function	of	Codebots	is	that	it	can	mimic	

human	behavior,	so	it	can	work	differently	in	each	time.	

Users	can	adjust	settings	and	choose	working	mode	

to	suit	 individual	needs.	This	 is	a	platform	that	helps	

you	plan,	create,	test,	and	launch	your	application	of	

corporate	quality	with	latest	functions	and	high	business	

flexibility.	

 “It increases team capability in 
solving complex and creative challenges 
of the current digital transformation.”
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	 IoT	(Internet	of	Things)	และ	AI	(Artificial	Intelligence)	

สองสิ่งนี้คอืสิ่งส�าคญัในโลกอตุสาหกรรม	4.0	เป็นส่วนส�าคญั

ที่จะช่วยให้สิ่งรอบตัวสามารถท�างานเชื่อมต่อกันได้และยัง

ท�างานได้อย่างชาญฉลาด

	 IoT	และ	AI	 จะมีการท�างานร่วมกัน	แต่ทั้งสองอย่าง

ท�างานต่างกัน	แต่เมื่อน�าเทคโนโลยีทั้งสองมารวมกันแล้ว	

จะท�าให้อุปกรณ์์มีความฉลาดอย่างสมบูรณ์์แบบ	 เพราะ

นอกจากจะท�างานตามความต้องการแล้ว	ยังสามารถเรียนรู ้

และวิเคราะห์ได้อีกด้วย	 เช่นเดียวกัน	 อุปกรณ์์	 IoT	

ที่ท�างานผู้สานเชื่อมต่อกัน	มีเซนเซอร์รับข้อมูลในด้านต่าง	ๆ 	

โดยม	ีAI	เป็นผูู้ป้ระเมนิผู้ล	และยิง่เกบ็ข้อมลูได้มากขึน้เท่าใด	

AI	ก็จะคาดการณ์์พฤติกรรมได้แม่นย�ามากขึ้นตามไปด้วย

 “AI ช่วยจัดการเซ็นเซอร์ ช่วยควบคุมการ
ท�างาน ช่วยจัดการข้อมูล เป็นผู้ส่งข้อมูลเชิงลึก 
ให้กับผู้ใช้ และทั้งหมดนี้อธิบายได้ว่า AI เป็น 
ผู้ตัดสินใจนั่นเอง”

IOT HARDWARE AND 
SOFTWARE INTEGRATED
IN INDUSTRIES 

24 July 2019
15:30 – 15:45
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
ไมค์ ร่ิชาร่์ดสำัน 
กร่ร่มการ่ผู้จัดการ่ ผู้เชี่ยวชาญด้านโฟโตนิกสำ์และ
นักวิจัย กิตติมศักดิ์ Fraunhofer IZM

Mike Richardson 
Managing Director, Photonic Insights and Guest 
Researcher at Fraunhofer IZM
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	 IoT	(Internet	of	Things)	and	AI	(Artificial	Intelligence)	

are	 two	 key	 features	 in	 Industry	 4.0,	 and	 important	

driving	forces	of	things	surrounding	us	to	connect	and	

work	together	smartly.	

	 IoT	 and	AI	 can	 surely	work	 together	 but	 both	 

actually	work	differently.	When	combined,	 these	will	

make	 smart	 devices	work	 perfectly	 because	 they	

can	work	on	demand,	 and	 they	can	also	 learn	and	 

analyze	at	the	same	time.	IoT	can	work	on	different	but	 

connecting	tasks	with	various	sensors	with	AI	to	assess	

information.	 The	more	data	 are	 collected,	 the	more	

precise	the	prediction	will	be.

 “AI manages the sensors, controls 
the actuators, gathers data, and  
delivers insight. AI is the decision 
maker.”
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	 Avalant	คอืเทคโนโลยหีุน่ยนต์มาใช้ในการบรหิารจดัการ

ลูกค้าที่เป็นนักลงทุน	ช่วยให้การลงทุนในตลาดหลักทรัพย์มี

ประสิทธิภาพมากขึน้	 สามารถวิเคราะห์แนวโน้มของตลาด	

เลอืกหุน้ที่เหมาะสมในแต่ละช่วงเวลา	ขณ์ะเดยีวกนักส็ามารถ

แยกหมวดหมูน่กัลงทนุตามพฤตกิรรมการลงทนุได้	ไม่ว่าจะเป็น 

นักลงทุนระยะยาวหรือนักลงทุนระยะสั้น	และเมื่อพฤติกรรม

นกัลงทนุเปลี่ยนตามสถานการณ์์	Robo-	advisor	นี้กส็ามารถ

ที่จะเรียนรู้และปรับเปลี่ยนพฤติกรรมตาม

	 นอกจากจะมีข้อมูลหุ ้นในตลาดหลักทรัพย์แห่ง

ประเทศไทยแล้ว	Avalant	ยังยกระดับข้อมูลด้วยการศึกษา

ในตลาดหลกัทรพัย์ฮ่องกงและตลาดหลักทรพัย์จนี	ท�าให้เป็น

แพลตฟอร์มที่มีข้อมูลหุ้นจ�านวนมาก	และข้อมูลที่มากเช่นนี ้

ส่งผู้ลต่อการวิจัยและวิเคราะห์ทีแ่ม่นย�าขึ้น	 สร้างแนวคิด

การลงทุนที่ทันสมัยในการลงทุนอยู่เสมอ	สามารถวิเคราะห์

ข้อมลูทางเศรษฐกจิและข้อมลูทางการเงนิในอดตี	เข้าใจการ

เคล่ือนไหวราคา	การน�ากระแสที่อยูบ่นส่ือโซเชยีลเข้ามาร่วม

วเิคราะห์	และสามารถใช้งานได้ง่ายขึ้นด้วยการใช้เสยีงภาษา

ไทยควบคุมการท�างาน

 “Avalant จะศึกษาพฤติกรรมของนักลงทุน
และจ�าแนกพวกเขาออกเป็นแต่ละกลุ่มตามสไตล์
การลงทุน”

CASE STUDY OF 
ROBO-ADVISOR PLATFORM

24 July 2019
15:45 – 16:00
The Knowledge Exchange (KX)

Speaker
นิร่ันดร่์ ปร่ะวิทึย์ธีนา 
ปร่ะธีานบัร่ิหาร่บัร่ิษัทึ เอวา แอดไวเซอร่ี่ จำากัด

Niran Pravithana 
CEO, AVA Advisory
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	 Avalant	 is	 robot	 technology	 used	 to	manage	

investor	 customers	helping	 them	with	more	efficient	

investment.	It	can	analyze	market	trends	and	choose	

the	right	stocks	at	a	particular	time.	Meanwhile	it	can	

also	classify	investors	according	to	their	types	whether	

they	 are	 long-term	or	 short-term.	When	behavior	 of 

investors	changes,	robo-advisor	changes	as	they	learn	

and	adjust	accordingly.

	 In	addition	to	information	of	SET,	Avalant	is	equipped	

with	Hong	Kong	and	China	stock	market	 information	

enabling	this	platform	to	be	loaded	with	massive	stock	

information.	With	this	volume	of	information,	it	makes	

analysis	 and	prediction	more	precise,	 and	creates	

ever	fresh	and	up-to-date	investing	ideas.	It	can	also	

analyze	economic	and	financial	data	in	the	past	and	

understand	price	movement.	Moreover,	it	can	bring	the	

social	media	trends	into	use	for	analysis	and	is	easy	to	

use	with	Thai	language	voice	control.

 “Avalant will be studying investor 
behavior and classifying them into 
segments depending on their investing 
style.”



STARTUP THAILAND 2019 STARTUP NATION

70

	 เวลาพูดถึง	Deep	Tech	สิ่งที่คิดถึงคือผู้ลวิจัยที่จะตอบ

ให้ได้ว่าเทคโนโลยีที่คิดค้นมาได้นั้นจะช่วยแก้ปัญหาที่มีอยู่

อย่างไร

	 เช่นเดยีวกบัในมมุของนกัลงทนุส่วนใหญ่มกัมองหาธรุกจิ

ที่มีความน่าสนใจ	มีศักยภาพในการแข่งขัน	มีความเสี่ยงใน

การท�าธรุกิจน้อย	ผู้ลตอบแทนสงู	และที่ส�าคัญคอืมนัสามารถ

จะสร้างผู้ลกระทบให้กับผูู้ค้น	ช่วยพัฒนาชวีติให้ดข้ึีนอย่างไร

	 สิ่งต่าง	 ๆ	ที่ได้รับการพิสูจน์ผู้่านการทดลอง	 ไม่ได้มี 

อะไรมาการันตีได้ว่าสิ่งเหล่านั้นจะได้ผู้ลในโลกของการค้า	 

สตาร์ทอัพควรต้องเข้าใจลึก	 ๆ	 ว่านักลงทุนต้องการอะไร	

และพวกเขาหวงัอะไรในตวัสตาร์ทอพั	สิง่นีจ้ะช่วยให้มเีกราะ 

ป้องกนัและเพิม่โอกาสในการระดมทนุให้ประสบความส�าเรจ็ได้			

	 อย่างไรก็ตาม	สิ่งที่ส�าคัญคือการลงมือท�าให้เป็นจริง	

TECHNOLOGY 
COMMERCIALIZATION
PANEL

24 July 2019
16:00 – 16:45
The Knowledge Exchange (KX)

Speakers
• เทึ็ด ถิร่ะพิัฒน์ 
หุ้นสำ่วนบัร่ิษัทึ คร่ีเอทึีฟเวนจอร่์ จำากัด
• ดร่. สำาริ่นทึร์่ ภูมิรั่ตน
ผู้อำานวยการ่ฝ่ายวิจัยและนวัตกร่ร่ม EpiBone
• ร่ศ. ดร่. ดวงหทัึย เพ็ิญตร่ะกูล 
ผู้อำานวยการ่สำถาบัันทึร่ัพิย์สำินทึางปัญญา
แห่งจุฬาลงกร่ณ์มหาวิทึยาลัย

• Ted Thirapatana, Partner, 
Creative Ventures
• Dr. Sarindr Bhumiratana, 
Chief Scientist, Epibone, Inc. 
• Assoc. Prof. Dr. Duanghatai Pentrakul,
Director of TTO, Chulalongkorn University

Moderators
• ดร่. เพิียงเพิ็ญ วงศ์นภาพิร่ร่ณ 
ผู้อำานวยการ่ฝ่ายปฏิบััติการ่
Knowledge Exchange
• ดร่. นพิ. ปร่าโมทึย์ หอเจร่ิญ 
ผู้บัร่ิหาร่บัร่ิษัทึ Nirva Medical

• Dr. Piengpen Wongnapapan, 
COO, Knowledge Exchange
• Dr. Pramote Horcharoen,
CTO, NirvaMed, Inc.

ไม่ว่าจะเริ่มต้นที่ขนาดเล็กหรือใหญ่และต้องสร้างชุมชนของ

ตวัเองขึ้นมา	ไม่ใช่เพื่อการแข่งขนั	แต่เป็นการสนบัสนนุซึ่งกนั

และกนั	เดนิไปข้างหน้าพร้อมกนั	และร่วมกนัเปลี่ยนสงัคมให้

ดีขึ้นกว่าที่เป็นอยู่

 “สิ่งต่างๆ ที่ได้รบัการพสิจูน์ผ่านแลปกไ็ม่ได้มี
อะไรมาการันตไีด้ว่าสิ่งเหล่านั้นจะเวร์ิคในโลกของ
การค้า” 

รศ. ดร. ดวงหทัย เพ็ญตระกูล 
ผู้อานวยการสถาบันทรัพย์สินทางปัญญา

แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
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	 When	discussing	‘Deep	Tech’,	a	concern	is	the	

research	outcome,	which	must	answer	the	question	of	

how	such	technology	can	solve	the	existing	problem.

	 This	 is	similar	 to	 investor’s	perspective	as	most	

look	for	interesting	businesses	with	strong	competitive	

potentials,	low	risks,	high	profit,	and	importantly,	a	positive	 

impact	on	people,	and	life	improvement	capability.	

	 Everything	 that	 is	 proved	 and	 tested	 is	 never	

ensured	to	be	successful	in	the	market.	Startups	must	

understand	what	investors	actually	want,	and	what	they	

expect	from	startups.	This	will	help	protect	and	increase	

opportunities	to	be	successful	in	fundraising.	

	 However,	the	most	important	thing	is	the	execution	

into	reality.	It	does	not	matter	how	small	or	big	when	

the	business	 starts	but	 it	 is	 vital	 to	 create	 your	 own	

community,	 not	 for	 competition,	 but	 for	 support,	 for	

progressing	together,	and	changing	society	for	better.

 “There is no guarantee that the 
proven ideas from the lab will work 
in the commercialization”

Assoc. Prof. Dr. Duanghatai 
Pentrakul, Director of TTO, 
Chulalongkorn University
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MAR TECH 
CONFERENCES
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	 MAR	Tech	หมายถงึเทคโนโลยแีละนวตักรรมที่เกี่ยวกบั

ดนตรี	(Music)	ศิลปะ	(Art)	และนันทนาการ	(Recreation)	 

ซึ่งมีความส�าคัญไม่ยิ่งหย่อนไปกว่าอุตสาหกรรมด้านอื่น	 ๆ 

ทิศทางของกลุ่มธุรกิจนีม้ีขนาดใหญ่	 เป็นกลุ่มที่ต้องใช ้

ความคิดสร้างสรรค์และใช้นวตักรรมสงู	ในเวทโีลก	อุตสาหกรรม

นี้มคีวามโดดเด่นอย่างมาก	มกีารใช้เทคโนโลยรีปูแบบใหม่	ๆ 	ใน

การสื่อสาร	การท�าเพลง	หรอืท�า	content	ที่มคีวามหลากหลาย	 

ธุรกิจ	MAR	Tech	ยังก่อให้เกิดการสร้างงานต่อยอดและ

กระบวนการสร้างสรรค์อ่ืน	ๆ 	เป็นห่วงโซ่ตามมา	การสนบัสนนุ

กลุ่ม	MAR	Tech	โดยเปลี่ยน	User	ให้เป็น	Producer	จะช่วย

กระตุ้นการสร้างรายได้ให้กับประเทศได้อีกหลายทาง	

	 การพัฒนาอุตสาหกรรมด้านความคิดสร้างสรรค์ควร

จะพัฒนาไปพร้อมกัน	ควรสร้างระบบนิเวศที่มีภาพรวมของ

วัฒนธรรมชัดเจน	 มีการประชาสัมพันธ์ที่ดีเพื่อให้ทั้งคนไทย

และต่างชาตไิด้รบัรูถ้งึศกัยภาพในการเจรญิเตบิโตต่อไป	และ

ช่วยกระตุ้นให้สตาร์ทอัพมองเห็นโอกาสและภาพในอนาคต

ว่าจะด�าเนินไปอย่างไร

	 ปัจจุบันเทคโนโลยีด้าน	Digital	Media	 มีการเติบโต

แบบก้าวกระโดด	อุปสรรคปัญหาต่าง	ๆ	ถูกแก้ไขไปมากขึ้น	

โอกาสที่เราจะเผู้ยแพร่ผู้ลงานออกไปในหลาย	ๆ 	แพลตฟอร์ม

จึงสะดวกรวดเร็วมากขึ้น	 นอกจากนี้	 ชื่อเสียงและความ 

น่าสนใจของ	MAR	 ในประเทศไทยนั้นมีมากเป็นทุนเดิมอยู่

แล้ว	แต่สามสิ่งที่จะช่วยส่งเสริม	MAR	Tech	 ให้เติบโตได	้

คือ	หนึ่ง	การเพิ่มมูลค่า	สอง	การเพิ่มช่องทางในการเผู้ยแพร ่

ผู้ลงาน	และ	สาม	การเปิดโอกาสให้มีพื้นที่ในการแสดง 

ผู้ลงานหรือพบปะกับนักลงทุน

 “จากฐานข้อมูลสตาร์ทอัพทั้งหมดที่มีอยู่
ประมาณสองพนักว่าราย มสีตาร์ทอพัที่เกี่ยวกบั 
Mar Tech เพียง 15 บริษัทเท่านั้น แสดงว่ามัน
ยังมีพื้นที่อีกเยอะที่จะให้น้อง ๆ สตาร์ทอัพคนรุ่น
ใหม่ที่สนใจในเรื่องของ Art, Music, Recreation 
ท�าให้มนัเป็นนวตักรรมกลายเป็นสิ่งที่สร้างธรุกจิ
ใหม่ ๆ ขึ้นมาได้” 

ดร. กริชผกา บุญเฟ่ื่�อง 
รองผู้อ�านวยการด้านระบบนวัตกรรม 

ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ

OPENING MAR 
TECH SESSION

26 July 2019
10:00 – 10:20 
TCDC

Speakers
• ดร่. กร่ิชผกา บุัญเฟ่�อง ร่องผู้อำานวยการ่ด้าน 
ร่ะบับันวัตกร่ร่มสำำานักงานนวัตกร่ร่มแห่งชาติ
• มนฑิณี ยงวิกุล หัวหน้าฝ่ายสำื่อสำาร่และการ่ตลาด 
ร่กัษาการ่แทึนในตำาแหน่งหวัหน้าฝ่ายนวตักร่ร่มเพ่ืิอ
ธีุร่กิจและสำังคม
• พิงศ์สำิร่ิ เหตร่ะกูล ผู้บัร่ิหาร่ Nylon Thailand 
• ปิยะพิงษ์ หมื่นปร่ะเสำร่ฐิดี ผูร่้่วมก่อตั้งและกร่ร่มการ่ 
บัร่ิษัทึ ฟังใจ จำากัด 
• ณัฐพิงษ์ เต็มศิริ่พิงศ์ กร่ร่มการ่ผู้จดัการ่บัริ่ษัทึ
ดิจิทัึล โซลูชัน อินเตอร์่เนชันแนล จำากัด
• ปิยนันต์ ชวเลข้ยางกูร่  Video Streaming 
Specialist บัริ่ษัทึ ไทึย ไลฟ์ สำตรี่ม จำากัด

• Dr. Krithpaka Boonfueng, Deputy Executive 
Director on Innovation System, National 
Innovation Agency
• Montinee Yongvikul, Head of Communication 
and Marketing, Acting Head of Innovation for 
Business and Society.
• Pongsiri Hetrakul, Executive, Nylon Thailand
• Piyapong Muenprasertdee, Co-Founder and 
Director, Fungjai Company Limited
• Nuthapong Temsiripong, Managing Director, 
Digital Solution International Company Limited
• Piyanant Chawalekyangkul, Video Streaming 
Specialist, Thai Live Stream Company Limited



CONFERENCES

75

	 MAR	Tech	 refers	 to	 technology	and	 innovation	

related	 to	music,	 art,	 and	 recreation,	which	 are	 as	 

important	an	industry	as	other	industries.	The	direction	

of	this	industry	is	massive,	and	requires	high	creativity	

and	 innovation.	At	 a	global	 stage,	 this	 industry	 has	

been	outstanding	with	new	 formats	of	 technology	 in	

communicating	 and	producing	diverse	music	 and	 

content.	MAR	Tech	also	creates	jobs,	as	well	as	expands	

and	promotes	other	 creative	processes.	 To	 support	

MAR	Tech	by	transforming	users	into	producers	can	

generate	income	for	the	country.

	 In	the	meantime,	creative	industry	should	be	developed.	 

The	clear	 ecosystem	with	 a	 clear	 overall	 culture	of	

the	industry	should	be	established	with	a	good	public	 

promotion	for	Thais	and	international	entities	to	be	aware	

of	the	growth	potentials.	This	should	encourage	startups	

to	see	opportunities	and	future	possibility	for	operations.

	 Now	digital	media	technology	has	experienced	a	

leaping	growth	with	many	problems	having	been	solved.	

There	are	more	chances	for	us	to	have	our	works	shown	

in	wider	circles	with	various	platforms,	so	it	is	faster	and	

more	convenient.	Furthermore,	reputation	and	appeals	

of	MAR	are	already	good	in	Thailand,	but	three	main	

factors	including	value	adding,	channel	increase	and	

networking	space	for	expressing,	and	meeting	investors	

will	contribute	to	the	growth	of	MAR	Tech	even	more.

.

 “From our startup database of 2,000 
startup companies, there are only 15 MAR 
Tech companies. It demonstrates that there 
are more space for new generation who are 
enthusiastic about art, music, and recreation, 
and make innovation into new business.”

Dr. Krithpaka Boongfueng, 
Deputy Executive Director on Innovation System, 

National Innovation Agency
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	 สบิเพลงไทยจากสบิศลิปินเหล่านี้คอืหมดุหมายส�าคญั

ของธรุกจิเพลงไทยร่วมสมยั	ว่ามนีวตักรรมและเทคโนโลยอีะไร

เกิดขึ้นบ้างในช่วงเวลาต่าง	ๆ 	จากอดีตถึงปัจจุบัน	และมันได้

ขับเคลื่อนหรือพลิกโฉมการท�าธุรกิจดนตรีในประเทศไทยไป

อย่างไร

	 1.	 เพลงผู้มไม่วุ่น	-	The	Impossibles	

	 เป็น	 ‘วงสตริง’	 ที่ได้รับอิทธิพลจากตะวันตก	 ดนตรี 

ทนัสมยัฉกีจากเพลงในยคุนั้น	รวมทั้งหน้าตาท่าทางการแต่งตวั 

ที่โดดเด่น	เข้าถึงง่าย	มีการทัวร์คอนเสิร์ต	มีการเผู้ยแพร่ทาง

สื่อวิทยุ	มีการน�าเพลงไปใช้ในภาพยนตร์	จึงได้รับความนิยม

อย่างกว้างขวางและเป็นจุดที่วงการเพลงไทยเริ่มตื่นตัวด้าน

ธุรกิจขึ้นมา

	 2.	 เพลงเมดอินไทยแลนด์	-	คาราบาว	

	 ผู้ลงานอลับั้มชดุท่ี	5	ของคาราบาว	ประสบความส�าเรจ็

ด้วยเนื้อหาและดนตรทีี่โดนใจคนไทย	ภาครฐัน�าเพลงไปใช้ใน

แคมเปญเกี่ยวกบัส่งเสรมิวฒันธรรมไทย	เกดิการเผู้ยแพร่ทาง

ส่ือวทิยแุทบทกุช่อง	มกีารท�าดนตรเีป็นอลับั้ม	มสีปอนเซอร์	มี

การผูู้กพันกับสินค้ามากขึ้น	และยอดขายกว่าสามล้านตลับ

ท�าให้ผูู้้ประกอบการเริ่มมองเห็นฐานคนซื้อ	

	 3.	 เพลงสมปองน้องสมชาย	-	เรวัติ	พุทธินันท์

	 เป็นเพลงที่ออกกบัค่ายแกรมมี่ซึ่งเริ่มมกีารสร้าง	Record	

Label	ที่สมบรูณ์์แบบด้วยระบบที่มาจากต่างประเทศ	มเีพลง

เป็นสนิค้า	และโมเดลธรุกจิเกดิจาก	3	องค์ประกอบหลกัร่วมกัน 

คือ	ฝั่ายสร้างสรรค์	 ฝั่ายการตลาด	และฝั่ายประชาสัมพันธ	์

เป็นยุคของการเกิดธุรกิจค่ายเพลงขนาดใหญ่	 เช่น	แกรมมี	่

อาร์เอส	และคีตา

	 4.	 เพลงบุษบา	-	โมเดิร์นด็อก

	 เพลงของโมเดร์ินดอ็กเปิดตวัด้วยความต่างจากเพลงของ 

ค่ายใหญ่	ทัง้ซาวนด์ดนตรลี�า้สมยั	การท�าดนตรเีอง	เล่นดนตรเีอง	

ไม่ได้ขายรูปลักษณ์์	 และสังกัดค่ายเพลงเล็กเกิดใหม่	 คือ	

เบเกอรี่มิวสิค	 ซึ่งพลิกโฉมรูปแบบการตลาดไปอย่างสิ้นเชิง	

โดยบกุตลาดคนรุน่ใหม่	ใช้เพลงและศิลปินทีมี่ความสามารถ 

จรงิ	ๆ 	เป็นตวัน�า	เน้นการเข้าถงึได้ง่าย	เป็นจดุเริม่ต้นของการ

เกดิค่ายเพลงอินดีอ้กีมากมาย	และสัน่คลอนค่ายเพลงใหญ่	ๆ 	 

ให้ปรับตัว	 เป็นยุคแรกที่ตลาดเพลงเมืองไทยมีการแบ่ง	 

segment	เป็นเรื่องเป็นราว	

	 5.	 เพลงไม่ไปพันทิป	-	LOSO

	 เป็นเพลงที่สะท้อนความช�้าใจในยุคของเทปผู้ีซีดีเถื่อน	

อันเป็นผู้ลจากเทคโนโลยีการบีบอัดไฟล์เป็น	MP3	ส่งผู้ลให้	

mindset	 ของผูู้้บริโภคเปลี่ยนไป	ท�าลายภาพรวมของธุรกิจ

เพลง	 เพราะคนไม่เห็นคุณ์ค่าของการซื้อซีดีลิขสิทธิ์	 ห้าง 

พนัทปินัน้ขึ้นชื่อเรื่องเป็นศนูย์กลางของตลาดก๊อปป้ีในยุคนั้น

สำิบัเพิลงไทึยทึี่เปลีย่นอุตสำาหกร่ร่ม
ดนตร่ีไทึยไปตลอดกาล / 
10 THAI SONGS THAT FOREVER 
CHANGE THAI MUSIC INDUSTRY

26 July 2019
10:00 – 10:45
TCDC

Speakers 
• จักร่พิันธี์ ข้วัญมงคล 
นักเข้ียน นักวิจาร่ณ์ดนตร่ี และบัร่ร่ณาธีิการ่
• อาทึิตย์ พิร่หมปร่ะสำิทึธีิ์ 
ดีเจ (Fat Radio, Cat Radio)
• อนุชา นาคน้อย 
เจ้าข้องร่้านน้องทึ่าพิร่ะจันทึร่์

• Chakkraphan Kwanmongkol, Writer, 
Music Critic and Editor
• Arthit Promprasit, DJ Sonny (Fat Radio, 
Cat Radio)
• Anucha Naknoi, Owner: 
Nong Taprachan Music Store
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	 6.	 เพลงทุกอย่าง	-	Scrubb

	 เป็นหนึ่งในวงดนตรีที่แจ้งเกิดจากคลื่นวิทยุ	Fat	Radio	

ซึ่งเน้นเปิดเพลงจากวงดนตรีทางเลอืก	และจดัเทศกาลดนตร	ี

Fat	Festival	เพื่อให้ศลิปินได้พบกบัแฟนเพลงโดยตรง	เป็นจดุ

เปลี่ยนในการสร้างรายได้จากการเล่นดนตรีสด	การขายสนิค้า	

(merchandise)	และขายแผู่้นซดีทีี่เป็น	Limited	Edition	ท�าให้

เพลงกลับมามีคุณ์ค่า	ลดปัญหาการละเมิดลิขสิทธิ์

	 7.	 เพลง	IF	(ตู่	ภพธร)	-	Room39

	 วง	Room39	แจ้งเกดิจากการ	cover	เพลงของศลิปินคน

อื่นโดยเผู้ยแพร่ผู้่านช่องทาง	Youtube	ซึ่งเป็นแพลตฟอร์มที่

ทุกคนสามารถเป็น	creator	ได้โดยไม่ต้องมีเงื่อนไขมากมาย	

จนท�าให้เกิดสิ่งที่เรียกว่า	 ‘ศิลปิน	Youtube’	 ขึ้นมา	 เป็นยุค

ทีก่ารนิยามความส�าเร็จของคนท�าเพลงเปลี่ยนจากค�าว่า	 

‘ยอดขายล้านตลับ’	หรือ	‘ล้านแผู้่น’	เป็น	‘ล้านวิว’	

	 8.	 เพลงก่อนฤดูฝัน	-	The	Toys

	 The	Toys	แจ้งเกิดจากการเป็น	Streaming	Star	 ใน

ยุคที่คนนิยมฟังเพลงแบบ	Streaming	คือฟังผู้่านเว็บโดยไม่

ต้องดาวน์โหลด	 เทคโนโลยี	Streaming	มี	AI	ที่ส�ารวจและ

จดจ�าพฤติกรรมการฟังเพลงของผูู้้บริโภคไว้ด้วย	จึงยิ่งส่งให้

คนเข้ามาเจอเพลงง่ายขึ้นไปอีก	เพลงของ	The	Toys	ท�าให้

เกิดปรากฏการณ์์การจองซีดีอย่างล้นหลามหลังจากปล่อย

เพลงให้	Streaming	ฟังจนเป็นที่รู้จัก

	 9.	เพลงเลิกคยุทั้งอ�าเภอเพื่อเธอคนเดยีว	-	ลลิลี	่ได้หมด

ถ้าสดชื่น

	 เป็นเพลงทีส่ะท้อนปรากฏการณ์์เพลงฮติทีม่าจากภมูภิาค 

อื่น	ๆ	ของประเทศ	กรุงเทพฯ	ไม่ได้เป็นศูนย์กลางเหมือนเช่น

เคย	ทุกคนเข้าถึงและเป็น	creator	ได้จากทุกที่	โดยไม่ต้องมี	

big	production	หรือขั้นตอนยุ่งยาก

	 10.	เพลงคุกกี้เสี่ยงทาย	-	BNK48

	 BNK48	คอืธรุกจิเพลงแบบ	Idol	Model	ที่ไม่ได้ให้ความ

ส�าคัญกับเพลงหรือความสามารถทางดนตรีเป็นอันดับหนึ่ง	

แต่คือการขายเรื่องราวที่อยู่รอบ	ๆ	โดยใช้สื่อและเทคโนโลยี

ท่ีมีอยูใ่นปัจจุบนัได้อย่างคุม้ค่า	เกดิช่องทางสร้างรายได้ตาม

มามากมาย	และเกิดสิ่งที่เรียกว่า	 ‘ความผูู้กพัน’	 ระหว่างตัว 

ไอดอลกับแฟนเพลงอย่างที่ไม่เคยมีมาก่อน	

 

 “วงการเพลงในอดีตนั้น นวัตกรรมไม่ได้เพ่ิง
เกิดข้ึน…มนัเกิดข้ึนและมนัม ีdynamic ตลอดเวลา”

จักรพันธ์ ขวัญมงคล 
นักเขียน นักวิจารณ์ดนตรี และบรรณาธิการ
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	 10	Thai	songs	from	these	artists	have	been	key	

milestones	 for	 contemporary	Thai	music	 industry	 as	

they	demonstrate	 the	 happenings,	 innovations,	 and	

technology	of	their	periods,	from	past	to	present,	and	

they	have	driven	or	transform	Thailand’s	music	industry	

to	its	current	phase.

	 1.	“Phom	Mai	Woon”	-	The	Impossibles

	 The	Impossibles	is	a	‘String’	band	or	a	musical	band	

of	western	influence	which	was	avantgarde	producing	

new	music	of	that	period.	The	band	offered	new	style	

from	their	 looks	and	dresses,	and	more	accessibility	

with	tour	concerts,	radio	air	play	promotion.	Their	music	

was	included	in	many	movies.	Their	popularity	reached	

far	and	wide,	and	they	are	an	origin	of	contemporary	

Thai	music	business.	

	 2.	“Made	in	Thailand”	-	Carabao

	 “Made	in	Thailand”	is	the	fifth	album	of	Carabao	

which	was	highly	successful	for	its	content	and	music	

styles	that	reach	Thais.	The	song	had	been	used	by	Thai	

government	in	many	Thai	cultural	promotion	campaigns	

broadcast	in	all	radio	stations.	The	music	production	

was	 in	 full	album,	with	official	sponsors	and	product	

tie-in.	With	 its	 over	3	million	copy	sales,	businesses	

started	to	see	the	consumer	base.

	 3.	“Sompong	Nong	Somchai”	-	Rewat	Puttinan

	 The	 song	was	 launched	at	 the	 same	 time	with	

Grammy	Company,	which	 is	considered	a	complete	

record	 label	 similar	 to	music	 label	 business	model	

abroad,	with	 a	 song	as	merchandise.	 The	business	

model	was	based	on	3	main	components:	creativity,	

marketing,	and	public	relation.	It	was	a	time	of	big	music	

labels	like	Grammy,	RS,	and	Kita.

	 4.	“Bussaba”	-	Modern	Dog

	 Modern	Dog’s	music	was	launched	a	lot	differently	

from	those	big	labels	with	new	cool	sound,	homemade	

music	production,	 live	 recording,	moving	away	 from	

selling	looks,	and	it	was	launched	by	small	new	music	

label,	 that	 is,	Bakery	Music.	 It	 completely	 changed	

music	marketing	by	 targeting	a	new	generation	with	

genuine	music	and	 talented	artists	as	core	product.	

Their	music	was	more	accessible	and	led	to	more	new	

indie	music	labels.	This	shook	big	labels	to	adapt.	It	

was	also	the	first	time	that	Thai	music	market	seemed	

to	have	a	serious	segmentation.

	 5,	“Mai	Pan	Pantip”	-	LOSO

	 It	is	a	song	reflecting	the	distress	of	artists	during	

pirate	CD	period,	due	to	the	occurring	file	compression	

technology	like	MP3.	This	had	an	impact	on	consumers’	

mindset,	and	overall	destroyed	music	business	because	

people	did	not	value	the	purchase	of	copyright	music.	
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Pantip	was	well	known	as	a	center	of	pirate	MP3	CDs.

	 6.	“Thook	Yang”	-	Scrubb

	 Scrubb	was	one	of	the	bands	becoming	popular	

from	Fat	Radio	station	which	mainly	aired	alternative	

music,	 and	held	 annual	 Fat	 Festival	 to	 allow	artists	

to	meet	 their	 fans	directly.	 This	 is	 a	 turning	point	 of	 

generating	 income	 from	 live	 performances,	 limited	 

edition	merchandise	 and	CD	direct	 sale.	 This	 has	

brought	 value	back	 to	music,	 and	 in	 itself	 reduced	

copyright	infringement.

	 7.	“If”	(Two	Popetorn)	-	Room	39

	 Room	39	was	first	known	and	popular	by	covering	 

other	 artists’	 tunes	 via	 YouTube,	 a	 platform	 that	 

everyone	can	be	a	creator	without	too	much	condition.	 

This	 happens	 so	widely	 that	 it	 created	 a	genre	 of	 

‘YouTube	artists’.	It	redefined	success	from	“an	artist	

selling	a	million	 of	 cassettes	 or	CDs”,	 to	 “gather	 a	 

million	of	views”.

	 8.	“Kon	Ruedo	Fon”	-	The	Toys

	 The	Toys	went	to	spotlight	after	being	known	as	

a	streaming	star,	in	the	period	that	consumers	listen	to	

music	via	streaming	service	traced	by	AI	that	explores	

and	remembers	listening	behaviors.	So	more	music	are	

catered	to	the	listeners	even	easier.	The	Toys	created	

a	phenomenon	of	massive	 reservation	 of	CD	after	

streaming	his	music	to	be	known	first.

	 9.	“Lerk	Kui	Thang	Ampher	Pue	Ther	Khon	Diew”-	

Lily	Dai	Mod	Tha	Sod	Chuen

	 This	tune	reflected	the	phenomenon	of	regional	hit	

making	it	national.	Bangkok	did	not	take	center	stage	

as	usual.	Now	everyone	can	access	and	be	a	creator	

from	anywhere	without	a	need	 for	big	production	or	

complicate	process.

	 10.	Koisuru	Fortune	Cookie	-	BNK48

	 BNK48	 is	 a	music	business	 using	 idol	model	

which	does	not	focus	solely	on	songs	or	music	talent,	

but	it	tries	to	sell	the	surrounding	stories	by	using	the	

current	media	and	technology	to	the	fullest.	All	leads	

to	new	revenue	streams,	and	ultimately	creates	‘bonds’	

between	idols	and	fans	like	never	before.

 

 “Music business in the past, innovation 
did not just happen. It has happened before, 
and has its own dynamics, all the time”

Chakkraphan Kwanmongkol  
Writer, Music Critic and Editor
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	 เฉลิมพล	วัฒนวงศ์ตระกูล	คือ	3D	animator	ชาวไทย

ที่ได้เข้าไปท�างานด้าน	Visual	Effect	กับทีมสร้างภาพยนตร์

ฮอลลวีูด้	ตวัอย่างผู้ลงานทีผู่่้านมาคอื	Avengers:	Infinity	War,	

Christopher	Robin,	Maleficent	2	และ	The	Lion	King

	 เส้นทางอาชีพ	animator	ของเฉลิมพลเริ่มต้นจากศูนย์	

เขาไม่ได้เรียนจบด้าน	animation	หรือสาขาศิลปะโดยตรง	

แต่จบด้านฟิสิกส์ประยุกต์	 เมื่อค้นพบว่าสนใจงานด้าน	 

animation	ในช่วงเป็นนกัศึกษา	จงึเร่ิมเรียนรูก้ารใช้โปรแกรม

เพื่อสร้างงาน	animation	ด้วยตนเอง	 เมื่อเรียนจบได้เข้าไป

ฝัึกวิชา	animation	แบบมืออาชีพกับ	The	Monk	Studios	

ของสุภณ์วิชญ์	สมสมาน	animator	ผูู้้เคยร่วมงานภาพยนตร์

ระดับฮอลลีวู้ดอยู่หลายสิบปี	รวมถึง	วีรภัทร	ชินะนาวิน	อีก

หนึ่ง	animator	มากประสบการณ์์	(ปัจจุบันเป็น	CEO	บริษัท	

RiFF	Studio)	

	 ความพยายามและหมัน่เรยีนรูก้บัมอือาชพีด้าน	animation	

ในเมืองไทยท�าให้เฉลมิพลพฒันาฝีัมอืของตวัเองจนสามารถ

ขึ้นเป็น	director	ให้กับหนังสั้น	3D	animation	เรื่อง	‘Bloody	

Bunny,	the	first	blood	(2016)’	ต่อมาเขาท�าตามความฝััน

ที่จะเป็น	animator	ในต่างประเทศ	พยายามส่งผู้ลงานไปที่

บริษัทต่าง	ๆ	จนมีโอกาสได้ท�างานที่	Polygon	Pictures	ใน

ประเทศญี่ปุ่น	และความมุ่งมั่นก็ท�าให้เขาได้ร่วมงานกับทีม

งานฮอลลีวู้ดได้ส�าเร็จ	

	 การสร้าง	Portfolio	หรือ	Demo	Reel	 เป็นสิ่งที่จะส่ง 

ตัวเราให้เข้าไปในอุตสาหกรรมใหญ่	ๆ	ได้	เคล็ดลับที่ส�าคัญ

คือ	การวิเคราะห์และวางแผู้นให้ดี	จะต้องรู้เขารู้เรา	รู้ว่าเขา

ต้องการอะไร	 เมื่อไหร่	 และเรามีอะไร	 เพราะแต่ละบริษัทมี 

จุดเด่นต่างกัน	ควรปรับ	Demo	Reel	ของเราให้ใกล้เคียงกับ

สิ่งที่แต่ละแห่งต้องการ	โอกาสที่จะถูกเลือกก็จะมากขึ้น

 “ผมอยากเป็น animator คนไทยทีฝ่ีมือดี
ให้ต่างชาติเขาเห็นว่าเราท�าได้ และเรามีทีมเก่ง ๆ  
มากมายที่พร้อมจะรับโอกาสในอนาคตเข้ามา
ท�างานที่นี่อีก”

กว่าจะมาเป็น หนัง ไลอ้อนคิง 
จากมุมมองข้องอนิเมเตอร่์ไทึย 
A JOURNEY OF A THAI 
ANIMATOR FOR THE 
LION KING MOVIE

26 July 2019
10:45 – 11:30
TCDC

Speaker 
เฉลิมพิล วัฒนวงศ์ตร่ะกูล 
อะนเิมเตอร์่ข้อง Moving Picture Company, London

Chalermphol Wattanawongtrakool
Animator, Moving Picture Company, London
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	 Chalermphol	Wattanawongtrakool	is	a	Thai	animator	 

who	was	 selected	 to	work	 in	 visual	 effect	 of	many	 

blockbusters	 Hollywood	movie	 production	 like	 

Avengers:	 Infinity	War,	Christopher	Robin,	Maleficent	

2,	and	The	Lion	King.	

	 He	started	out	his	career	from	practically	nothing.	

He	did	not	have	a	degree	in	animation	or	any	art	field,	but	

applied	physics.	Then,	during	his	study,	he	discovered	 

that	 he	 liked	animation,	 so	he	 taught	 himself	 to	 use	 

software	 to	 create	 his	 own	 animation	works.	Upon	

graduation,	he	worked	at	and	was	trained	professionally	

with	The	Monk	Studios	of	Suponwich	Somsaman,	who	

has	long	worked	for	many	top	Hollywood	production	

teams	as	well	as	Veerapatra	Jinanavin,	another	well	

experienced	animator	(current	CEO	of	RiFf	Studio).

	 The	 perseverance	 and	 close	 learning	with	 

professional	 animators	 in	 Thailand	 has	 allowed	 

Chalermphol	to	develop	his	skills	to	direct	a	short	3D	

animation	of	his	own	‘Bloody	Bunny:	The	First	Blood’	

(2016).	Then	he	pursued	his	dream	of	working	as	an	

animator	abroad,	so	he	sent	out	his	portfolio	to	many	

companies.	Eventually	Polygon	Pictures,	Japan,	offered	

him	a	 job.	So	his	determination	 led	him	to	work	with	

world-class	Hollywood	productions.

	 Portfolio	or	Demo	Reel	building	is	our	passport	to	

mainstream	industry.	The	important	secret	is	to	analyze	

and	plan	well.	One	must	know	oneself	and	one’s	targets	

-	to	know	what	they	want,	when	they	want,	and	what	we	 

can	offer.	Each	company	has	different	 strength.	We	

need	to	adjust	our	own	demo	reel	to	match	what	they	are	

looking	for.	That	will	increase	our	chance	to	be	selected.

 “I always want to be a top Thai animator 
to demonstrate at the international level 
that we can do and we have good teams in 
plenty to accommodate future works.”
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	 โต๊ะกลมโทรทัศน์	 คือทีมงานผู้ลิตรายการโทรทัศน์

ภายใต้เครือ	Workpoint	Entertainment	มีประสบการณ์์ท�า

รายการทีวีประเภทบันเทิงมาตั้งแต่ปี	 2547	 เป็นผูู้้อยู่เบื้อง

หลังความส�าเร็จของรายการ	The	Voice	(Season	1-2)	และ	

The	Rapper	(Season	1)	

	 บทเรยีนจากประสบการณ์์โตะ๊กลมโทรทศัน์	ม	ี3	ข้อหลกั	

คือ	 1.	ภาพแรก	2.	ภาพต่าง	 3.	ภาพจ�า	 ซึ่งสามารถน�าไป 

ประยุกต์ใช้กับสื่อ	หรือธุรกิจอื่น	ๆ 	ได้ด้วย	ภาพแรก	หมายถึง	 

ภาพแรกทีอ่ยากสือ่สารออกไป	ซึง่เป็นสิง่ทีท่�าให้คนจดจ�าเรา

ได้	รายการ	The	Voice	สร้างภาพแรกที่ทุกคนเห็นและจ�าได้	

คือ	 รายการที่เก้าอี้หมุนได้	 ส่วน	 The	Rapper	ภาพแรกคือ 

คนดรููส้กึว่ารายการนีมี้แรป็เปอร์ทัง้วงการมารวมกัน	ภาพต่าง	

คือ	 การหาความแตกต่างเฉพาะตัว	 รายการ	 The	Voice	

มีความต่างคือ	คนที่เป็นศิลปินนักร้องไม่จ�าเป็นต้องหน้าตา 

ดี	 ส่วน	 The	Rapper	 ใช้การแร็ปเป็นจุดต่างจากรายการ 

เพลงอืน่	ๆ 	สดุท้ายคอื	ภาพจ�า	หมายถงึสิง่ทีค่นประทบัใจและ 

ท�าให้จดจ�ารายการได้	เช่น	รายการ	The	Voice	คือ	โค้ชก้อง	

ทุกคนดูแล้วมีความสุข	 เป็นบทเรียนว่าคนดูสามารถจดจ�า 

เราได้โดยไม่ต้องสร้างดราม่าก็ได้	

	 บทเรียนการปรับตัวในยุคดิจิทัล	คือ	1.	“Episode	1	มี

ความส�าคัญ”	 เพราะแพลตฟอร์มออนไลน์ท�าให้สามารถดู 

ย้อนหลงัได้	ทุกคนจงึเร่ิมย้อนดูจาก	Episode1	เสมอ	คนจะดู

ต่อหรอืไม่จงึวดักนัตรงน้ี	2.	“1	Clip	10	Content”	เราสามารถ

สร้างเนื้อหาได้มากมายจากรายการทีวีเพียง	1	คลิป	 ผูู้้ผู้ลิต

ต้องไล่ตามสิ่งที่คนดูอยากดูให้ทัน	แทนที่จะปล่อยรายการ

ยาวเตม็เวลากอ็าจจะต้องมคีลปิสั้น	ๆ 	มาสอดแทรกเพื่อเจาะ

กลุ่มคนดูเฉพาะกลุ่มด้วย	

 “โลกเปลี่ยนเรว็กจ็รงิ แต่มนษุย์กย็งัเป็นมนษุย์ 
ยงัมีความรู้สกึ อารมณ์ สิ่งที่จดจ�า ภาพแรกส�าคญั
ขึ้น ภาพต่างยากขึ้น แต่กย็งัมคีนที่สนใจเรื่องแยก
ย่อยอีกเยอะ”

จาก THE VOICE ถึง THE RAPPER: 
คนทึำาทีึวีต้องปร่ับัวิธีีคิดอย่างไร่
ในยุคดิจิทึัล 
FROM THE VOICE TO THE 
RAPPER – HOW TO ADJUST 
WAY OF THINKING IN THIS 
DIGITAL AGE

26 July 2019
11:30 – 12:15
TCDC

Speaker
ณัชพิล เร่ืองร่อง 
ผู้อำานวยการ่ฝ่ายผลิต บัริ่ษัทึ โต๊ะกลมโทึร่ทัึศน์  จำากัด

Nutchapon Ruengrong
Director of Production, Tohgloam
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	 Tohgloam	Television	 is	 a	 television	production	

company,	a	subsidiary	of	Workpoint	Entertainment.	It	

has	strong	TV	production	experience	in	entertainment	

since	BE	2547	(AD	2004)	with	top	shows	like	The	Voice	

(Season	1	-	2)	and	The	Rapper	(Season	1)	

	 The	 lessons	 to	share	 from	Tohgloam	Television	

feature	 three	points	 -	1)	First	 Impression	2)	Different	

Impression	and	3)	Real	 Impression.	 This	 can	apply	

to	 other	media	 and	 businesses.	 First	 Impression	 

refers	to	the	first	impression	or	image	what	we	want	to	

send	out.	It	is	something	for	which	they	will	recognize	

us.	 The	Voice’s	 first	 impression	 that	 people	 always	 

remember	is	rotating	chair	whereas	The	Rapper	has	the	

first	impression	of	rappers	cooperating	in	composing.	

Different	Impression	means	the	search	for	uniqueness	

or	individuality.	The	Voice’s	uniqueness	is	that	singers	

on	the	show	do	not	have	to	be	good	looking,	while	The	

Rapper	express	rap	music	as	its	uniqueness	from	other	

music	show.	The	last	is	Real	Impression.	It	is	something	

that	people	are	impressed	and	remember	the	show	for	

such	as	Coach	Kong	in	The	Voice.	Everyone	enjoy	it,	

and	it	 is	a	good	lesson	that	people	do	remember	us	

even	without	dramas.

	 The	 key	 lessons	 in	 adapting	 in	 the	digital	 age	

include:	

	 1)	 “Episode	 1	 is	 very	 vital”	 because	 online	 

platform	allow	people	to	view	show	later	or	in	retrospect,	

so	everyone	will	always	start	their	viewing	with	Episode	

1.	This	is	exactly	when	people	will	decide	whether	to	

keep	on	watching	or	not.	

	 2)	“1	Clip	10	Content”	–	we	can	create	a	great	deal	

of	content	from	one	TV	show.	The	producers	must	find	

out	and	catch	up	on	what	people	want	to	see.	Instead	

of	a	full	show	in	one	single	clip,	probably	it	has	to	divide	

into	many	short	clips	inserted	to	reach	more	targets.

 “It is true that the world has changed 
quickly, but humans are still humans. They 
have feelings, emotions, and memories. The 
first impression is getting more important. 
It’s harder to differentiate impressions, but 
there are still many different interests”
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	 เทคโนโลยด้ีานแฟชั่นอาจไม่ได้ท�าให้รปูร่างหน้าตาของ

เสื้อผู้้าเครื่องแต่งกายเปลี่ยนไปจากในอดีต	แต่ส่งผู้ลต่อการ

เปลี่ยนแปลงหลาย	ๆ 	อย่างในกระบวนการและประสบการณ์์

ของผูู้บ้รโิภค	เริ่มจาก	การใช้วสัดแุละกระบวนการผู้ลติท่ีเป็น

มิตรต่อสิ่งแวดล้อม	โดยประเด็นนี้นับเป็นเรื่องส�าคัญ	เพราะ

แฟชั่นเป็นอุตสาหกรรมที่ส่งผู้ลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมมาก

ที่สุดเป็นอันดับสองของโลก	ทั้งในกระบวนการผู้ลิตที่ต้อง

ใช้พื้นที่จ�านวนมากในการปลูกฝั้ายเพื่อน�ามาท�าเป็นเส้นใย	

การย้อมที่ต้องใช้ทั้งน�้าและสารเคมี	และเมื่อเสื้อผู้้าเหล่านั้น

ถูกทิง้เป็นขยะก็ไม่สามารถย่อยสลายได้โดยง่าย	ดังนัน้ใน

ปัจจุบันหลายแบรนด์แฟชั่นจึงให้ความสนใจในเรื่องความ

ยั่งยืน	มีการน�าเอาขยะเหลือใช้มารีไซเคิลเพื่อใช้เป็นเส้นใย

ในการทอผู้้าและการใช้วัสดุทางเลือกอื่น	 ๆ	ที่เป็นมิตรต่อ 

สิง่แวดล้อม	รวมทัง้พฒันาเทคโนโลยรีไีซเคลิเพือ่น�าเอาเสือ้ผู้า้

ที่ไม่ใช้งานแล้วมาสร้างเป็นเส้นใยขึ้นใหม่	

	 นอกจากนัน้	 เทคโนโลยีด้านแฟชัน่ยังสามารถเข้ามา

ปรับเปลี่ยนประสบการณ์์ของผูู้้บริโภคให้น่าสนใจขึ้นได้	 ซึ่ง

ในขณ์ะเดยีวกนักเ็ป็นการสร้างเรื่องราวของแบรนด์	เพื่อดงึดดู 

ผูู้บ้รโิภคและให้ผูู้้บรโิภคสามารถแสดงตวัตนของพวกเขาผู่้าน

การใช้สินค้าของแบรนด์นั้น	ๆ 	ได้	อย่างเช่น	Denim	Unspun	

แบรนด์กางเกงยีนส์ที่ใช้เทคโนโลยี	 3D	 เข้ามาช่วยขึ้นรูป 

กางเกงยีนส์ให้พอดีกับสัดส่วนของผูู้้สวมใส่	 จากนั้นจึง 

ตดัเยบ็ออกมาเป็นกางเกงยนีส์ทีพ่อดตีวั	ซึง่นบัเป็นการบรกิาร

แบบใหม่ที่น่าประทับใจ	ช่วยแก้ปัญหาของผูู้้บริโภคที่มักหา 

กางเกงยีนส์ที่พอดีตัวได้ยาก	 ในขณ์ะเดียวกันก็ลดขยะจาก

เศษผู้้าที่ต้องตดัออกจากขากางเกง	นอกจากนั้น	ทางแบรนด์

ยังมีบรกิารพมิพ์ชื่อของผูู้ส้วมใส่ลงในกางเกงยีนส์ด้านใน	และ

ใช้แพ็กเกจจิ้งที่ตัดจากผู้้ายีนส์เหลือใช้	

	 การเลอืกใช้วัสดุที่ย่ังยืน	การผู้ลติที่ได้คุณ์ภาพ	และการ

มอบประสบการณ์์ใหม่แก่ผูู้้บริโภค	คือเทคโนโลยีด้านแฟชั่น

ที่เป็นกุญแจสู่ความส�าเร็จของแบรนด์

 “เวลาคนส่วนมากพดูถงึนวตักรรม พวกเขา
มักนึกถึงแต่เทคโนโลยี ทั้ง ๆ ที่เทคโนโลยีไม่ใช่สิ่ง
ส�าคญัที่สดุ เพราะสิ่งส�าคญัที่สดุคอืความเข้าใจใน
ตวัผูบ้รโิภคและการพาพวกเขาเดนิทางไปพร้อม ๆ   
กับแบรนด์ต่างหาก”

HOW TECH TRANSFORMS 
FASHION FROM TEXTILES 
TO TECHSTYLE

26 July 2019
13:00 – 13:45
TCDC

Speaker
อเล็กซานเดอร่์ โฮ ยัง ชาน 
ผู้อำานวยการ่ร่่วม เดอะ มิลล์สำ แฟบัร่ิคา

Alexander Ho Young Chan
Co-Director, The Mills Fabrica
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	 Fashion	technology	is	not	likely	to	transform	the	

looks	of	costume	or	make	them	look	so	much	different	

from	those	in	the	past.	However	it	has	changed	many	

things	in	the	processes	and	experiences	of	consumers,	

starting	from	material	usage	and	manufacturing	processes	

that	become	much	more	environmentally-friendly.	This	

is	essential	because	fashion	industry	has	the	second	

strongest	impact	on	the	world.	During	processes,	cotton	

plantation	needs	a	vast	land	use	for	fiber	and	dyeing	

process	also	 requires	a	 large	quantity	 of	water	 and	

chemicals.	When	being	dumped,	these	fashion	items	

are	not	easily	degraded.	Now	 fashion	 industry	pays	

more	attention	to	sustainability.	There	are	attempts	to	

use	 recycled	materials	 to	produce	fibre	and	 textiles,	

as	well	as	fiber	or	textile	from	eco-friendly	alternative	

materials.	This	also	 includes	recycling	technology	to	

turn	used	textile	into	new	fiber.	

	 Besides,	fashion	technology	can	also	transform	

consumer	experience	 to	be	more	appealing,	 create	

stories	for	a	brand	to	appeal	to	considers,	and	allow	

them	to	express	themselves	by	using	such	brands	like	

Denim	Unspun.	This	jeans	brand	exploits	3D	technology	

to	form	the	jean	to	fit	the	dimension	of	the	wearer,	so	it	

is	tailored	to	perfectly	fit.	This	is	a	new	and	impressing	

service	to	solve	consumers’	problem	that	they	cannot	

find	the	exact	slim	fit	 jeans	trouser.	 In	 the	meantime,	

this	helps	reduce	 trimmed	fabric	caused	by	general	

cutting.	The	brand	also	offers	to	print	the	name	inside	

the	jean,	and	packaging	made	from	leftover	jeans.

	 The	 choices	 of	 sustainable	materials,	 quality	

manufacturing,	and	newer	experience	for	consumers	

are	fashion	technology	and	the	key	to	brand	success.

 “When people talk about innovation, 
most of them only think about technology, 
but technology isn’t the most important 
part. The most important part is actually 
understanding your customers and take 
them on a journey with you.”
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	 ในธุรกิจอุตสาหกรรมบันเทิง	 แผู้นก	A&R	คือแผู้นก 

คัดสรรและพัฒนาศิลปิน	ย่อมาจาก	Artist	and	Repertoire	

ค�าว่า	Repertoire	หมายถึงสิ่งอื่น	 ๆ	ที่เกี่ยวข้องกับศิลปิน

ทั้งที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้	 เช่น	 เพลง	 สินค้า	 ชื่อเสียง	

หรือบุคลิกลักษณ์ะของศิลปิน	เป็นต้น	

	 หน้าที่หลกัของ	A&R	มอียู	่3	อย่าง	คอื	1.	คดัสรร	หมายถงึ	 

การคัดสรรคนที่มีแนวโน้มจะสามารถพัฒนาเพื่อต่อยอดให้

เป็นศิลปินอาชีพหรือนักดนตรีเต็มรูปแบบได้	2.	พัฒนา	ต้อง

พฒันาความสามารถของศิลปินให้ดีขึ้นในทุก	ๆ 	ด้านอยูต่ลอด	

ต้องกลับมาดูข้อดข้ีอเสยีเพ่ือน�าไปพัฒนาและเรยีนรูอ้ยูเ่สมอ	

3.	เป็นคนกลาง	หมายถงึเป็นคนกลางในทกุกจิกรรมของการ

ท�างานระหว่างศิลปินกับบุคคลอื่นที่เกี่ยวข้อง	เนื่องจากค่าย

เพลงคอืส่วนหนึง่ของธรุกจิที่ต้องการผู้ลก�าไร	ในขณ์ะเดยีวกัน	

สินค้าของค่ายเพลง	คือ	ศิลปิน	ที่ไม่ใช่	consumer	product	

แบบทั่วไป	แต่เป็นเจ้าของผู้ลงานที่มีความรู้สึกนึกคิด	ฉะนั้น	

A&R	จะต้องเป็นคนกลางที่สร้างความสมดลุระหว่างบคุลากร

ทีอ่ยูใ่นหมวดของความรูสึ้ก	(ศลิปิน)	กับบคุลากรที่อยูใ่นหมวด

ของข้อเท็จจริง	(แผู้นกอื่น	ๆ)	

	 ความแตกต่างของศิลปินในยุคต่าง	 ๆ	 นั้นแปรผู้ัน 

ไปตามเทคโนโลยี	 ปัจจุบันเป็นยุคของโซเชียลมีเดีย	

อินเตอร์เน็ตความเร็วสูง	คนรุ่นใหม่มีโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

และความรูใ้นอินเตอร์เน็ตมากมาย	ท�าให้สามารถสร้างสรรค์ 

ผู้ลงานแล้วก็เผู้ยแพร่ได้เองในแพลตฟอร์มต่าง	ๆ 	อย่างไรก็ตาม	

การบริหารจัดการที่ดีเป็นสิ่งจ�าเป็น	ซึ่งอาจไม่จ�าเป็นต้องอยู่ 

ในรปูแบบค่ายเพลงกไ็ด้	การเจรจากบัศลิปินในยคุปัจจบุนัต้อง 

ท�าให้เขารู้สึกว่าเราเข้าใจเขา	และพยายามเรียนรู้ในสิ่งที่เขา 

เป็นมากกว่าจะเป็นการไปบงัคบัให้เขาท�าตามเหมอืนเมือ่ก่อน	

 “บางทค่ีายเพลงกเ็ข้ามาเป็นคนควบคมุกติกา 
นี่คือกรรมการ นี่คือสนาม ยกละสามนาที มีห้า
ยกจบ เราต้องตัดสินกัน มันอาจจะไม่ใช่ข้อสรุป
ที่ดีทีสุ่ด แต่ว่ามันถูกต้องและควรจะเป็น และมัน
ได้ท�างานในช่วงเวลานั้น ๆ”

เทึคนิคในการ่ปั้นศิลปิน SECRET 
BEHIND ARTIST MANAGEMENT
HOW TO PROMOTE ARTISTS – 
SECRET BEHIND ARTIST 
MANAGEMENT / 

26 July 2019
13:45 – 14:15
TCDC

Speaker 
ต่อพิงศ์ จันทึบัุบัผา ผู้อำานวยการ่ฝ่ายคัดสำร่ร่
และพิัฒนาศิลปิน ค่ายเพิลง What The Duck

Torpong Chantabupha
Artists & Repertoire Director, What The Duck
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	 In	entertainment	business,	A&R	department	is	a	

short	form	of	Artist	and	Repertoire.	The	word	Repertoire	

refers	 to	other	 things	related	to	artists,	both	 tangible	

and	intangible,	such	as	songs,	reputations,	character,	

and	so	on.

	 The	key	functions	of	A&R	consist	of	three	items	

including:

	 1)	 Recruitment,	which	 refers	 to	 the	 recruitment	

of	 potential	 talents	who	 can	be	 developed	 to	 be	 

professional	artists	or	musicians.

	 2)	 Development,	which	refers	to	the	development	

process	of	 artists	 in	 all	 aspect,	 as	well	 as	 learning	

strength	and	weaknesses	to	develop.	

	 3)	 Agent	and	Management,	which	refer	to	being	

agent	and	management	of	all	artist	activities	and	third	

parties.	

	 Music	labels	are	part	of	business	that	demands	

profit,	and	music	label’s	commodity	is	artist,	which	is	

not	 regular	 consumer	products	 or	 commodity	 but	 a	

real	person	with	thoughts	and	feelings.	Therefore,	A&R	

must	mediate	to	balance	persons	of	feelings	(artists)	

and	other	persons	(other	departments).

	 Differences	of	artists	in	different	periods	vary	to	

technology.	Now	it	is	all	about	social	media	and	high	

speed	internet.	Most	new	generation	have	computers	

and	 internet	 access,	 so	 they	 can	produce	creative	

works	and	distribute	over	various	platforms.	Still,	good	

management	 is	 always	necessary,	which	might	 not	 

necessarily	be	in	a	form	of	music	label.	Unlike	in	the	past	

that	we	try	to	force	them	to	comply,	artist	negotiation	

these	days	needs	to	make	them	feel	that	we	understand	

them,	and	try	to	learn	what	they	are.

 “Sometimes, music labels took control 
- these are judges; this is the ring; a round 
is three minutes, five rounds altogether - 
then we decide. This might not lead to best 
conclusion but it is right and it should be. 
And it works for the time being.”
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	 E-Sports	คอืกฬีาอเิลก็ทรอนกิส์ที่ก�าลงัเตบิโตอย่างมาก

ในตลาดโลก	มอีตัราการเติบโตของคนเล่นเกมและยอดคนดู

สูงมาก	เพราะ	1.	ทุกคนมีโทรศัพท์มือถือ	ท�าให้เกิดการเล่น

เกมผู้า่นมือถือสงูข้ึน	2.	กฬีา	E-Sports	ไม่มพีรมแดนและเล่น

ผู้่านออนไลน์ได้จากทุกที่	 3.	คนยุคใหม่มีวิถีชีวิตที่เกี่ยวข้อง

กับเทคโนโลยี

	 ผูู้้เล่นเกม	E-Sports	 ทั่วโลกครึ่งหนึ่งอยู่ในเอเชีย	ส่วน

รายรบัของธรุกจิ	E-Sports	นั้นมาจากหลายช่องทาง	ได้แก่	1.	

ผูู้้สนับสนุน	(Sponsorship)	2.	การขายสิทธิ	(Media	Rights)	

3.	โฆษณ์า	(Advertising)	4.	ค่าเผู้ยแพร่	(Game	Publisher	

Fee)	5.	การจ�าหน่ายบัตรเข้าชมและสินค้า	(Merchandise	

and	Tickets)	ปัจจุบัน	อุตสาหกรรม	E-Sports	เริ่มได้รับการ

ยอมรบัในวงกว้างมากขึ้น	ตวัอย่างเช่นการได้บรรจุเป็นกีฬาใน

การแข่งขันกีฬาซีเกมส์	รวมถึงการมีสนามแข่งขัน	E-Sports	

เพิ่มมากขึ้น	

	 ระบบนิเวศของ	E-Sports	 ไม่ว่าจะเป็นการสร้างทีม	

การจัดอีเวนท์	การมีลคีแข่งขัน	ช่องทางสือ่ต่าง	ๆ 	เช่น	ทวติเตอร์,	 

ยทูปู,	เฟสบุก๊	ไปจนถึงตัวผูู้้ผู้ลิตเกม	ทั้งหมดนีล้้วนเป็นโอกาส 

ในการสร้างรายได้ที่มาจากผูู้้บริโภคและแบรนด์ต่าง	ๆ	กีฬา	

E-sports	กลายเป็น	new	marketing	ที่เข้าถงึกลุ่มคนรุ่นใหม ่

ได้เป็นจ�านวนมาก	นอกจากนี	้E-sports	ยงัเป็นโอกาสให้เกดิ 

อาชีพใหม่	ๆ	ที่ท�ารายได้ไม่น้อย	เช่น	Streamer	คือคนที่เล่น 

เกมหรือแคสต์เกมให้คนดู,	 Player	คือนักกีฬาอาชีพ	และ	

Commentator	คือนักพากย์การแข่งขัน	เป็นต้น

 “จ�านวนคนเล่นเกมในประเทศไทยอยูท่ีเ่กอืบ 15 
ล้านคน เวยีดนามน่ีสูงมาก อนิโดนีเซยี ฟิลปิปินส์ 
แตะ 30 ล้านหมดเลย เราเห็นอะไรกับตัวเลขเหล่า
นี้ มันมีแต่เติบโตมากขึ้น”

BUSINESS OPPORTUNITIES 
IN E-SPORTS OPPORTUNITIES 
IN E-SPORTS 

26 July 2019
15:00 – 15:30
TCDC

Speaker 
จิร่ยศ เทึพิพิิพิิธี 
ผู้ก่อต้ังและผู้บัริ่หาร่จาก Infofed 

Jirayod Theppipith
CEO & Founder of Infofed
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	 E-Sports,	 a	 form	of	 electronic	 sport,	 has	been	

drastically	growing	at	a	global	level	and	there	has	been	

significant	growth	in	the	number	of	both	game	players	

and	viewer	numbers.	This	is	because,	first,	everyone	

has	a	mobile	phone,	which	allows	for	more	mobile	game	

playing.	Secondly,	E-Sport	is	borderless.	It	can	be	played	

through	online	channels	from	anywhere.	Finally,	new	

generation	lifestyle	always	involves	technology.

Half	of	E-Sport	players	are	in	Asia.	Income	of	E-Sport	

business	comes	from	various	channels	including:	

	 1.	Sponsorship

	 2.	Media	Rights	

	 3.	Advertising

	 4.	Game	Publisher	Fees

	 5.	Merchandise	and	Tickets.	

	 Now	E-Sports	industry	gains	acceptance	as	it	was	

included	to	such	regional	games	as	SEA	Games	and	

there	are	also	more	venues	for	E-Sport.

	 E-Sport	ecosystem	includes	team	building,	event	

organizing,	 league	management,	and	various	media	

channels	like	Twitter,	YouTube,	Facebook,	and	direct	

channels	 to	game	makers;	 all	 can	generate	 income	

from	consumers	 and	brands.	 E-Sport	will	 become	

new	marketing	that	could	reach	more	new	generation.	 

Besides,	 E-Sport	will	 create	 new	professions	 that	

generate	good	income	like	streamers,	a	person	who	

plays	or	commentates	video	game	to	views,	player	is	a	

professional	game	player,	and	commentator	is	a	person	

commentating	and	making	comment	on	a	video	game	

that	being	played.

 “Thailand has almost 15 million gamers. 
Vietnam also has a very high number of 
gamers. So do Indonesia and the Philippines, 
all with more than 30 million each. What can 
we see from these figures? It keeps growing”
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	 อุตสาหกรรมอะนิเมชั่นเป็นตลาดที่ค่อนข้างใหญ่และ 

มีแนวโน้มว่าจะเติบโตขึ้นเรื่อย	ๆ 	เพราะสามารถจัดจ�าหน่าย

สิทธิ์ได้หลายช่องทาง	ตลาดหลักของโลก	คือ	ญี่ปุ่น	อเมริกา	

เกาหลี	และยุโรป	ในขณ์ะทีจี่นเป็นตลาดใหม่ทีทุ่กประเทศทัว่ 

โลกสนใจ	ท�าให้อุตสาหกรรมอะนิเมชั่นในจีนมีการตื่นตัว

ขึ้นมาก	ส่วนคู่แข่งที่ส�าคัญของเราคือ	มาเลเซีย	 เกาหลีใต	้

และอินโดนีเซีย

	 การผู้ลิต	original	content	ของตัวเองเป็นหัวใจหลักที่

จะดึงให้ธุรกิจอะนิเมชั่นของไทยประสบความส�าเร็จ	 เพราะ

ท�าให้เกดิโอกาสตามมาหลายอย่าง	สร้างรายได้มากมาย	รวม

ถึงสร้างโอกาสให้คนที่อยู่ในอุตสาหกรรมอื่น	 ๆ	 เติบโตตาม

ด้วย	การสร้างงานคุณ์ภาพที่มีเอกลักษณ์์เฉพาะตัวจะช่วย

ขับเคลื่อนอุตสาหกรรมของไทยให้บุกตลาดต่างประเทศได้

ดีมากขึน้	หากไทยต้องการผู้ลิตอะนิเมชัน่เป็นสินค้าส่งออก	

สิ่งจ�าเป็นคือ	 การพัฒนาคุณ์ภาพอยู่ตลอดเพื่อดึงอ�านาจ 

ต่อรองเข้ามา	และการสนบัสนนุจากภาครัฐในการออกไปหา

พาร์ตเนอร์จากต่างประเทศ	

	 เคล็ดลับความส�าเร็จจาก	 Igloo	Studio	คือ	 1.	 สร้าง

เอกลักษณ์์ของตัวเอง	 (Create	 own	 IP)	 2.	หาจุดแข็งของ 

ตวัเอง	(Find	your	strengths)	3.	ไม่หยดุพฒันาตวัเอง	(Never	

stop	developing)	4.	ให้ความส�าคัญกับคนท�างาน	(Place	

importance	on	staff)

 “ผมเชื่อในเรื่องของ original content มา
ตลอด ผมเชื่อว่า original content คือสิ่งที่จะ
ท�าให้ประเทศไทยสามารถไปเชดิหน้าชตูาอยูใ่นเวที
โลกได้”

การ่ดำาเนินธีุร่กิจ 
ANIMATING STUDIO ในปัจจุบััน 
OPERATING ANIMATION 
STUDIO IN PRESENT DA 

26 July 2019
15:45 – 16:30
TCDC

Speaker 
ณัฐ ยศวัฒนานนทึ์ 
ผู้ก่อตั้ง Igloo Studio

Nat Yoswatananont
Founder of Igloo Studio
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	 Animation	industry	is	increasingly	large	with	a	good	

trend	to	grow	even	bigger.	This	is	because	it	can	be	

distributed	via	many	channels.	The	key	global	market	

includes	Japan,	USA,	Korea,	and	Europe.	Now	China	

is	a	new	market	that	everyone	in	the	world	seemingly	

looks	 into.	 This	makes	Chinese	 animation	 industry	 

become	much	 likelier	 at	 the	moment.	 Our	 key	 

competitors	include	Malaysia,	South	Korea,	and	Indonesia.

	 The	ability	to	produce	one’s	own	original	content	

is	 a	 core	 activity	 that	 leads	Thai	 animation	 industry	

to	success	because	it	will	lead	to	more	opportunities	

and	generate	more	income,	as	well	as	support	other	

related	industries	to	grow	along.	To	produce	good	and	

unique	quality	work	will	 drive	Thai	 industry	 to	better	 

penetrate	international	market.	If	Thailand	aims	to	‘export’	 

animation,	 it	 is	 necessary	 to	develop	 the	quality	 to	 

increase	our	negotiating	power	and	to	gain	government	

support	in	seeking	international	partners.

	 The	keys	to	success	from	Igloo	Studio	include:	

	 1.	 Create	one’	s	own	uniqueness	(Create	own	IP)

	 2.	 Find	your	strengths

	 3.	 Never	stop	developing

	 4.	 Place	importance	on	staff.	

 “I believe in original content all along. 
I do believe that original content is the  
factor that drives Thailand to be proud at 
the global stage.”
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	 เคน	-	นครินทร์	วนกิจไพบูลย์	 คือบรรณ์าธิการบริหาร 

ส�านักข่าวออนไลน์	 THE	STANDARD	 เขามีความสนใจใน

สื่อใหม่อย่างพอดแคสต์และมีรายการของตัวเองชื่อ	 ‘The	

Secret	Sauce’	ประสบการณ์์ที่เขาน�ามาถ่ายทอดในครั้งนี ้

ครอบคลุม	 4	 ประเด็นหลัก	 คือ	 1.	 พอดแคสต์คืออะไร	 

2.	ภาพรวมอตุสาหกรรมพอดแคสต์	3.	ท�าพอดแคสต์อย่างไรดี	

4.	วิธีสร้างรายได้จากพอดแคสต์

	 พอดแคสต์	(Podcast)	ตามรากศพัท์มาจากค�าว่า	iPod	+	 

Broadcasting	มีความหมายถึง	on	demand	audio	content	 

คอืรายการวิทยทุีผูู่้ฟั้งสามารถเลือกฟังได้ตามชอบใจในวัน	เวลา	 

และสถานทีท่ีต้่องการ	ฟังย้อนหลงักไ็ด้	ซึง่ลกัษณ์ะ	on	demand	

นีถ้อืเป็นพฤติกรรมหลักของผูู้้บริโภคในปัจจุบนัพอดแคสต์เป็น 

เหมือนหนังสือเสียงที่อยู่บนอินเทอร์เน็ต	 เป็นสื่อที่พูดกับ 

ผูู้้ฟังเฉพาะกลุ่ม	 และมีความใกล้ชิดสนิทสนมมากกว่าวิทยุ	

ข้อดีของพอดแคสต์คือ	ใคร	ๆ	ก็ท�าได้	ไม่ซับซ้อน	และต้นทุน 

น้อย	ปัจจุบันพอดแคสต์เติบโตมากขึ้นเรื่อย	ๆ	เป็นสื่อที่ยังมี 

ช่องว่างทางการตลาดและตอบโจทย์ปัญหาของผูู้้บริโภค 

ที่ไม่ชอบการอ่าน	

	 การคิดไอเดียเพื่อท�าพอดแคสต์นั้นให้ดูความสนใจ 

ของมนุษย์เป็นตัวตั้งต้น	 และหาความถนัดของตัวเอง	

เมื่อได้สิ่งที่อยากท�าแล้ว	 จากนั้น	 1.	 ตอบให้ได้ว่าท�าไม 

คนถงึอยากฟังเรา	(Why)	2.	หาจดุแขง็ทีแ่ท้จรงิ	(Unique	selling	 

point)	เช่น	พธีิกร	เนือ้หา	หรอืแขกรบัเชญิ	เป็นต้น	3.	ขอความ 

ช่วยเหลือจากคนอื่น	(Recruit	help)	เพื่อเติมสิ่งที่เราไม่ถนัด	

ขั้นต่อไปคือ	ลงมือท�า	 เพื่อถอดบทเรียนจากความผิู้ดพลาด	

เรียนรู้และแก้ไข

	 การสร้างรายได้จากพอดแคสต์เป็นสิง่ทีย่ากทีสุ่ด	เพราะ 

จะต้องท�าเป็นอาชีพจริงจงั	มีความสม�า่เสมอ	สิง่ส�าคัญคือหา 

กลุม่คนฟังทีช่ดัเจน	(Target	audience)	ให้เจอ	ซึง่จะท�าให้เกดิ	

conversion	rate	สูงตามมา

 “ผมว่าพอดแคสต์เป็นส่ือท่ีสนุกมาก แล้วเม่ือไรก็
ตามท่ีคุณเจอคนฟังของตัวเอง คุณก็จะเกิดหัวใจข้ึน 
คุณจะรักในส่ิงท่ีคุณท�า แล้วจะมีความสุขมาก”

PODCAST อย่างไร่ให้ตร่งใจลูกค้า
ในฐานะข้องสำื่อใหม่ 
PODCAST – HOW TO DO IT 
RIGHT FOR CUSTOMERS AS 
A NEW MEDIA. 

26 July 2019
16:30 – 17:15
TCDC

Speaker 
เคน - นคร่ินทึร่์ วนกิจไพิบัูลย์ 
คอลัมนิสำต์และบัร่ร่ณาธีิการ่บัร่ิหาร่สำำานักข้่าว 
THE STANDARD

Ken - Nakarin Wanakijpaibul
Columnist and Editor-in-chief of THE STANDARD
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	 Ken	Nakarin	Wanakijpaibul	is	an	editor-in-chief	of	

The	Standard,	an	online	news	agency.	He	has	a	strong	

interest	 in	new	media	 like	podcast,	and	has	his	own	

podcast	show	called	“The	Secret	Sauce”.	He	shared	

his	experiences	covering	four	main	points:	

	 1.	What	is	podcast?	

	 2.	The	overview	of	industry	

	 3.	How	to	do	good	podcast	

	 4.	How	to	generate	income	from	podcast.

	 Podcast	word	consists	of	two	words	-	 iPod	and	

Broadcasting.	It	refers	to	on-demand	audio	content.	It	

is	a	radio	show	that	 listeners	can	choose	to	 listen	at	

the	time,	date,	and	place	they	want	to.	They	can	listen	

to	 it	 in	retrospect	 in	an	on-demand	fashion.	This	on- 

demand	feature	is	essential	to	suit	current	main	consumer	

behavior	that	like	podcast	and	often	treat	it	like	audio	

books	on	the	Internet.	This	media	speaks	to	specific	

groups	of	listeners,	and	closer	and	more	personal	than	

the	radio.	The	strength	of	podcast	is	that	anyone	can	

do	 it,	as	 it	 is	not	complicated	and	of	 low	production	

cost.	Now	podcast	is	increasingly	growing,	and	there	

are	still	market	gaps.	It	is	also	an	answer	to	pain	point	

of	consumers	who	do	not	like	reading.

To	create	captivating	podcast,	you	need	to	focus	on	

what	people	are	interested	in	as	a	starting	point,	and	

continue	with	what	you	are	good	at,	then	deal	with	these	

questions	and	phases:	

	 1.	 Why	do	the	audience	want	to	follow	you?

	 2.	 What	is	your	unique	selling	point,	for	example,	

the	host,	content,	guests,	and	so	on?

	 3.	 Recruit	helps	from	others	to	fulfil	what	you	do	

not	know	well.	

	 The	last	phase	is	to	execute	it,	so	you	can	learn	

from	mistakes	and	correct	them.

	 To	generate	money	 from	podcast	 is	 the	most	 

difficult	 because	 it	 needs	 to	be	professional	with	 a	

good	consistency.	The	most	important	factor	is	to	find	

the	right	target	audience,	which	will	eventually	lead	to	

high	conversion	rate.

 “I think Podcast is very fun medium, 
and whenever you find your own listeners, 
your passion will grow, you will love what 
you do and you will be really happy.”
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	 ในยคุนี้มเีทคโนโลยใีหม่	ๆ 	เกดิขึ้นในอตุสาหกรรมดนตรี

มากมาย	ซึ่งเป็นทั้งโอกาสและเป็นทั้งความท้าทายไปพร้อม

กัน	ตัวอย่างเช่น	

	 1.	ในมมุของการผู้ลติงานหรอืการท�างานในห้องบนัทกึ

เสยีง	เทคโนโลยช่ีวยให้ประหยดัต้นทนุ	ท�าให้ผู้ลติงานได้หลาก

หลายขึ้น	และลดข้อจ�ากัดในการท�างาน	

	 2.	การใช้เทคโนโลยีกับ	Media	เช่นการใช้ข้อมลูจาก	Big	

Data	ท�าให้เข้าใจกลุม่เป้าหมาย	ช่วยในการโปรโมทและขยาย

แฟนเพลงได้	แต่ค่ายเพลงยงัขาดความรูแ้ละประสบการณ์์ใน

การวเิคราะห์ข้อมลูจ�านวนมากเหล่านี้ให้เกดิประโยชน์สงูสดุ	

ต้องท�าความเข้าใจ	เรียนรู้จากการลองผู้ิดลองถูกต่อไป	

	 3.	เทคโนโลยช่ีวยให้ศลิปินมช่ีองทางเผู้ยแพร่ประชาสมัพนัธ์

ผู้ลงานมากขึ้น	เช่น	Streaming	Channel	ต่าง	ๆ 	แต่ค่ายเพลง

ก็ต้องท�างานหนักขึ้นเพราะผูู้้ฟังมีตัวเลือกมากขึ้น	

	 4.	เทคโนโลยีช่วยให้การคัดเลือกศิลปินง่ายและเร็วขึ้น	

เช่น	การค้นหาผู้่านช่องทาง	Youtube	

	 5.	 การที่เทคโนโลยีเข้าถึงผูู้้ฟังได้ง่ายและฟรี	 อาจส่ง 

ผู้ลเสียต่ออุตสาหกรรมดนตรีในระยะยาว	 เป็นโจทย์ทีค่่าย

เพลงต้องท�าให้คนเหน็คณุ์ค่าผู้ลงานของศลิปินและยอมจ่าย

เงินเพื่อสนับสนุน	

	 6.	 การใช้เทคโนโลยีให้เกิดประโยชน์ควรพิจารณ์า 

องค์ประกอบหลาย	ๆ 	ด้านไปพร้อมกนั	ไม่ว่าจะเป็นตวัตนของ 

ศิลปิน	ผู้ลงานเพลง	ทีมงาน	ผูู้้บริหาร	และแฟนเพลง	

	 7.	 การพึ่งยอดวิวเยอะ	 ๆ	 เพียงอย่างเดียวไม่อาจ 

รบัประกนัความส�าเรจ็ได้	เพราะยอดววิอาจเกดิขึน้จากกระแส

ในช่วงนั้น	ไม่ใช่จากตัวผู้ลงาน

 “เราไม่ได้ใช้โซเชียลมีเดียมาสร้างหน้ากาก
หรือมาสร้างอะไรที่ปลอม ๆ เราต้องการท�าการ
ตลาดให้กับตัวตน กับเพลง กับศิลปินจริง ๆ ใช้
มันเป็นหน้าต่าง ไม่ได้ใช้เป็นหน้ากาก”

นิทัศน์ คงข�า 
กรรมการผู้จัดการ 

ค่ายเพลงวอร์เนอร์ มิวสิก ไทยแลนด์

MUSIC MARKETING 
IN THE DIGITAL AGE

26 July 2019
17:15 – 18:00
TCDC

Speakers 
• นิทึัศน์ คงข้ำา 
กร่ร่มการ่ผู้จัดการ่ ค่ายเพิลงวอร่์เนอร่์ มิวสำิก  
ไทึยแลนด์
• รุ่่งโร่จน์ อุปถัมภ์โพิฑิวัฒน์
ผู้บัร่ิหาร่ ค่ายเพิลงสำมอลรู่ม
• ดร่. สำรั่ญ ฐิตะวสัำนต์ 
ผูอ้ำานวยการ่ฝ่ายการ่ตลาด บัร่ษิทัึ สำไปซี่ ดสิำก์ จำากดั
• ดนุภพิ กมล 
ผู้ช่วยร่องกร่ร่มการ่ผู้จัดการ่ มิวซิก มูฟ

• Karl Kongkham, Managing Director, Warner 
Music Thailand Limited 
• Rungroj-upathamphotiwat, CEO, Smallroom 
Bangkok Pop Music Label 
• Dr. Sran Thitiwasan, Marketing Director,  
SpicyDisc Company Limited 
• Danuphop ‘Bom’ Kamol, Assistant Vice  
President, Muzik Move 



CONFERENCES

95

	 The	emergence	of	new	technology	has	brought	

about	both	opportunities	and	challenges	simultaneously.	

Some	example	include:	

	 1.	Many	technologies	in	production	and	recording	

studio	help	reduce	cost,	create	more	variety	of	works,	

and	reduce	work	limitations.		

	 2.	Applying	 technology	 to	media	 like	big	data	

analysis	 help	 understand	more	 of	 target	 groups.	 

Technology	can	help	promote	and	expand	fan	base,	but	

music	labels	are	still	lack	of	knowledge	and	experience	

in	analysing	this	data	to	maximize	the	use.	They	need	

to	understand	and	learn	more.	

	 3.	Technology	helps	artists	to	have	more	channels	

to	distribute	and	publicize	their	works	such	as	streaming	

channels	of	all	 sorts,	but	 it	means	 that	music	 labels	

need	to	work	harder	because	listeners	now	have	more	

choices.	

	 4.	 Technology	helps	 recruit	 artists	 easier	 and	

quicker	-	by	means	of	browsing	YouTube,	for	example.	

	 5.	Better	accessibility	and	free	at	times	for	listeners	 

might	 have	 a	 long-term	negative	 impact	 on	music	 

industry.	This	is	a	big	question	for	music	labels	to	make	

people	realize	the	true	values	of	artists,	and	willing	to	

pay	to	support.		

	 6.	Technology	utilization	must	consider	all	elements	

in	all	aspects	including	artists	themselves,	music	works,	

team,	management	team,	and	fans.	

	 7.	 The	 high	 viewing	 number	 alone	 is	 not	 a	 

guarantee	to	success	because	viewing	number	might	

just	happen	due	to	a	trend	at	that	time,	not	genuinely	

from	the	work.

 

 “We do not just use social media to create 
masks or something fake, but we want to 
market a character or a persona with music, 
with real artists, using it as a window, not a 
mask.”

Karl Kongkham,
Managing Director, Warner Music Thailand Limited
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	 โพธิ	เธียเตอร์	(Bodhi	Theatre)	คืองานศิลปะดิจิทัลที่

จัดแสดงในอุโบสถวัดสุทธิวรารามในช่วงเทศกาลวิสาขบูชา

ที่ผู้่านมา	ซึ่งถือเป็นครั้งแรกของประเทศไทยที่มีการน�าสื่อ

มลัติมเีดียสมยัใหม่มาผู้สมผู้สานกบัพระพทุธศาสนา	ภายใต้ 

แนวคิด	 ‘แก่นเดิม	 เปลือกใหม่’	 ซึ่งหมายถึงการสร้างภาพ

ขึ้นมาใหม่	 โดยยังคงแก่นของค�าสอนแบบเดิมไว้	 เป็นการ

สร้างโอกาสและเครื่องมือใหม่	ๆ	 ให้คนรู้สึกว่าการไปวัดนั้น

เป็นเรื่องสนุกและใกล้ตัวมากขึ้น	ท�าให้ธรรมะกลับมาอยู่ใน 

บทสนทนาในชวีติประจ�าวนั	ทุกคนสามารถแตะต้องได้	ไม่ใช่

เรื่องศักดิ์สิทธิ์ที่ต้องยกไว้บนหิ้ง	

	 บทสวดมนต์ที่ถูกเลือกมาใช้คือบทสวดพาหุงฯ	ซึ่งเป็น

บทที่พุทธศาสนิกชนไทยคุ้นเคยดี	 เนื้อหาของบทสวดถูกน�า

มาแปลความหมาย	และตคีวามออกมาเป็นภาพ	ด้วยเทคนคิ	

Projection	Mapping	ซึ่งมทีั้งส่วนของการเล่าเรื่องและการใช้

ภาพสร้างบรรยากาศ	

	 Projection	Mapping	คอืการน�าเทคโนโลยโีปรเจก็เตอร์ 

มาฉายภาพแสงและสทีีส่ร้างขึน้ในคอมพวิเตอร์ลงไปบนผู้นงั 

ลกัษณ์ะคล้ายการวาดภาพจติรกรรมบนฝัาผู้นงันัน่เอง	แต่การ 

วาดด้วย	Projection	Mapping	ท�าให้ภาพมคีวามเคลือ่นไหว	

เปลี่ยนรูปแบบได้	และเมื่อจบงาน	ปิดเครื่อง	พื้นที่ของวัดก็ 

กลบัสูส่ภาพเดมิทนัท	ีสามารถท�ากจิกรรมของวดัได้ตามปกติ	

เทคนคิ	Projection	Mapping	นี้ทมีงานไดแ้รงบันดาลใจจาก

วดัแห่งหนึง่ในญีปุ่น่ทีใ่ช้เทคโนโลยี	Projection	Mapping	จัด

แสดงแสงสีประกอบบทสวดทีอ่ยู่ในรูปแบบเพลงทนัสมยั	ซึง่

ประสบความส�าเร็จอย่างมากจนท�าให้วัดกลับมาเป็นพื้นที่ที่

ชุมชนได้เข้ามามีส่วนร่วมอีกครั้ง	ซึ่งงานของ	โพธิ	เธียเตอร์ก็

ได้รับกระแสตอบรับที่ดีเช่นกัน	จากทั้งคนรุ่นใหม่และรุ่นเก่า	 

รวมถึงนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ไม่เคยรู้จักพุทธศาสนาก็ 

สามารถตีความเนื้อหาจากภาพที่มีความเป็น	universal	ได้	

 “มนัเริ่มต้นจากการเป็น Projection Mapping 
เราอยากท�าให้คนตื่นตาตื่นใจกบัการแปลบทสวด
และเข้าใจความหมาย แต่พอถงึเวลาจรงิ ๆ  แล้วเรา
ค้นพบว่ามนั beyond กว่านั้น มนัคอืประสบการณ์
ใหม่ที่มาวัด คราวนี้มาวัดแล้วเขาเจออะไรบ้าง”

ธวัชชัย แสงธรรมชัย 
กรรมการผู้จัดการบริษัท WHY NOT Social Enterprise

LIGHTING IN THE TEMPLE 
ศร่ัทึธีา 4.0 แสำงในวัด
LIGHTING IN THE 
TEMPLE – FAITH 4.0

26 July 2019
17:15 – 18:00 
TCDC

Speakers
• ธีวัชชัย แสำงธีร่ร่มชัย 
กร่ร่มการ่ผู้จัดการ่บัริ่ษัทึ WHY NOT Social  
Enterprise
• กนต์ธีร่ เตโชฬาร่ 
นกัออกแบับัคาแร่กเตอร์่ เจ้าข้องเพิจ Art of Hongtae 
• ปานปอง วงศ์สำิร่สำวัสำดิ์ Design Director 
• สำาร่ัตถะ จึงเสำถียร่ทึร่ัพิย์ 
อะนิเมเตอร่์แห่ง Another Day Another Render

• Thawatchai Saengthamchai, Managing Director, 
WHY NOT Social Enterprise 
• Kontorn “Hongtae” Techolarn, Character  
Designer, Facebook page: Art of Hongtae 
• Panpong Wongsirasawad, Design Director 
• Saratta Chuengsatiansup, Animator, Another 
Day Another Render
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	 Bodhi	Theatre	is	digital	art	display	in	the	Ordination	

Hall	 (Ubosodha)	of	Wat	Suthi	Waram	Temple	during	

the	past	Visakha	Bucha	(Visak)	festival.	This	is	the	firs	

time	in	Thailand	to	have	a	mix	multimedia	presentation	

combined	with	Buddhism	under	the	concept	of	‘Same	

core,	New	bark’.	 This	 refers	 to	 the	 re-imagination	of	

the	images	to	maintain	the	original	teaching.	This	new	

tool	 is	 an	opportunity	 to	 attract	 new	generations	 to	

temple	to	make	it	more	fun	and	more	relevant,	as	well	

as	make	Dhamma	a	subject	of	everyday	conversation,	

not	something	untouchable.

	 The	chant	chosen	for	recital	is	Bahum,	which	is	

well	familiar	to	general	Thai	Buddhists.	The	content	of	

the	chant	is	translated	and	interpreted	into	images	with	

projection	mapping	technique,	consisting	of	storytelling	

and	projecting	images	for	ambience.

	 Projection	mapping	is	a	technology	using	a	projector	 

to	project	 images	 in	 lights	 and	colors	generated	by	

computer	onto	the	wall,	giving	a	visual	effect	no	different	

than	murals.	But	projection	mapping	can	create	moving	

images	and	many	transformations.	When	completed,	

the	machine	is	off	and	the	premise	of	the	temple	will	

be	back	to	normal	immediately.	The	temple	then	can	

be	used	for	other	activities	as	usual.	

	 This	projection	mapping	 technology	 is	 inspired	

by	 one	 temple	 in	 Japan	which	 similar	 technique	 of	

images	projection	along	with	chants	in	contemporary	

manner	was	used.	It	is	warmly	welcome	and	considered	 

successful,	 so	much	 it	 regenerates	 the	 temple	 area	

to	 be	 a	part	 of	 a	 community	 again.	 Bodhi	 Theatre	 

showcase	is	warmly	welcome	as	well	from	the	old	and	new	 

generations	including	international	visitors	who	never	

know	Buddhism	before	 can	 interpret	 images	which	

contain	the	quality	of	universality.

 

 “It started from a projection mapping 
which we want to amaze our viewers with 
the chant’s translation, and their consequent 
understanding. However, in the end, we 
found out that it went far beyond that. It 
was a totally new experience of visiting a 
temple. Now they might to ask themselves 
about their own experience at the temple.” 

Thawatchai Saengthamchai, 
Managing Director, WHY NOT Social Enterprise
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	 เราต่างรูดี้ว่าทรพัย์สนิทางปัญญา	(Intellectual	Property)	

มีมูลค่าสูงในอุตสาหกรรม	และเข้าใจกว่า	กรมทรัพย์สินทาง 

ปัญญา	ภายใต้กระทรวงพาณ์ชิย์มหีน้าทีร่บัจดทะเบยีน	และ 

ปกป้องทรัพย์สินทางปัญญาในรูปแบบต่าง	 ๆ	 เช่น	แบรนด์	 

สทิธบิตัร	ลขิสทิธิ	์เครือ่งหมายการค้า	ฯลฯ	รวมถงึงานสร้างสรรค์ 

หลายอย่างทีจ่ะเกดิลิขสทิธิค์ุม้ครองทันท	ีแม้ไม่ได้จดทะเบยีน	

ไม่ว่า	ดนตรี	งานศิลปกรรม	วรรณ์กรรม	งานซอฟต์แวร์ใหม่	ๆ 	 

ฯลฯ	แต่การมาจดทะเบียนไว้จะท�าให้จัดการได้ง่ายเมื่อเกิด 

กรณี์พิพาท	แน่นอน	 งานของกรมทรัพย์สินทางปัญญา	 

ไม่ได้มีเพียงเท่านัน้	 กรมฯ	ยังต้องการผู้ลักดันสตาร์ทอัพ

และผูู้้ประกอบการรุ่นใหม่ที่มีไอเดียเริ่มต้น	สามารถต่อยอด

ไปสู่ธุรกิจที่มีมูลค่าสูง	หากได้เข้ามาใช้บริการของกรมฯ	ซึ่ง

มีหน่วยงานต่าง	 ๆ	พร้อมให้บริการฟรี	 ตั้งแต่การบ่มเพาะ	 

เชื่อมโยงการพฒันาผู้ลติภณั์ฑ์	คุม้ครองสทิธิ์	ไปจนถงึการส่ง

ออกต่างประเทศ	โดยความร่วมมอืระหว่างหลายหน่วยงาน	เช่น	

การอบรมจากกรมพฒันาธรุกจิการค้า	การให้ความรูจ้ากกรม 

ส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ	เพื่อให้มศีกัยภาพเติบโตแข่งขัน

ได้ทั้งในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้	จนถึงระดับโลก

	 รวมถึงการแก้ไขกฎหมายลิขสิทธิ์	 เมื่องานสร้างสรรค์

ทุกอย่างกลายเป็นดิจิทัลทั้งหมด	การเผู้ยแพร่เจ้าของต้อง

คุ้มครองเองตั้งแต่ต้นทาง	 เช่น	 การใส่ลายน�้า	 หรือโค้ดไว้	

หากมีการละเมิดในระดับแฮกข้อมูล	กรมฯ	ก็มีมาตรการทาง

เทคโนโลยีรองรับ	

	 ที่ส�าคัญ	NIA	เพิ่งเปิดตัวศูนย์	District	C	เพื่อให้บริการ

แบบ	One-Stop	Service	ส�าหรับสตาร์ทอัพทั้งไทยและเทศ	

เป็นจุดแลนด์ดิ้ง	 เม่ือสตาร์ทอัพต่างประเทศต้องการข้อมูล 

ใด	ๆ 	เกี่ยวกบัการลงทนุหรอืเชื่อมโยงสิ่งต่าง	ๆ 	ในไทย	โดยตัด 

ขั้นตอนยุ่งยากออกทั้งหมด	และมีหลักสูตรต่าง	ๆ	 เพื่อช่วย

ให้ผูู้้ประกอบการ	สตาร์ทอัพสามารถตั้งธุรกิจได้โดยสะดวก

 “หมดเวลาแล้วที่เราจะหยิบยืมทรัพย์สินทาง
ปัญญาจากประเทศอื่นมาใช้ ทุกอย่างที่อยู่ในมือ
เราสามารถเป็นนวัตกรรมได้ กรมทรัพย์สินทาง
ปัญญาต้องการจะคุ้มครองและผลักดันธุรกิจ
ของคนไทยให้เติบโตได้ในระดับโลก”  

เขมะศิริ นิชชากร 
ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านลิขสิทธิ์ กรมทรัพย์สินทางปัญญา

NIA SESSION IP เสำวนาหัวข้้อ “บัทึบัาทึ
ด้านทึรั่พิย์สิำนทึางปัญญาจากภาครั่ฐ”
NIA SESSION IP – TOPIC 
“GOVERNMENT ROLE ON 
INTELLECTUAL PROPERTY” 

27 July 2019
10:00 – 10:30 
TCDC

Speakers 
• ดร่. กริ่ชผกา บุัญเฟ่�อง 
ร่องผู้อำานวยการ่ด้านร่ะบับังานนวัตกร่ร่ม 
สำำานักงานนวัตกร่ร่มแห่งชาติ (องค์การ่มหาชน)
• เข้มะศิร่ิ นิชชากร่ 
ผู้เชี่ยวชาญเฉพิาะด้านลิข้สำิทึธีิ์
กร่มทึร่ัพิย์สำินทึางปัญญา

• Dr. Krichpaka Boonfuang, National Innovation 
Agency (Public Organization)
• Khemasiri Nichakorn, Copyright Specialist, 
Department of Intellectual Property

Moderator
• ศิร่ปร่ะภา รุ่้งพิร่าย
Siraprapa Roongprai
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	 It	 is	known	that	intellectual	property	is	of	higher	

value	in	industries,	and	also	well	understood	that	it	is	

the	role	of	Department	of	Intellectual	Property,	Ministry	

of	Commerce	in	registering	and	protecting	intellectual	

property	of	all	forms	e.g.	brands,	patents,	copyrights,	

trademarks,	and	so	on.	These	 include	most	creative	

works	like	music,	artworks,	literary	works,	software,	etc.	

which	are	immediately	protected	even	they	are	not	yet	

registered.	Nevertheless,	registrations	will	make	it	easier	

to	manage	particularly	when	being	in	dispute.	Moreover,	

the	roles	of	Department	of	Intellectual	Property	are	to	

push	and	nurture	new	entrepreneurs	with	fresh	ideas	that	

could	lead	to	businesses	of	high	values.	Department	of	

Intellectual	Property	offers	a	variety	of	services	ranging	 

from	 incubating,	 developing	products,	 protecting	

rights	to	export	which	are	given	by	many	units	without	

any	 fee.	The	services	are	provided	with	 interagency	 

cooperation	such	as	training	from	Department	of	Business	 

Development,	knowledge	enhancement	from	Department	

of	International	Trade	Promotion	to	boost	potentials	and	

competitiveness	both	in	South	East	Asian	region	and	

global	stage.

	 Besides,	this	includes	modification	of	copyright	law	

when	all	creative	works	become	digital.	To	publicize,	the	

owner	needs	to	protect	their	work	themselves	from	the	

beginning	in	several	ways	such	as	watermark	insertion	

and	encryption.	 In	case	 there	 is	breach	by	hacking,	

there	are	technological	counter	measures.

	 Importantly,	 the	NIA	 recently	opened	District	C 

Center	 to	offer	one	stop	service	 for	all	startups	both	 

Thai	 and	 International.	 It	 should	 serve	 as	 an	 initial	

landing	point	especially	when	any	international	startups	 

are	 looking	 for	 some	 information	 on	 investment	 or	

Thailand	connections,	 cutting	all	 the	 red	 tapes	and	

delivering	curricula	which	assist	startup	entrepreneurs	

to	set	up	more	conveniently.

 “It is no longer viable to borrow other 
countries’ intellectual properties. Everything 
in our hands can be innovation. Department 
of Intellectual Property aims to protect and 
promote Thai businesses to grow at the 
global stage.”

Khemasiri Nichakorn 
Copyright Specialist, 

Department of Intellectual Property
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	 นอกจากร่วมมือพัฒนาย่านปุณ์ณ์วิถีให้เป็น	District	

C	 (Cyber	 Tech	District)	 ของกรุงเทพมหานครแล้ว	ทาง

ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ	 (องค์การมหาชน)	 ยังได้จัด

หลักสูตรออนไลน์ขึ้นมาภายใต้ชื่อ	NIA	Academy	 เพื่อให้

ความรู้แก่ผูู้้ประกอบการสตาร์ทอัพ	 โดยพัฒนาแพลตฟอร์ม

การเรียนรู้ที่เรียกว่า	MOOC	มีคอร์สออนไลน์หลัก	4	คอร์ส

คือ	 Intellectual	 Property	 for	 Business	 Innovation	

หรือทรัพย์สินทางปัญญาในธุรกิจนวัตกรรม,	 Business	 

Innovation	for	Competitiveness	หรือนวัตกรรมทางธุรกิจ

เพื่อการแข่งขัน,	Startup	Warrior	หรือสตาร์ทอัพ	วอริเออร์	

และ	Social	Innovation	หรือนวัตกรรมเพื่อสังคม

	 ส�าหรับศิรประภา	ผูู้้ดูแลคอร์ส	 Intellectual	 Property	

for	Business	 Innovation	 ได้อธิบายย่อ	 ๆ	ถึงคอร์สนี้เป็น

ตวัอย่าง	คอื	ความส�าคญัของการจดทะเบยีนด้านสทิธต่ิาง	ๆ 	

เพื่อเป็นการคุ้มครองและเพิ่มมูลค่า	อาทิ	สิทธิบัตร	(Patent)	

ลิขสิทธิ์	 (Copyright)	ความลับทางการค้า	 (Trade	Secret)	

และเครื่องหมายการค้า	 (Trademark)	ซึ่งมีมากกว่านี้	แต่นี่

คอื	4	ประเภทหลักซ่ึงเป็นเครือ่งมอืท่ีมปีระโยชน์ทางธรุกิจมาก	

การจดทะเบยีนสทิธต่ิาง	ๆ 	มค่ีาใช้จ่ายกจ็รงิ	แต่คุม้ค่า	เพราะ

เป็นการรกัษาสทิธิ์และป้องกนัการละเมดิ	กม็เีจ้าหน้าที่พร้อม

ให้ค�าปรึกษาที่กรมทรัพย์สินทางปัญญา	และที่	District	C

	 นอกจากคอร์สด้านทรัพย์สินทางปัญญาแล้ว	

คอร์สออนไลน์อืน่	ๆ 	กม็เีนือ้หาทีน่่าสนใจ	มีโมเดลหลายอย่าง	

ทั้งความเข้าใจเรื่องนวัตกรรมเพื่อสังคม	 วิธีการเริ่มต้นธุรกิจ 

สตาร์ทอัพ	ทุนในการสนับสนุนสตาร์ทอัพโดย	NIA	 การ 

เขียนเพื่อเสนอขอทุนต้องท�าอย่างไร	และอื่น	ๆ	อีกมากมาย	

ในอนาคตที่จะตามมา	โดยเฉพาะหัวข้อด้าน	MAR	Tech	ซึ่ง

ก�าลังเป็นธุรกิจสร้างสรรค์ที่มีมูลค่าสูง	โดยผูู้้ที่สนใจสามารถ

เข้าไปศึกษารายละเอียดได้ที่	niaacademy.co

 “ความรู้ต่าง ๆ  ท้ัง 4 คอร์สหลกัสามารถเรยีนรู้ 
ได้เบ้ืองต้นจากออนไลน์เลิร์นน่ิงแพลตฟอร์ม 
ซ่ึงเป็นประโยชน์มาก เพ่ือจะปูความรู้ก่อนท่ีจะเข้า 
ไปปรึกษากับหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ท่ีพร้อมให้ 
บริการผู้ประกอบการสตาร์ทอัพ”

เปิดตัว MOOC (ONLINE LEARNING) 
– การ่นำาทึร่ัพิย์สำินทึางปัญญาไปใช้ใน
การ่พิัฒนานวัตกร่ร่มยุคดิจิตัล
LAUNCHING MOOC 
(ONLINE LEARNING) – USING 
INTELLECTUAL PROPERTY 
IN DEVELOPING DIGITAL 
INNOVATION 

27 July 2019
10:30 – 11:00  
TCDC

Speaker 
ศิร่ปร่ะภา รุ่้งพิร่าย 
ผู้จัดการ่สำ่งเสำริ่มนวัตกร่ร่ม สำำานักงานนวัตกร่ร่ม
แห่งชาติ (องค์การ่มหาชน)

Siraprapa Roongprai, Innovation Promotion 
Manager, National Innovation Agency (Public 
Organization)
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	 Apart	from	co-developing	Punnawithi	neighborhood	

to	be	Bangkok’s	District	C	(Cyber	Tech	District),	National	

Innovation	Agency	(Public	Organization)	has	organized	

online	courses	under	the	name	“NIA	Academy”	which	

offers	four	main	courses	including	Intellectual	Property	 

for	 Business	 Innovation,	 Business	 Innovation	 for	 

Competitiveness,	Startup	Warrior,	and	Social	Innovation.

	 Supervising	 “Intellectual	Property	 for	Business	

Innovation”,	Siraprapa	offers	a	brief	explanation	as	an	

example	of	the	importance	of	registrations	that	protect	

and	add	value	to	innovation	such	as	patent,	copyright,	

trade	secret,	and	trademark.	Although	there	are	in	fact	

some	more,	but	these	four	are	key	beneficial	business	

tool.	However,	though	registration	means	expenses,	it	

is	worthy	because	it	helps	protect	rights	and	prevent	

violation.	It	also	comes	with	departmental	supervision	

provided	by	its	experts	at	the	Department	as	well	as	at	

District	C.

	 The	department	also	offers	courses	in	many	other	

aspects	with	interesting	content	and	models	such	as	

understanding	social	innovation,	how	to	set	up	a	startup	 

business,	 seed	money	 sponsorship	by	NIA,	 how	 to	

write	 for	 seed	 fundraising,	 and	 so	on.	 There	will	 be	

more	courses	offered	 in	 the	 future	particularly	 in	 the	

topic	 of	MAR	Tech	which	 is	 a	 high-value	 creative	 

business.	Those	who	are	interested	can	find	more	details	

at	niaacademy.co.

 “All knowledge from the four courses can 
initially be learned through online learning 
platform, which is highly beneficial. This 
means to offer some fundamental knowledge  
before consulting related agencies who 
serve startup entrepreneurs.”  
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	 จากการเปลี่ยนแปลงระบบนเิวศสื่อที่เกดิขึ้นอย่างรวดเรว็	

ถงึตอนนี้มทีวีดีจิิทัลต้องคนืช่องไปจาก	24	ช่องเหลอืเพยีง	15	

ช่อง	มีการเลย์ออฟคนท�างานไปกว่า	20	ครั้ง	รวมกว่า	2,000	

คน	ซึ่งนี่ยงัไม่ใช่คลื่นลกูสดุท้าย	จ�านวนช่องทวีทีี่เหมาะสมคอื

ต้องต�่ากว่า	10	ช่อง	สิ่งที่น่าเป็นห่วงอาจไม่ใช่คนที่ออกไปจาก

ชอ่งซึง่ต้องปรับตวั	แตค่นทีย่ังอยูใ่นอตุสาหกรรมทวีต่ีางหาก

ที่ต้องต่อสู้ด้วยทุกวิถีทาง	เพราะพฤติกรรมของผูู้้เสพสื่อ	การ

ลงโฆษณ์า	กลุ่มเป้าหมายนั้น	เปลี่ยนไปหมดทั้งระบบ

	 หนทางรอดของระบบนเิวศส่ือใหม่ทั้งที่ยงัอยูบ่นทวีแีละ

กระจายตัวมาอยู่ในช่องทางออนไลน์	คือการท�าความเข้าใจ

กลุ่มเป้าหมาย	(Target	Audience)	ให้ดีที่สุด	อย่าง	ช่อง	9	

อสมท	ช่องเก่าแก่	 60	กว่าปี	 ซึ่งยืนยันว่าเป็นช่องเดียวที่ไม่

เคยเลย์ออฟพนักงานออกได้ศึกษาโมเดลจากปรบัตวัจากสื่อ 

ท่ัวโลก	คดิผู้ลติภณั์ฑ์ใหม่ขึ้นมา	เป็นแอป	VAM	ด้านดนตร	ีเพื่อ

ผู้นัตัวจากวิทย	ุ62	สถานีมาอยูบ่นออนไลน์	รวมถงึผู้ลติภัณ์ฑ์

ด้านเทคโนโลยีการเสพสื่อใหม่ที่อยู่ระหว่างการพัฒนา

	 ด้านสปริง	นวิส์	ซึง่แทรกตัวขึน้มาโดยการลดต้นทุนการ 

ผู้ลติสือ่ทวี	ีแต่เข้าถงึแหล่งข่าวและเกาะตดิสถานการณ์์อย่าง 

จริงจัง	บอกว่าภายใต้ประโยคฮิต	“Content	is	a	King”	ต้อง 

ขุดให้ได้ว่า	King	 คืออะไร	ส�าหรับเขาแล้วนั่นคือคอนเทนต	์

+	ความคิดสร้างสรรค์	 เพื่อน�าไปสู่	 ‘ประสบการณ์์’	 การเสพ 

สื่อใหม่เพื่อผูู้้ชม	การ	Live	ที่ท�าให้เกิดประสบการณ์์ตามติด	

คือหนทางหนึ่งของช่อง	แต่การ	Live	ก็มีดาบสองคม	จึงต้อง 

มีเทคโนโลยี	Live	Feed	Sensor	เข้ามาเพื่อชะลอ	‘ความสด’	

และเซนเซอร์ภาพที่รุนแรงได้ทันการณ์์

FIRESIDE CHAT WITH 
MEDIA TRANSFORMATION / 
CHANGING DIRECTIONS 
OF DIGITAL MEDIA ECOSYSTEM

27 July 2019
11:00 – 12:00  
TCDC

Speakers
• เข้มทึัตต์ พิลเดช 
กร่ร่มการ่ผู้อำานวยการ่ใหญ่ บัร่ิษัทึ อสำมทึ จำากัด 
(มหาชน) 
• ฉัตร่ชัย ตะวันธีร่งค์ 
กร่ร่มการ่ผู้จัดการ่ บัร่ิษัทึ สำปร่ิง 26 จำากัด 
• ต่อเติมพิงษ์ วิเศษสำมบััติ 
ผู้ช่วยปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่ บัร่ิษัทึ วอยซ์ ทึีวี 
จำากัด และผู้ร่่วมก่อตั้ง Echo

• Khemthat Poldech, MCOT 
• Chatchai Tawantharong, CEO of Spring News
• Tortermpong Wisessombat, Deputy CEO  
VoiceTV, Co-Founder Echo

 Moderator
• ร่ะวี ตะวันธีร่งค์
กร่ร่มการ่ สำมาคมผู้ผลิตข้่าวออนไลน์

• Ravee Tawantharong, Online Providers
Association of Thailand
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	 ส�าหรับ	 Voice	 TV	 ซึ่งวางโพสิชั่นเป็นสื่อส�าหรับคน 

รุ่นใหม่	มีวิธีการน�าเสนอระหว่างทีวีกับออนไลน์ที่ต่างกันอยู่

แล้วตั้งแต่ต้น	 เมื่อถึงเวลาที่จะมาท�าออนไลน์เต็มตัว	 เขาก็

ย�้าความส�าคัญของความคิดสร้างสรรค์เช่นกัน	 ในขณ์ะที่

เขาก็ได้เริ่ม	Echo	สื่อออนไลน์แบบ	Video	Story	Telling	ซึ่ง

ออกแบบการเล่าให้ถูกจริตออนไลน์ในคุณ์ภาพการผู้ลิตสูง

ที่สดุเท่าท่ีท�าได้	Echo	เป็นสื่อรุน่ใหม่ท่ีมอีดุมการณ์์เชงิสงัคม	

เขาอธบิายโมเดลในการหารายได้ว่าต้องเกดิจากความเข้าใจ

กลุ่มเป้าหมาย	+	ความคิดสร้างสรรค์	+	คู่ค้า	(สปอนเซอร์)	ที่

มีอุดมการณ์์ที่ต้องการสื่อสารไปในทิศทางเดียวกัน

	 ทั้งนี้	 ทุกท่านสรุปว่า	 วิกฤติคือความเปลี่ยนแปลง	ถ้า

เปลี่ยนแปลงทัน	ผูู้้ชมผูู้้ฟังรุ่นใหม่ก็จะเข้ามา	 งานดีต้องอยู่

บนแพลตฟอร์มที่สามารถดึงคนได้	สื่อไม่มีวันตาย	ตราบที่

ยังมีมนุษย์อยู่	 ความคิดสร้างสรรค์เท่านั้นคือจุดแข็งที่ท�าให้

เราต่างจาก	AI	ที่ก�าลังจะเข้ามาทดแทนแรงงานมนุษย์ใน

อนาคต

 “สื่อทวีตีายแล้วไปไหน ผมอยากเปลี่ยนค�าถาม
ว่า ‘เป็นผีอย่างไรให้แข็งแรง’ ค�าตอบคือวันนี้
สัญชาตญาณ (Gut Feeling) ไม่พอแล้ว ต้อง
มีข้อมูลด้วย เมื่อ Data + Creative จะน�ามาซึ่ง 
Experience เพื่อดึงดูด Audience ของคุณ”

ฉัตรชัย ตะวันธรงค์
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	 As	a	 result	 of	 the	 rapid	changes	 in	 the	media	 

ecosystem	change,	now	24	digital	TV	stations	went	out	

of	business	while	only	15	remain.	There	have	been	more	

than	20	 layoffs	which	affected	more	 than	2,000	staff	

and	this	is	far	from	last	impact.	The	possibly	suitable	

number	of	stations	is	fewer	than	10.	This	might	not	be	

so	worrying	 for	 those	who	already	went	 outside	 this	

industry	and	have	 to	adapt	 to	 the	situation	as	 those	

who	are	still	working	in,	for	it	means	the	whole	industry	 

needs	 to	 struggle	 in	 all	 sides	 -	media	 consumers,	 

advertisement,	and	target	audience,	as	all	totally	change.

	 The	possible	solution	for	this	new	media	ecosystem	

which	now	exists	on	TV	and	expands	to	online	channels	

is	to	best	understand	target	audience.	In	case	of	MCOT,	

the	oldest	broadcasting	station	running	over	60	years	

and	is	the	only	station	that	never	lays	off,	it	has	studied	

different	adapting	models	from	media	worldwide	and	

came	up	with	an	app	called	VAM	to	help	broadcast	its	

62	regional	stations	into	online	radio,	including	many	

more	new	media	technology	in	the	pipeline.	

	 SpringNews	has	pushed	through	by	reducing	TV	

production	cost,	and	accessing	to	more	news	sources	

and	current	situations	seriously.	Under	the	concept	of	

‘Content	is	a	King’,	we	must	know	what	really	is	‘King’.	

For	 SpringNews,	 the	 combination	 of	 content	 and	 

creativity	will	bring	about	‘new	experience’	of	consuming	 

media	 for	 the	 audience.	How	 to	do	 ‘live’	 show	 that	

creates	hooking	up	viewing	experience	is	another	way.	

But	doing	‘live’	does	come	with	a	caution;	it	needs	Live	

Feed	Sensor	technology	as	well,	so	the	violence	can	
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be	kept	out	in	time.

	 While	VoiceTV	has	positioned	itself	as	a	media	for	

new	generation	broadcasting	differently	from	TV	and	

online	from	the	beginning,	when	it	comes	to	full	online	

broadcast,	 it	 remains	 focused	on	creativity	 as	well.	

When	starting	‘Echo’,	it	focuses	more	on	online	video	

storytelling,	which	is	designed	to	match	online	tastes	

with	highest	quality	possible.	Echo	is	a	new	media	with	

social	 ideology.	He	further	 identified	business	model	

as	coming	from	the	understanding	of	target	audience,	

creativity,	and	sponsors	or	trade	partners	with	a	similar	

principle	of	communication.

	 All	concluded	that	crisis	means	changes.	If	changes 

happen	 in	 time,	 there	will	 be	 new	audience.	Good	

pieces	must	be	on	an	accessible	platform	and	media	

will	continue	as	long	as	humans	exist.	Only	creativity	is	

a	true	strength,	and	can	differentiate	us	from	AI	which	

is	replacing	human	labor	in	the	future.

 “’What is TV afterlife?’ I would like to 
rephrase it to ‘how to live healthy afterlife’, 
today answer is gut feeling or instinct is 
no longer enough. It needs data. When 
data combines with creativity, it leads to 
 experience to attract your audience.”

Chatchai Tawantharong, 
CEO of Spring News
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	 จากประสบการณ์การท�างานด้านกราฟิกดไีซน์ในนวิยอร์ก

ของสิทธิพงศ์	ท�าให้เขาได้เรียนรู้ว่าความคิดสร้างสรรค์ไม่ใช่

เพียงความสวยงาม	หรืองานที่เกี่ยวกับดีไซน์หรือโฆษณา

เท่านั้น	ทุกคนไม่ใช่แต่ศิลปินหรือนักออกแบบก็เป็นครีเอทีฟ

ได้ด้วยการปรบัเปลี่ยนและคดินอกกรอบ	คนครีเอทฟีกค็อืคน

ที่สามารถแก้ปัญหาจากของง่าย	ๆ	 ในชีวิตประจ�าวันน�ามา

ดัดแปลงในมุมใหม่ได้

	 แล้วจะปลดลอ็คความคดิธรรมดาได้อย่างไร	อนัดับแรก

ต้องเปิดใจและช่างสงัเกตก่อน	ตามมาด้วยหลกัการ	5	ขัน้	คอื

	 1)	Audience	ผูู้ร้บัสารของคณุคอืใคร	ต้องรูจ้กัให้มากกว่า	

Demographic	แบบเดิม	ที่วัดด้วยอายุ	 เพศ	การศึกษา	 

แต่ตอนนี้ต้องท�า	Persona	คือเข้าใจพฤติกรรมและจิตวิทยา 

อนัแตกต่างของคนแต่ละกลุม่	เพือ่ความเข้าใจทีลึ่กซ้ึง	สิง่ส�าคญั 

คอืต้องเริม่ด้วยค�าถามว่า	“ท�าไม”	ก่อนจะไปถึง	“อะไร”	จึงจะ 

เข้าใจสมองและหัวใจของผูู้้ฟังจริง	ๆ

	 2)	 Story	 Telling	การเล่าเรื่องส�าคัญมากส�าหรับทุก

แบรนด์	ให้ทีม่าของแบรนดค์ุณแตกต่างมีคณุค่าที่จะโนม้น�า

ความคิดของผูู้้ฟังได้

	 3)	Content	หารูปแบบการน�าเสนอเนื้อหาที่ก�าลังนิยม

และเหมาะกบัแบรนด์ของคณุ	เช่น	สิง่ทีฮ่ิติตอนนีค้อืวดิโีอสัน้	

หรือการเล่าใน	Story	ของโซเชียลมีเดียต่าง	ๆ	

	 4)	Target	การตั้งเป้าหมายว่าเราผู้ลิตเนื้อหานี้ไปเพื่อ

อะไร	ต้องมีเป้าหมายและเกิดผู้ลลัพธ์ที่ต้องการ	 เช่น	 เกิด

การตระหนักรู้เรือ่งแบรนด์	 สามารถขายของได้	หรือรณรงค์

ประเด็นที่ก�าลังต้องการน�าเสนอได้	 อย่าคิดถึงแต่ยอด	Like	

และ	Share	เท่านั้น

	 5)	 Technology	ตอนนี้มีเทคโนโลยีและแพลตฟอร์ม

มากมาย	ต้องค้นหาว่าคุณจะน�าเสนอตัวเองบนสื่อแบบใด

จึงจะเหมาะสม

	 นอกจากนี้ความครีเอทีฟยังเกิดจากความธรรมดา 

มาเจอกับความธรรมดาก็ได้	 เช่น	 โปรเจ็กต์	 collaboration	 

ระหว่างแบรนด์ที่มีจุดแข็งต่างกัน	ก็ท�าให้เกิดสิ่งใหม่ขึ้นมา	 

เพราะไม่มใีครด้อยทีส่ดุหรอืดทีีส่ดุ	ความธรรมดาแต่แตกต่าง 

หลากหลายก็คือความครีเอทีฟนั่นเอง

	 “ผมเชื่อว่าครีเอทีฟทุกคนไม่ได้คิดว่าตัวเอง
ครีเอทีฟกว่าใคร	 แต่มันคือการมองสิ่งธรรมดา
ในชีวิตประจ�าวันให้ต่างหรือออกนอกกรอบจาก
ความรบัรูส้ามญั	ซึ่งต้องอาศยัความช่างสงัเกต	
และประสบการณ์ที่ได้เห็น	ฟัง	และออกไปรับรู้โลก
ให้มาก”	

สิทธิพงศ์ ศิริมาศเกษม
ประธานเจ้าหน้าที่บริหารและผู้ก่อตั้ง อาร์จีบีเจ็ดสิบสอง

ปลดล็อกความคิดกับนวัตกรรม 4.0 
UNLOCK YOUR CREATIVITY 
BEFORE INNOVATION

27 July 2019
13:00 - 13:45
TCDC

Speakers
• สิทธิพงศ์ ศิริมาศเกษม 
ประธานเจ้าหน้าที่บริหารและผู้ก่อตั้ง 
อาร์จีบีเจ็ดสิบสอง 
• ฉวีวรรณ คงโชคสมัย 
กรรมการผู้จัดการ อาร์จีบีเจ็ดสิบสอง

• Sittipong Sirimaskasem, 
CEO & Founder RGB72 
• Chaweewan Kongchoksamai, 
Managing Director RGB72
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	 From	Sittipong’s	extensive	experience	in	graphic	

design	in	New	York,	it	suggested	him	that	creativity	is	

not	only	about	aesthetics	or	advertising	design.	Though	

everyone	might	not	be	an	artist	or	designer,	all	can	be	

creative	by	initiating	change	or	lateral	thinking.	Creative	

person	is	a	person	with	an	ability	to	solve	a	problem	with	

easy	solution	from	everyday	life	items	by	reinventing	

them	in	a	new	purpose.

	 How	could	we	unlock	this	simple	idea?	First	we	

need	to	open	up	and	be	observant,	followed	by	these	

5	steps	principle:

	 1)	 Audience	–	Who	 is	 the	audience?	One	must	

know	more	than	typical	demographic	information	set	

by	 age,	gender,	 and	education.	Now	one	needs	 to	

understand	persona	 i.e.	 to	understand	behavior	and	

psychology	 of	 different	 groups.	 To	have	a	genuine	

insight,	the	important	thing	is	to	start	questioning	‘Why’	

before	‘What’,	so	one	can	understand	brain	and	heart	

of	real	audiences.

	 2)	 Storytelling	–	Storytelling	is	vital	for	every	brand.	

The	different	origin	of	brands	can	offer	different	values	

and	convince	audiences	differently.	

	 3)	 Content	–	One	needs	to	find	the	popular	and	

trendy	way	 to	present	your	brand,	 for	example,	now	

short	 video	or	 the	narrating	 story	 on	different	 social	

media	are	trendy.

	 4)	 Target	–	Target	will	determine	how	we	produce	

content,	the	aim	and	end	results	of	the	content	such	

as	brand	awareness,	saleability,	or	campaigning	the	

current	issues.	One	must	not	solely	focus	on	the	amount	

of	‘like’	and	‘share’.	

	 5)	 Technology	–	there	is	an	increasing	number	of	

technologies	and	platforms.	You	need	to	search	and	

define	yourself	on	suitable	types	of	chosen	media.

	 Besides,	 creativity	 often	 comes	 from	simplicity	

colliding	with	another	simplicity	such	as	collaboration	

between	brands	with	different	strengths	leading	to	new	

things	because	none	 is	best	or	worst.	Simplicity	 yet	

diversity	is	actually	creativity.

 “I truly believe that every creative person  
does not think they are more creative than 
others, but it is a simple way of looking 
at an ordinary thing in our everyday life  
differently or outside the box. This requires 
being observant and more worldly experience.” 

Sittipong Sirimaskasem
CEO & Founder RGB72 
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	 การเก็บและวิิเคราะห์์ข้้อมููลอันมูห์าศาลคือพัันธกิจข้อง 

ธุรกิจในวัินน้�	บิ�กดาต้้าเปล้�ยนโลกธุรกิจในแง่มุูมูต่้าง	ๆ 	เสวินา 

น้�มู้ประสบการณ์์จากห์ลายแวิดวิงทั้ั�งโฆษณ์า	 คนทั้ำาสื�อ	

และอสังห์าริมูทั้รัพัย์	ซ่ึ่�งช้ี้�ให้์เห็์นวิิธ้การสกัดและใช้ี้ประโยชี้น์จาก 

บิ�กดาต้้าได้อย่างไร

	 ในวิงการโฆษณ์ามูากกว่ิา	300	แบรนด์ในไทั้ยเกบ็และ

มูองห์าข้้อมููลทั้้�มูค้วิามูห์มูาย	เช่ี้น	การซึ่ื�อสนิค้า	พัฤติ้กรรมูการ

เสพัข่้าวิ	ฯลฯ	โดยสร้างซึ่อฟต์้แวิร์มูากรองข้้อมูลู	เมูื�อเห์น็อะไร

ทั้้�เด่นชัี้ดจะห์ยบิข้่�นมูาทั้ำาต่้อ	สมูยัก่อนการข้ายข้้อมููลลกูค้าจะ

อยูท่ั้้�	‘นักข้ายมูอืทั้อง’	คนเดย้วิ	ในวินัน้�บิ�กดาต้้าถกูกระจายใน

ถงัรวิมูท้ั้�พันักงานเข้้าถง่ได้	และมูปั้จจยัชี้้�วิดัทั้้�ห์ลากห์ลายและ

เฉพัาะมูากข้่�น	การแบ่งกลุมู่ลกูค้าไมู่ได้เห์มูอืนสมูยัก่อนทั้้�ว่ิา

ด้วิยอายุ	เพัศ	วิัย	การงาน	แต้่สามูารถแยกย่อยได้ห์ลายร้อย

กลุ่มู	และต้ั�งชี้ื�อแต้่ละกลุ่มูเจาะจงมูากข้่�น	เพัื�อยิงโฆษณ์าไป

ให์้ต้รงกลุ่มูเป้าห์มูายทั้้�สุด

	 ในส่วินข้องสื�ออย่าง	Thumbsup	Thailand	ซึ่่�งมู้เวิ็บอยู่	

6	 เวิ็บ	 เชี้่น	Mango	 Zero	 ต้อนน้�มู้ทั้ราฟฟิครวิมูอยู่ถ่ง	 

40	ล้าน	กับ	6	ล้านคอนเทั้นทั้์	เข้ายกกรณ์้ศ่กษาอันน่าสนใจ 

กับเวิ็บเพัื�อแมู่และเด็ก	 เพัจน้�จะโพัสต้์ถ่ง	 2	ทัุ้่มู	แต้่เพัิ�งพับ 

ข้้อมูลูว่ิาคุณ์แมูจ่ะมู้เวิลาเข้้ามูาอา่นจรงิ	ๆ 	ต้อน	5	ทัุ้มู่	เพัจจง่ 

ปรับเวิลาการโพัสต้์ให์มู่	ก็พับวิ่าได้ทั้ราฟฟิคเพัิ�มูข้่�นเป็นล้าน	

ส่วินการบริห์ารเว็ิบต่้าง	ๆ 	ซึ่่�งมูน้กัเข้ย้นรวิมูกว่ิา	40	คน	เข้าเข้ย้น

ระบบข้่�นมูาดวู่ิานกัเข้ย้นกำาลงัทั้ำาอะไรไปถง่ไห์น	รวิมูทั้ั�งวิเิคราะห์์ 

เทั้รนด์	ต้ลาด	ลูกค้าวิ่าเห์มูาะกับสื�อในเครือแบบไห์น	จ่งจะ

ทั้ำาคอนเทั้นทั้์ได้ต้รงเป้า

	 ด้านวิิด้โอก็ต้้องต้ิดต้ามูเทั้รนด์	เชี้่น	ต้อนน้�วิิด้โอแนวิต้ั�ง

เพัื�อการดูผ่านสมูาร์ทั้โฟนกำาลงัมูาแรง	เมูื�อลองปรบัต้ามูกพ็ับ

วิ่าได้ยอดวิิวิสูงข้่�น	 10	 –	 15	%	และยังพับข้้อมููลวิ่ามู้ลูกค้า

กลุ่มูให์ญ่ในต้่างจังห์วัิดทั้้�ยังให์้ระบบ	3G	ซึ่่�งมู้ข้้อจำากัดใน

การโห์ลดวิิด้โอ	จ่งเน้นการสื�อสารด้วิยภาพัมูากกวิ่า

	 สำาห์รับอุ�คบ้	 เก็บข้้อมููล	 2	 แบบคือ	แบบทั้้�รู้วิ่า	 KPI	

คืออะไรและต้ิดต้ามูผลเชี้่นนั�น	 กับข้้อมููลทั้้�เก็บไวิ้ก่อน	

โดยทั้้�ยงัไมู่รูว่้ิาจะนำามูาทั้ำาอะไร	อุ�คบมู้ข้้้อมูลู	1	ห์มูื�นล้าน	data	

points/วัิน	กบัเพัจวิวิิ	2	พันักว่ิาล้านต่้อเดือน	จ่งต้้องออกแบบ 

เปลี่ยนโลกด้วย BIG DATA และ VIDEOS
CHANGE THE WORLD 
WITH BIG DATA AND VIDEOS 

27 July 2019
13:45 - 14:30
TCDC

Speakers
• ศิวัตร์ เชาวรียวงษ์ 
ประธาน ดิจิทัล แอดเวอไทซิ่ง แอสโซซอเอชั่น  
(ไทยแลนด์) 
• ขจร เจียรนัยพานิชย์ 
กรรมการผู้จัดการ แมงโก้ ซีโร่ ธัมส์อัพ ไทยแลนด์ 
• ณัฐวุฒิ พึงเจริญพงศ์ 
ผู้ก่อตั้งและซีอีโอ บริษัท อุ๊คบี จ�ากัด 
• ดร. ทวิชา ตระกูลยิ่งยง 
ประธานผู้บริหารสายงานเทคโนโลยี บริษัท แสนสิริ 
จ�ากัด (มหาชน) 

 • Siwat Chawareewong, CEO GroupM Thailand 
 • Khajorn Chiaranaipanich, Managing Director 
Thumbsup Thailand 
 • Natavudh Pungcharoenpong, CEO Ookbee 
 • Dr. Tawicha Trakulyingyong, CTO, Sansiri 
Public Company Limited

Moderator
• ณัฐพร สุชาติกุลวิทย์ 
กรรมการผู้จัดการ ไทย ไลฟ์สตรีม
และฟร็อก ดิจิทัล กรุ๊ป
Natthapron Suchatkulawith, MD, 
Thai Livestream, Frog Digital Group
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ระบบคัดข้อมูลว่าอะไรส�าคัญ	เช่น	การเปิดแอปอ่านการ์ตูน	

ต้องดไูด้ว่าเปิดค้างไว้เฉย	ๆ 	หรอืมกีารอ่าน	จงึมรีะบบการตรวจจบั 

การแตะหน้าจอ	 เพราะนี่คือข้อมูลส�าคัญต่อการหารายได	้

หรือส�าหรับแอปเกม	ต้องเปิดโอกาสให้คนที่เล่นเกมแบบซื้อ

ไอเทม็มาเจอกบัคนทีไ่ม่ซือ้ไอเทม็	จะได้เหน็ข้อได้เปรยีบของ 

การซื้อไอเท็ม	เป็นต้น

	 ในส่วนของอสังหาริมทรัพย์อย่างแสนศิริ	ใช้ข้อมูลเพื่อ

การท�าโครงการ	โดยจับคู่ระหว่างโครงการกับลูกค้า	เริ่มจาก

โลเคชั่น	 เมื่อก่อนจะใช้ประสบการณ์์ของผูู้้เชี่ยวชาญ	แต่

ตอนนี้ดูจากปัจจัยที่จับต้องได้จากข้อมูล	 เช่น	การเดินทาง	 

สภาพแวดล้อม	 โดยการจับคู่จะดูไปถึงว่าข้อมูลโครงการจะ

ไปถงึลกูค้าเป้าหมายได้อย่างไร	ต้องเกบ็ข้อมลูพฤติกรรมของ

ลูกค้า	ไม่ว่าการเสพข่าว	หรือการมาดูบ้านตัวอย่าง	เช่น	พบ

ข้อมลูที่น่าสนใจว่า	“ห้องน�้า”	เป็นปัจจยัส�าคัญในการตัดสินใจ 

ซื้อ	ไม่ว่าจะเป็นขนาดหรือคุณ์ภาพของห้องน�้า	แทนที่จะเป็น

ห้องนอนหรือห้องนั่งเล่นอย่างที่คิดกันทั่วไป

	 ถงึตอนนี้หากคณุ์เสพสื่อออนไลน์แล้วพบว่าคลิป	ละคร	

ซีรี่ส์	 หรือรายการที่ก�าลังฮิตล้วนผู้่านการวิเคราะห์บิ�กดาต้า 

มาแล้วทั้งส้ินไม่ว่าจะเป็นผูู้้ผู้ลิตไทยหรอืเทศ	บิ�กดาต้าจงึเป็น

สิ่งที่มอีทิธพิลสงูมาก	แต่ขณ์ะเดยีวกนัการโฆษณ์าแบบดั้งเดมิ

ก็ยังส�าคัญ	เพราะก็ท�าให้ได้บิ�กดาต้ากลับมา	ยังมีเทคโนโลยี

ด้านนี้อีกมากที่ยังไม่ถูกน�ามาใช้	และท้ายที่สุดคือการหาวิธี

เชื่อมโยงระหว่างออนไลน์กบัออฟไลน์เพื่อบรรลวุตัถปุระสงค์

ให้มากที่สุด

 “ดาต้าคอืแหล่งน�า้มนัดิบ เราต้องหาวิธีกลัน่
น�้ามันดิบออกมาว่าจะน�ามาใช้ประโยชน์แบบไหน 
งานนี้จ�าเป็นต้องมี Data Scientist และนักสถิติ
เข้ามา Visualize ดาต้าออกมาให้เห็นภาพ ไม่อย่าง
นั้นก็จะกลายเป็นเพียงขยะ”

ณัฐวุฒิ พึงเจริญพงศ์
กรรมการผู้จัดการ 

ไทย ไลฟื่์สตรีม และฟื่ร็อก ดิจิทัล กรุ๊ป
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	 Collecting	 and	 analyzing	 the	massive	 data	

is	 a	 current	mission	 of	 businesses	 today.	Big	data	

has	changed	business	world	 in	many	aspects.	 This	 

discussion	involves	experience	from	various	industries	

including	advertising	agency,	media,	and	real	estate	

developer	and	indicates	how	to	extract	and	utilize	big	

data.

	 In	the	realm	of	advertising,	more	than	300	brands	

collect	 and	 search	 for	meaningful	 data	 such	 as	 

purchasing,	media	consumption	behaivor	and	so	on	

by	way	of	constructing	software	 to	sift	 through	data.	

When	 they	are	struck	by	something,	 they	pick	 them	

up	and	work	on	it.	In	the	past,	sale	data	were	only	with	

‘top	sale	persons’	alone.	Now	big	data	are	distributed	

in	a	sandbox	accessible	by	all	staff,	and	equipped	with	

more	diverse	and	more	specific	 indicators.	The	new	

classification	is	no	longer	such	a	traditional	one	as	age,	

gender,	work,	but	categorized	into	hundreds	of	groups,	

and	named	much	more	specifically.	This	means	to	aim	

the	advertisements	to	the	most	precise	target	audience.

Thumpsup	 Thailand,	 a	media	 company	with	 six	 

different	websites	 like	Mango	Zero,	 accommodates	

overall	 Internet	 traffic	 over	 40	million	with	 6	million	 

content.	An	interesting	case	was	exemplified	-	a	maternity	 

related	web	usually	posted	new	contents	up	 to	8.00	

PM,	but	their	study	showed	that	their	mother	readers	

came	to	read	actually	about	11.00	PM.	The	page	then	

adjusted	their	post	time,	and	consequently	increased	

their	 traffic	by	millions.	 This	web	company	oversees	

over	40	authors	and	invents	a	system	to	update	their	

writers’	progress	and	analyzing	trends,	markets,	and	

customers	 that	which	media	are	 suitable	 for	 certain	

kind	of	contents.	

	 Video	 content	 needs	 to	be	 trendy	as	well,	 for	 

example,	now	vertical	video	trend	is	incoming.	When	we	

change,	it	increases	viewership	by	10-15%.	The	study	

further	showed	that	more	customers	outside	Bangkok	

are	still	up	to	3G	connections,	so	their	video	content	

download	ability	 is	more	 limited	and	communication	

through	pictures	are	consequently	preferable.

	 Ookbee	collects	two	types	of	data:	one	with	exact	

KPI	to	follow	up,	and	the	other	the	generic	data	with	
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no	immediate	primary	purposes.	It	has	10	billion	data	

points	per	day	with	over	2	billion	monthly	page	views.	

So	it	needs	to	design	filtering	system	to	sort	important	

information	such	as	e-book	for	comic,	it	needs	to	be	

able	to	identify	whether	it	is	idle	or	actually	being	read.	

It	should	detect	screen	touching	rate	as	this	is	essential	

information	 for	profit.	Or	 in	gaming	app,	 the	 system	

should	allow	player	who	buy	items	to	face	those	who	

do	not,	so	they	can	see	advantages	of	buying	game	

items.	

	 For	a	real	estate	developer	like	Sansiri,	data	for	

the	project	development	are	being	utilized	by	means	

of	matching	projects	and	customers.	While	in	the	past	

experience	from	experts	were	mostly	used,	now	the	data	

focus	initially	on	locations,	followed	by	more	concrete	

data	like	daily	commute	and	surroundings.	An	analysis	

of	how	information	about	the	project	will	reach	target	

audience	is	then	carried	out.	Customer	behavior	data	

is	collected	by	looking	to	media	consumption	or	project	

site	visit	which	gains	some	customer	insight;	for	instance,	

it	was	found	that	instead	of	bedroom	or	living	room	as	

generally	presumed,	‘bathroom’	including	its	size	and	

quality	is	a	vital	factor	in	buying	decision.

	 All	kinds	of	online	video	content	 -	clips,	series,	

and	popular	shows	-	certainly	went	through	big	data	

analysis,	whether	it	is	international	or	Thai	production.	So	

big	data	is	highly	influential.	Nonetheless,	the	traditional	

media	is	still	important	because	it	is	a	source	of	big	data.	

Meanwhile	there	is	still	more	unused	technology.	Finally	

more	attempts	to	converge	online	and	off-line	worlds	

to	attain	objectives	as	possible	have	to	be	made.

 “Data is like a crude oil source, we need 
to figure out how to refine it to serve various 
purposes. This task requires data scientists 
as well as statisticians to visualize them, if 
not it is just a trash.”

Natavudh Pungcharoenpong
MD, Thai Livestream, Frog Digital Group
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	 ทั้ง	 AI	และ	Live	อยู่รอบตัวเรา	แล้วเมือ่สองอย่างนี้

ท�างานควบคูก่นัก็ย่ิงท�าให้เทคโนโลยสีื่อสารดีย่ิงขึ้น	เมื่อก่อน

การถ่ายทอดสดทางทวีต้ีองใช้รถ	OB	(Outside	Broadcasting	

Van)	ถ่ายทอดผู่้านสัญญาดาวเทียมซึ่งท้ังราคาแพง	เทอะทะ	

และใช้พลังงานสูง	ขณ์ะที่	LiveU	ซึ่งได้พัฒนานวัตกรรมย่อ

อุปกรณ์์ถ่ายทอดสดมาเหลืออยู่ในเป้ใบเดียว	 (Backpack	

Broadcasting)	ซึ่งใช้สัญญาณ์จากซิม	4G	และ	5G	ที่นับวัน

จะมีการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานนี้ให้ดียิ่งขึ้น	LiveU	จึงเป็น

นวตักรรมที่อยูต่รงการระหว่างการ	Live	ด้วยสมาร์ทโฟน	และ

รถ	OB	คอื	สญัญาณ์เสถยีรและเป็นมอือาชพีกว่าสมาร์ทโฟน	

อีกทั้งสะดวก	ประหยัด	และคล่องตัวกว่ารถ	OB	หลายเท่า

	 ส�าหรับ	AI	ที่เข้ามาท�างานผู้นวกกับการ	Live	ในตอนนี้

กม็กีารแปลงวดิโีอทีม่คี�าพดูออกมาเป็นตวัอกัษรได้แบบทนัที	

เป็นช่วยในการประชุมทางไกล	แบบไม่ต้องจดบันทึกกันเลย	

หรอืระบบตรวจจบัใบหน้าจาก	Live	Video	เพือ่ประโยชน์ต่าง	ๆ 	 

หรอื	LiveU	AI	Solution	ที่ก�าลงัพฒันาขึน้ในหลายแง่มมุ	เช่น	

การถ่ายทอดสด	E-Sport	ที่ต้องมีความเรียลไทม์มาก	ๆ	AI	

ก็สามารถช่วยพัฒนาความเร็วได้

	 ส่วนเทรนด์การ	 Live	Streaming	 ในไทยนัน้จะมีแนว

โน้มในการน�ามาใช้เพื่อการค้าออนไลน์	ทั้งสนิค้าและความรู้

ที่จะท�าให้ได้ฐานผูู้้ชม	และเกบ็ข้อมูลเพ่ือขยายผู้ลต่อจากฐาน

ผูู้้ชมนั้น	เช่น	Live	สามารถเก็บข้อมูลได้ว่าขณ์ะนั้นคนสนใจ

เรื่องอะไร	ช่วงเวลาไหน	เป็นต้น	เมือ่อปุกรณ์์ถกูลง	เทคโนโลยี

ดีขึ้น	จะเกิดอาชีพใหม่ขึ้นอีกมากมายจากระบบนิเวศนี้

	 ถึงตอนนี้	AI	และ	Live	Streaming	ยังอยู่ในจุดก�าลัง

พัฒนา	เช่น	AI	จะเข้ามาช่วยฟังเสียงของผูู้้ชมใน	Live	และ

วเิคราะห์ข้อมลูที่เป็นประโยชน์ทั้งฝ่ัายผูู้้ผู้ลติคอนเทนต์และผูู้้

ชม	หรือแปลภาษาแบบเรียลไทม์	ฯลฯ	ซึ่งจะมีโอกาสเติบโต

ได้ไกลกว่านี้อีกมาก

 “AI จะเข้ามาวิเคราะห์บิ๊กดาต้าอันเกิดจากผู้
ชมจ�านวนมากของ Live Streaming ซึ่งสามารถ
ป้อนการวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ได้หลายมติ ิหลาก
หลาย รวดเร็ว แบบที่มนุษย์ท�าไม่ได้ จะน�าไปสู่การ
สร้างคอนเทนต์ที่ดีขึ้น”

ยาล เอสเชล 
รองประธานฝ่ายขาย บริษัทไลฟื่์ยู จ�ากัด 

สำ่องโลก AI และการ่ทึำา 
LIVE PRODUCTION
AI & ANYWHERE LIVE 
PRODUCTION

27 July 2019
14:30 - 15:15
TCDC

Speakers
• ยาล เอสำเชล ร่องปร่ะธีานฝ่ายข้าย 
บัร่ิษัทึ ไลฟ์ยู จำากัด  
• ปิยนันต์ ชวเลข้ยางกูร่ ปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่ 
บัริ่ษัทึ ไทึย ไลฟ์สำตรี่ม ดูทีึวี มีเดีย จำากัด
• ณัฐพิงษ์ เต็มศิร่ิพิงศ์ 
กร่ร่มการ่ผู้จัดการ่ บัร่ิษัทึ ดิจิทึัล โซลูชั่น จำากัด 
• สำเตร่เกอร่์ คอนิโกล 
ปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่สำายผลิตภัณฑ์ นิวเทึค

• Yaal Eshel, VP Sales, LiveU Ltd. 
• Piyanant Chawalekyangkul, CEO, DooTV Media 
• Nathapong Temsiripong, Managing Director at 
Digital Solution International Company Limited
• Straker Coniglio, Chief Product Officer, NewTek, 
Inc
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	 Both	AI	and	Live	are	around	us.	When	working	

together,	 it	 enhances	communication	 technology	 to	

work	better.	In	the	past,	live	television	coverage	required	

Outside	Broadcasting	Van	or	OB	van	 to	project	 the	

signal	via	satellite	which	was	highly	expensive,	bulky,	

and	consumed	a	lot	of	energy.	Now	LiveU	develops	and	

reduces	the	size	of	live	broadcasting	equipment	into	

just	one	single	backpack—a	backpack	broadcasting.	

It	 utilizes	4G	and	5G	mobile	 signal	which	has	been	

developed	as	a	better	general	infrastructure.	LiveU	is	

then	an	innovation	sitting	between	a	smartphone	‘live’	

session	and	OB	van,	with	a	much	more	stable	connection	

and	more	professional	than	a	smartphone,	and	more	

convenient,	economical,	and	flexible	than	OB	van.

	 For	AI	working	with	Live	session,	now	there	is	a	

technology	that	offers	simultaneous	close	caption,	which	

helps	teleconference	by	creating	immediate	meeting	

minutes,	or	runs	facial	recognition	from	live	video	feed	

for	various	uses.	LiveU	AI	solution	is	being	developed	

in	various	aspects	such	as	e-sport	 livestream	which	

requires	real-time	broadcast,	AI	can	help	with	speed	

improvement.

	 Live	 Streaming	 trend	 in	 Thailand	 seems	 to	

be	 towards	 online	 selling,	 both	merchandises	 and	 

knowledge,	 to	get	 viewership	 and	 to	 collect	data	 to	 

expand	 viewership.	 For	 example	 Live	 session	 can	 

collect	data	on	what	people	are	 interested	 in	at	 that	

time.	When	equipment	becomes	cheaper,	there	will	be	

more	new	professions	out	of	this	ecosystem.

	 Up	 until	 now,	 AI	 and	 Live	 Streaming	 are	 in	 

developing	process.	Some	examples	of	the	development	

are	that	it	could	help	analyze	voices	of	the	audience	

during	Live	session,	provide	useful	information	for	both	

content	makers	 and	audience,	make	 simultaneous	

translation	and	so	on.	Furthermore,	there	is	an	ample	

opportunity	to	grow	further.

 “AI will be brought in to analyze big 
data generated by massive amounts of live 
streaming viewers which can be analyzed for 
relations in many dimensions, more diverse, 
and faster beyond human capability. It will 
eventually lead to better content creation.”

Yaal Eshel
VP Sales, LiveU Ltd. 
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	 พอดแคสต์เป็นช่องทางการสื่อสารที่มีความเฉพาะ	

และต้องอาศัยเวลาในการสร้างฐานผูู้้ฟัง	ต่างจากวิทยุที่เป็น

ออนดมีานด์สามารถฟังเมื่อไหร่กไ็ด้	ต่างจากวดีิโอท่ีไม่มีภาพ	

นอกจากเนื้อหาทีต่รงใจแล้ว	‘เสยีง’	และ	‘ลลีาการเล่า’	จงึเป็น

สิ่งที่จะดึงผูู้้ฟังให้อยู่กับพอดแคสต์นั้น	 การท�าพอดแคสต์จึง

ไม่ใช่เรื่องง่ายส�าหรับทุกคน	แม้กับมืออาชีพด้านการ	 Live	

Streaming	เมื่อปราศจากภาพกต้็องหาวธิเีล่าให้ผูู้้ฟังเหน็ภาพ	

	 พฤติกรรมการฟังพอดแคสต์นอกจากจะเกิดระหว่าง 

ท�ากิจกรรมอื่น	 เช่น	 ขับรถ	ออกก�าลังกาย	และระหว่างวิ่ง	

ยงัมลีกัษณ์ะพเิศษตรงที	่เมือ่ผูู้ฟั้งเจอช่องถกูใจแล้วจะเกดิความ 

เคยชนิ	ไม่เปลีย่นไปไหนง่าย	ๆ 	เพราะฉะนัน้	คนท�าพอดแคสต์ 

จงึต้องสร้างจดุเด่นของเรื่องท่ีจะพดูให้ชดั	และมวีนิยัท�าอย่าง

สม�่าเสมอ

	 ส�าหรับความยาวที่เหมาะสมส�าหรับพอดแคสต์นั้นมี

หลากหลาย	รายการ	Creative	Talk	นั้นทดลองตั้งแต่	50	–	

20	นาท	ีพบว่า	20	นาทนีั้นเป็นเวลาที่เหมาะสมส�าหรบัตวัเอง	

ส่วนรายการ	8	นาทีครึ่ง	ก็ล้อไปกับเพจ	‘8	บรรทัดครึ่ง’	ของ

เขา	 ให้เป็นที่จดจ�าและอยากติดตามตอนต่อไป	แต่ส�าหรับ

รายการที่มีความยาวมากระดับ	3	ชั่วโมงอย่าง	Get	Talk	ก็

มีแฟนติดตามไม่น้อย	ด้านความยาวจึงไม่จ�ากัดจริง	 ๆ	แม้

จะเป็นช่องทางที่เป็นการสื่อสารทางเดยีว	แต่เจ้าของรายการ

สามารถเกบ็สถติจิากจ�านวนผูู้้ฟัง	ดวู่าช่วงไหนคนชอบฟังอะไร	

หรือบอกช่องทางสื่อสารอื่นให้ผูู้้ฟังแนะน�ามาเลยก็ย่อมได้

	 ส่วนเทรนด์การเติบโตของพอดแคสต์ในไทยนั้น	 มี 

หมัดเด็ดการ่ทึำา PODCAST 
และการ่ทึำาถ่ายทึอดสำด 
PROFESSIONAL LIVE 
STREAMING & PODCAST 
STRATEGIES – TACTICS 
MASSIVE ENGAGEMENT

27 July 2019
15:15 - 16:00  
TCDC

Speakers
• เฟ่�องลดา – สำร่านี สำงวนเร่ือง 
กร่ร่มการ่ผู้จัดการ่ ฟลอร่ิช ดิจิทึัล 
• สำิทึธีิพิงศ์ ศิร่ิมาศเกษม 
ปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่และผู้ก่อตั้ง อาร่์จีบัีเจ็ด
สำิบัสำอง 
• ฉวีวร่ร่ณ คงโชคสำมัย 
กร่ร่มการ่ผู้จัดการ่ อาร่์จีบัีเจ็ดสำิบัสำอง 
• กวีวุฒิ เต็มภูวภัทึร่ 
หัวหน้าฝ่ายเอสำซีบัีเทึ็นเอ็กซ์ เอสำซีบัี

• Faunglada Saranee Sanguanruang, Managing 
Director and Founder, Flourish Digital
• Sittipong Sirimaskasem, CEO and Founder,  
RGB72
• Chaweewan Kongchocksamai, Managing  
Director, RGB72
• Kaweewut Temphuwapa, Head of SCB10X,  
SCB
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แนวโน้มพุ่งขึ้นแน่นอน	ดูตัวอย่างตลาดในอเมริกาโตซึ่งเต็ม

ที่มช่ีองเฉพาะหลากหลายมาก	ท�าให้เกดิชมุชนย่อยของคนที่

สนใจเรื่องเฉพาะทางเหมือนกัน	พอดแคสต์มีข้อดีที่เมื่อผูู้้ฟัง

ชินกับน�้าเสียงและการเล่าที่เป็นกันเองของเจ้าของรายการก็

จะรู้สึกเหมือนเป็นเพื่อน	ต่อให้รายการนั้นมีโฆษณ์าเข้าก็จะ

ต่อต้านน้อยกว่าโฆษณ์าในวิดีโอ	ตราบใดที่ผูู้้ฟังยังอินอยู่กับ

เจ้าของช่อง	พอดแคสต์นั้นก็จะอยู่ได้ไปเรื่อย	ๆ

	 เทรนด์ต่อไปกค็อืการท�าให้พอดแคสต์สามารถมปีฏสิมัพันธ์

กับกิจกรรมจริงของผูู้้ฟัง	 เช่น	 ช่องส�าหรับเด็กในอเมริกาที่

ต้องการให้เด็ก	ๆ	แปรงฟันครบ	2	นาที	ก็จะเล่านิทานต่าง	ๆ	

ไป	พอครบเวลาแล้วก็บอกถึงเวลาบ้วนปาก	 เป็นต้น	 ไอเดีย

แบบนี้	จงึเป็นสิ่งที่เจ้าของรายการพอดแคสต์ควรน�าไปคดิต่อ

  “พอดแคสต์เริ่มด้วยแพชชั่น ซึ่งสามารถ
สนับสนุนแบรนด์และธุรกิจได้ แต่มากไปกว่านั้น
คือการสร้างแรงบนัดาลใจให้กบัชมุชนเลก็ ๆ  เช่น  
ผูพ้กิารทางสายตา ที่ส่งข้อความมาบอกว่าพอด
แคสต์เป็นช่องทางที่มีประโยชน์ส�าหรับพวกเขา
มาก อย่าเลิกท�านะ”

สิทธิพงศ์ ศิริมาศเกษม 
ประธานเจ้าหน้าที่บริหารและผู้ก่อตั้ง

อาร์จีบีเจ็ดสิบสอง 
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	 Podcast	is	a	unique	communication	channel	which	

takes	time	to	build	up	audience	base.	Podcast	is	different	

from	the	radio	in	that	it	is	an	on-demand	service,	and	

from	video	in	that	it	does	not	have	visual	image.	

	 Apart	 from	 the	 content	 that	 hits	 home,	 ‘voice’	

and	‘narrating	style’	are	the	tools	that	attract	listeners.	

Podcast	production	is	not	easy	for	everyone,	even	for	

professional	live	streamers	as	they	could	not	have	visual	

image	to	aid,	but	only	voice	to	paint	the	picture.

	 Podcast	listening	behavior	is	different.	It	often	takes	

place	during	other	activities	like	driving,	exercising,	or	

jogging.	People	 tend	to	stick	with	 the	usual	podcast	

once	 they	 find	what	 they	 like,	 and	are	 less	 likely	 to	

change.	So	podcast	makers	should	have	a	clear	and	

outstanding	point	with	a	good	discipline	and	releasing	

new	podcast	regularly.

	 The	 suitable	 length	 of	 podcast	 can	be	 varied.	 

Creative	 Talk	 podcast	 has	 experimented	with	 5-20	

minutes	 long	 program,	 and	 concluded	 that	 20	 

minutes	is	suitable	for	itself.	While	the	8.5-minute	program	 

mimicking	‘eight	and	a	half	lines’	Facebook	page	tries	to	

make	itself	easier	to	remember	with	addictive	content.	

However,	the	extra	long	program	at	3	hours	length	like	

Get	Talk	does	have	a	great	number	of	followers	too.	

Even	it	is	a	one-way	communication,	but	the	podcast	

owner	can	still	collect	data	of	listener	statistics	on	data	

like	the	relation	of	topic	and	period	of	time,	or	even	open	

for	opinion	and	requests.

	 Thailand’s	podcast	 trend	 is	 very	 likely	 to	 rise,	 

particularly	when	considering	a	big	market	like	USA	as	



CONFERENCES

117

an	example,	it	still	grows	with	various	specific	channels,	

creating	subcommunity	of	people	with	similar	interest.	

	 Podcast	often	makes	listeners	feel	really	personal	

with	the	show	host	as	if	they	were	friends.	Once	it	gets	

sponsor	advertisement,	it	is	less	likely	for	listeners	to	

resist	the	offer	than	those	of	video.	As	long	as	listeners	 

still	 like	 podcast	maker,	 the	podcast	 program	can	

continue	still.	

	 The	next	trend	is	to	allow	podcast	to	interact	with	

its	 listeners’	 actual	 activities	 such	as	 a	podcast	 for	 

children	in	the	USA	which	wants	to	encourage	children	

to	brush	their	teeth	for	two	minutes.	They	tell	their	stories	

during	two-minute	brushing	time	before	they	tell	them	to	

spit	and	end	brushing.	This	kind	of	ideas	is	something	

podcast	maker	to	work	on	further.

 “Podcast starts with passions, which 
can support brands and business. What is 
more, it can inspire small communities like 
the blind, who messaged to inform that 
podcast is very useful channel for them and 
tell us not to quit doing so.”

Sittipong Sirimaskasem, 
CEO and Founder, RGB72
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	 มเีดยีเทคสตาร์ทอพัน่าสนบัสนนุลงทนุไหม?	ค�าตอบคอืใช่	

เพราะมเีดยีเทคมคีวามส�าคญัต่อไลฟ์สไตล์ของคนในปัจจบุนั 

อย่างมาก	ท�าให้พฤติกรรมการเสพสื่อต่าง	 ๆ	 เปลี่ยนไป	

มเีทคโนโลยีเข้ามาสนับสนุนมากมาย	ทัง้อุตสาหกรรมบันเทิง	

เกม	การสื่อสาร	ฯลฯ	ตอนนี้ก็มีสตาร์ระดับยูนิคอร์นมากมาย	 

ฉะนั้น	 จึงส�าคัญมากที่จะสนับสนุนมีเดียเทคสตาร์ทอัพใน 

ระยะเริ่มต้น

	 แนวคิดจาก	เอพีเอ็กซ์	บริษัทสื่อขนาดใหญ่ในเยอรมนี	

ซึ่งผู้ันตัวจากการท�าสื่อแบบดั้งเดิมมาสู่การท�าสื่อดิจิทัล	

ตอนนี้รายได้	 (กระแสเงินสด)	กว่า	70%	ก็มาจากสื่อดิจิทัล	

จึงส�าคัญมากที่จะลงทุนในมีเดียเทค	ควรมีบริษัทมีเดีย 

สตาร์ทอัพในพอร์ตลงทุนมาก	อย่างเช่น	เน็ทฟลิกซ์	ซึ่งกลาย 

เป็นยูนิคอร์นไปแล้ว	มีเดียเทคมากมายที่เติบโตเร็วในตลาด 

เฉพาะ	 ซึ่งควรสนับสนุนตั้งแต่ระยะเริ่มต้นที่เอพีเอ็กซ์ให ้

ทุนเริ่มต้นราว	 600,000	 ยูโร	 พร้อมโปรแกรมอบรม	 6	

เดือน	ทั้งโมเดลธุรกิจดิจิทัล	 การสื่อสารไอเดีย	และเข้าถึง 

คอนเนคชั่นต่าง	ๆ	เพื่อให้บริษัทเติบโตเร็วที่สุด	

	 ส่วนดสิแดทเองก็มแีพลตฟอร์มเพือ่เชือ่มโยงคนรุน่ใหม่

ให้แชร์คอนเทนท์และผู้ลงานกบับรษิทัใหญ่ให้เข้ามาเหน็และ 

ท�างานร่วมกันเพราะคอนเนคชั่นเป็นเรื่องส�าคัญมาก	ที่จะ

เชื่อมต่อคนรุ่นใหม่กับบริษัทใหญ่ที่พร้อมสนับสนุนเพื่อให้ 

ไอเดียเป็นจริง	

	 ส�าหรับ	 ซีไอ	 ฮับ	ซึ่งเป็นบริษัทด้านการตลาดดิจิทัลซึ่ง 

ก่อตั้งมาเมื่อ	15	ปีที่แล้ว	เพราะเห็นความส�าคัญของในการ 

MEDIA TECH STARTUP! 
SHOULD DIGITAL STARS 
BE PART OF YOUR 
INVESTMENT PORTFOLIO?

27 July 2019
16:00 – 16:45
TCDC

Speakers
• ดร่. ทึริ่สำแทึร่ม เลวิสำ-สำเทึมเพิิล 
ผูร่้่วมก่อตั้งและปร่ะธีานเจ้าหน้าทึีบ่ัร่หิาร่ ข้อง ดสิำแดทึ 
• ซอนยา ร่าโดวิค 
ผู้จัดการ่ฝ่ายลงทุึน ข้อง เอพีิเอก็ซ์ สำปร่งิดกอร์่ พิอร์่เช 
• แอนเดร่ียสำ มิชาลสำกี 
ผูร่้่วมก่อตั้งและปร่ะธีานเจ้าหน้าท่ีึบัร่หิาร่ ข้อง ซไีอ ฮบัั

• Dr. Tristram Lewis-Stempel, Co-Founder & CEO 
at ThisThat
• Sonja Radovic, Investment Manager at APX 
Springer Porche 
 • Andreas Michalski, Co-Founder & CEO at CI Hub 

Moderator
• เออร์่ดนิ คอ็ก หวัหน้าฝ่ายมเีดยีเทึค ฮับั แอคเซเลอ
เร่เตอร่์ ข้อง สำถาบััน ฮัสำโซ พิลัทึเนอร่์
• Erdinç Kocç , Head of MediaTech Hub 
Accelerator at Hasso Plattner Institute
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น�าเสนอสือ่ทีค่ดัสรรเฉพาะบคุคล	คอนเทนต์ทีใ่ช่ส�าหรบัคนที่ 

ถูกต้อง	อย่างยูนิคอร์นสตาร์	เช่น	เน็ทฟลิกซ์ที่น�าเสนอตัวเอง 

ด้วยวธิอีนัแตกต่าง	เริม่ต้นด้วยทนุ	10,000	ยโูร	ก็เตบิโตขึน้กว่า	

400	%	

	 แม้ในตอนนีจ้ะมข้ีอถกเถยีงมากมายเกีย่วกบัทางไปตอ่ 

ของเน็ทฟลิกซ์ที่มีคู่แข่งเตรียมตัวเข้ามาลงสนามเดียวกัน 

มากมาย	ซึง่กท็�าให้ได้เหน็ถงึตวัเงนิระดบัหมืน่ล้านทีถ่กูลงทนุ 

เพื่อผู้ลิตคอนเทนท์มาแข่งขันในตลาด	 เงินนี้ไปสู่บริษัทด้าน	

MAR	Tech	ซึ่งเป็นโอกาสใหญ่มากส�าหรับอุตสาหกรรมนี้ 

ด้วย	 เราไม่รู้ว่าอะไรจะเกิดขึ้นในอนาคต	แต่ละสายตาจาก 

สตาร์ทอพัด้านมเีดยีใหม่	ๆ 	ได้เลย	จ�าเป็นต้องมใีนพอร์ตลงทนุ	

เพราะการเติบโตนั้นสูงมาก

 “การเติบโตของส่ือเทคโนโลยท่ีีมีความเจาะจง 
เพ่ือแต่ละบุคคลมากข้ึน ท�าให้เกิดการสร้างสรรค์
คอนเทนต์เฉพาะข้ึน เงินลงทุนระดับหม่ืนล้านจะ 
กระจายไปท่ัวโลกเพราะมกีารสร้างสรรค์คอนเทนท์ 
เฉพาะส�าหรับประเทศต่าง ๆ ฉะน้ันส่ือเทคโนโลยี 
ควรอยู่ในพอร์ตการลงทุนแน่นอน”

แอนเดรียส มิชาลสกี 
ผู้ร่วมก่อตั้งและประธานเจ้าหน้าที่บริหาร ของ ซีไอ ฮับ
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	 Is	Media	Tech	startup	interesting	for	investment?	

The	answer	is	yes	because	media	technology	is	highly	

essential	to	contemporary	lifestyles,	as	it	has	changed	

media	 consumption	behaviors.	 It	 is	well	 supported	

with	a	myriad	of	technology	on	entertainment-gaming,	 

communication,	etc.	Now	there	are	many	unicorn	startups	 

in	this	field,	so	it	is	very	important	to	support	media	tech	

startups	in	their	infancies.	

	 The	concept	is	derived	from	APX,	a	German	media	

giant,	which	transforms	its	traditional	media	towards	digital	

media.	Now	over	70%	of	its	income	comes	from	digital	

side;	therefore,	it	is	vital	to	invest	in	media	tech.	There	

should	be	media	startups	in	investment	portfolio	such	

as	Netflix	which	is	now	unicorn.	Media	tech	can	grow	

very	fast	in	niche	market,	which	should	be	supported	

from	the	initial	stage.	APX	now	offers	seed	money	of	

600,000	euros	along	with	6	months	training	program	

including	digital	business	model,	idea	communications,	

and	other	connections	to	make	the	company	grow	as	

fast	as	possible.

	 ThisThat	provides	a	platform	for	new	generations	

to	share	content	and	their	work	with	big	corporates	so	

that	they	can	see	and	work	together.	Due	to	the	fact	

that	connection	is	very	important,	companies	want	to	

connect	with	new	generations	to	materialize	ideas.

	 CI	Hub,	a	15-year-old	digital	marketing	agency,	

realized	 the	 importance	of	 selective	 and	 individual	

media	on	the	principle	of	the	right	content	for	the	right	
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person.	For	unicorn	startup	like	Netflix,	it	pitched	itself	

with	a	different	approach,	starting	with	10,000	euros	

funding.	It	then	grew	over	400%.	Even	now,	there	are	

many	discussions	on	 the	 future	of	Netflix	after	many	

competitors	are	about	 to	 jump	 into	 the	 same	arena.	

This	also	reflects	billions	of	dollars	of	investment	being	

poured	 to	produce	 content	 to	 compete	with	 in	 this	

market.	The	same	investment	also	goes	to	MAR	Tech	

which	offers	a	massive	opportunity	for	the	industry.	We	

might	not	know	what	lies	in	the	future,	but	surely	cannot	

take	our	eyes	off	new	media	tech	startups,	as	they	are	

something	one	needs	in	investment	portfolio	because	

of	its	highly	potential	growth.

 “The growth of media technology will 
be more specific for individuals, leading to 
personal content creation. Billions of dollars 
of investment is moving around the world 
because of the individual content production  
in each country. Therefore, media tech 
startups should be in investment portfolio.”  

Andreas Michalski, 
Co-Founder & CEO at CI Hub
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	 เสวนานี้มีผูู้้เชี่ยวชาญจากทั้งสายวิทยาศาสตร์ข้อมูล	 

(Data	Science)	และความจริงเสมือน	(Virtual	Reality)	โดย 

พื้นฐานวิทยาศาสตร์ข้อมูลคือการใช้เอไอ	-	ปัญญาประดิษฐ ์

วิเคราะห์ข้อมูลมหาศาล	 เพื่อประโยชน์ต่าง	ๆ	และสายข่าว 

ที่เป็นนักเล่าเรื่องโดยพื้นฐาน	 แต่มาถึงวันนี้	 360	 วีอาร์	

คือการเล่าเรื่องแบบใหม่	ที่ให้มิติข้อมูลต่างออกไปจากการ

น�าเสนอข่าวแบบเดิม	และยังเป็นคลังข้อมูลขนาดใหญ่	แต่

วีอาร์ก็ยังคงอยู่ในระยะเริ่มต้น	 เหมือนเด็กเตาะแตะที่น่าจะ 

มาท�างานร่วมกับวิทยาศาสตร์ข้อมูล	 เพื่อประยุกต์ให้ได้ 

ประโยชน์มากขึ้นไปเรื่อย	ๆ

	 เทคโนโลยวีอีาร์มปีระโยชน์มาก	ผู่้านการใช้แว่นโอควิลสั	 

(Oculus	Rift)	 ซึ่งส่งผู้่านข้อมูลจากสายตาไปสู่สมองเร็วยิ่ง

กว่าเสี้ยววินาที	 เกิดปฏิกิริยาตอบสนองมากมาย	ในแง่การ

เรยีนรู้ผูู้้รบัจะซมึซบัข้อมลูได้อย่างรวดเร็วยิง่กว่าอา่นหนงัสอื	

แต่ก็มีข้อควรระวังคือ	 เทคโนโลยีเข้ามาแนบชิดติดตัวเรา 

มากขึ้น	สมาร์ทโฟนกลายเป็นหนึ่งในอวัยวะของเราไปแล้ว	 

ต่อไปก็คอนแทคเลนส์อัจฉริยะ	อีกหน่อยก็คงเป็นชิปที่ฝัังอยู่ 

ในสมองของเรา	ฉะนั้น	 จึงต้องเข้าใจผูู้้ใช้แต่ละกลุ่มให้มาก	 

ว่าคอนเทนต์แบบไหนจึงจะเหมาะสมกับพวกเขา	วทิยาศาสตร์ 

ข้อมูลท�าหน้าที่วิเคราะห์กลุ่มลูกค้าเป็นเซกเมนต์ต่าง	 ๆ	

ได้เฉพาะและหลากหลาย	นี่คือหนึ่งในการท�างานร่วมกันได้

	 ในพฒันาการอนัเชือ่งชา้ของอปุกรณ์์ทีเ่ข้าถงึวอีาร์จาก

แว่นตาที่มีสายต่อคอมพิวเตอร์	มาถึงไวร์เลส	ล่าสุดโอคิวลัส

ประกาศว่าจะมเีทคโนโลยทีี่ตรวจจบัการเคล่ือนไหวของสายตา	

ความต้องการ่ขั้บัเคลื่อน “ความเสำมือน
จร่ิง” ให้ “เป็นจริ่ง” ในปัจจุบัันและอนาคต
DRIVE DIGITAL 
TRANSFORMATION BY 
DATA SCIENTIST AND VR

27 July 2019
16:45 – 17:15 
TCDC

Speakers
• อัล เคาดูลโล 
ผู้อำานวยการ่ฝ่ายการ่ตลาดและการ่ผลิตข้อง 360 
ทึูเดย์ นิวสำ์ 
• ฟลอเร่ียน กร่ึนนิง 
ผู้ก่อตั้งและปร่ะธีานเจ้าหน้าท่ีึบัริ่หาร่ข้องพิาวเวอร่์
เพิลสำ

• Al Caudullo 360, Global Director of
 Marketing & Production for 369 Today News 
• Florian Grüning, Founder & CEO of Powerplace 

Moderator
• แมกซิมิเลียน ออสำบัอร่์น 
ผู้ก่อตัง้ร่่วม ปร่ะธีานเจ้าหน้าทึีฝ่่ายเทึคโนโลยี และ
ปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่ฝ่ายปฏิบััติการ่ ข้อง ดิสำแดทึ
• Maximillian Osborne, Co-Founder, CTO and 
COO at ThisThat
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ว่าผูู้้ใช้มอง	(สนใจ)	สิ่งใด	และจะย่ิงเก็บข้อมลูละเอยีดลงไปอกี 

	 ณ์	วนันีเ้รามเีทคโนโลย	ีImmersive	Analytics	ทีส่ามารถ 

โต้ตอบได้กับวอีาร์	มกีารน�าไปใช้หลายทางมาก	แต่ทัง้นีก็้ต้อง 

มีความหยั่งรู้ในข้อมูล	(Data	Intuition)	ว่าในข้อมูลมหาศาล 

เหล่านั้น	นักวิทยาศาสตร์ข้อมูลจะน�ามาใช้อย่างไรกับวีอาร์	

จาก	2	มิติ	สู่	3	มิติ	สตาร์ทอัพที่สนใจด้านนี้	มีโอกาสในการ 

เติบโตได้ไม่มีสิ้นสุด	 จะพูดถึงเกมสนุก	 ๆ	หรือการศึกษา 

ดาราศาสตร์ที่เก็บข้อมูลระบบสุริยะจักรวาลมาศึกษาและ 

แสดงให้เห็นตรงหน้าก็ได้

	 การวเิคราะห์ข้อมลูมปีระโยชน์กบัการน�าเสนอคอนเทนต์	 

ฉะนั้น	 การเติบโตระหว่างการน�าเสนอคอนเทนต์ด้วยวีอาร์ 

ต้องเดินคู่ไปกับวิทยาศาสตร์ข้อมูล	เพื่อให้ได้ผู้ลลัพธ์ใหม่	ๆ	

ที่ก้าวหน้าเกินจินตนาการ

 “ใคร ๆ  ก็พูดถงึข้ันต่อไปของการท�างานของ 
เอไอกับการวิเคราะห์ข้อมูลในโลกเสมือน ท่ีจริงแล้ว 
มีเคสท่ีส�าเร็จอยู่ไม่มาก ส�าหรับผมส่ิงท่ีอยากเห็น
คือรถยนต์ไร้คนขับท่ีปลอดภัย สามารถวิเคราะห์ 
สภาพแวดล้อมได้แม่นย�า น่ันคือการท�างาน 
ระหว่างข้อมลู เอไอ และวีอาร์ ซ่ึงต้องพฒันาเปล่ียน 
ผ่านไปดว้ยกัน” 

ฟื่ลอเรียน กรึนนิง 
ผู้ก่อตั้งและกรรมการเจ้าหน้าที่บริหาร 

ของ พาวเวอร์เพลส
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	 This	discussion	collected	many	experts	 in	data	

science	and	virtual	reality.	Basically,	scientific	data	is	

the	use	of	AI	-	artificial	intelligence	-	to	analyze	massive	

data	 for	 various	 uses	 including	 journalism	which	 is	

fundamentally	storytelling.	Today	360VR,	a	new	form	

of	storytelling,	represents	different	dimensions	from	the	

traditional	news,	and	is	still	a	massive	data	warehouse.	

However,	VR	is	in	its	infancy	in	working	with	data	science	

for	further	useful	application.

	 VR	technology	can	be	very	useful	through	Oculus	

Rift,	a	device	which	presents	data	from	sight	to	brain	

instantly	and	therefore	 links	to	various	reactions.	For	

learning	purposes,	learners	will	get	information	faster	

than	 reading.	Nonetheless,	many	are	more	cautious	

as	 technology	 is	 very	 close	 to	 us	 even	more	 like	 a	 

smartphone	that	become	one	of	our	organs.	The	next	

device	would	be	smart	contact	lenses,	and	ultimately	

chips	 in	 our	 heads	at	 last.	 Therefore,	 one	needs	 to	 

understand	 that	what	 kind	 of	 content	 is	 suitable	

for	 them.	Data	 scientists	will	 analyze	 customers	 to	 

categorize	them	into	various	specific	segments.	This	is	

one	of	the	possible	ways	of	cooperation	in	a	slow	pace	of	 

development	of	devices	that	accesses	VR	devices.	From	

hard-wired	computer	connecting	glasses	 to	wireless	

option,	Oculus	announced	its	sight	detection	technology	 

to	detect	 users’	 sight	 on	certain	 interesting	 focus	 in	

order	to	collect	even	more	detailed	data.

	 Now	we	have	 Immersive	Analytics	Technology	
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which	allows	us	to	interact	within	VR	environment	and	

can	be	used	in	various	ways.	Nonetheless,	one	needs	

to	have	data	intuition,	that	is,	with	such	massive	data,	

how	data	scientists	use	that	for	VR,	from	two	dimensions	

to	three	dimensions.	Startups	deciding	to	take	on	this	

could	see	infinite	growth,	for	example,	an	entertaining	

game	or	an	astronomic	study	that	collects	and	studies	

information	about	solar	system	with	VR	display.	Data	

analysis	can	highly	benefit	the	presentation	of	content;	

therefore,	content	presentation	and	VR	must	grow	along	

with	data	 science	 to	 result	 in	 new	 findings	beyond	 

imagination.	

  “Now everyone is talking about the 
next step of working with AI in analyzing 
data in virtual world. In real life, there are 
only few successful cases. For me, the case 
I wish to see is a safe driverless car that can 
accurately analyze its environment. That 
is a real work of data between AI and VR, 
which must go through developing process 
together” 

 Florian Grüning, 
Founder & CEO of Powerplace 
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	 ก่อนหน้าทีจ่ะมีค�าว่า	Influencer	ซึง่ก�าลังเป็นอาชีพใหม่	

เรามคี�าว่าบลอ็กเกอร์	นกับนัทกึเรือ่งราวผู่้านภาพและตวัหนงัสอื 

ในบลอ็กหรอืแฟนเพจทางเฟซบุก๊	และต่อมากม็แีพลตฟอร์ม 

ต่าง	 ๆ	 ถูกพัฒนาออกมามากมาย	 โดยมีจุดเด่นต่างกันไม่ 

เพียงแค่ตัวอักษรหรือภาพอีกต่อไป	แต่เป็นวิดีโอหรือไลฟ์	

การถ่ายทอดสดที่มีลูกเล่นตามแต่คนจะสร้างสรรค์ไอเดีย 

มากมาย	ทั้งหมดนี้เกิดจากแพชชั่น	 หรือขับเคลื่อนด้วย 

ความรักความชอบทั้งสิ้น

	 แล้วจดุพลกิผู้นัหรอืจดุเปลี่ยนที่ท�าให้บลอ็กเกอร์เหล่านี้ 

กลายมาเป็น	 Influencer	หรือผูู้้ทรงอิทธิพลทางความคิดคือ 

อะไรล่ะ?	 Influencer	 ซึ่งนับวันจะแยกย่อยเฉพาะทางไป 

ตามความสนใจ	จะเริ่มมีอิทธิพลก็ต่อเมื่อมีฐานผูู้้ติดตาม 

เป็นจ�านวนมาก	และเมื่อมีการ	‘รีวิว’	สินค้าหรือบริการใด	ๆ	 

ผูู้้ติดตามซึ่งชื่นชอบในบุคลิกและวิธีการน�าเสนอของ	 

Influencer	คนนั้น	ก็จะรู้สึกเชื่อใจเหมือนเพื่อนแนะน�าของ

ดีให้เพื่อน	 ไม่ถูกยัดเยียดเกินไป	หากมีสปอนเซอร์เข้ามา	นี่ 

เป็นจุดเริ่มต้นของการเปลี่ยนแพชชั่นให้เป็นอาชีพ

	 แต่ทัง้หมดไม่มีอะไรได้มาง่ายและเร็ว	 อย่าง	 I	Roam	

Alone	บลอ็กเกอร์ท่องเที่ยวซึ่งอยูใ่นสงัเวยีนมายาวนานถงึ	7	

ปี	จากการเล่าเร่ืองด้วยตวัอกัษรและภาพสูว่ดิโีอ	จดุเริ่มต้นคอื

การต้องการท�าสิ่งที่รกัคอืการเดนิทางให้เป็นงาน	ซึ่งต้องทุม่เท

หมดหน้าตัก	ทั้งเดินทาง	ขยันเขียน	อัพรูปอย่างต่อเนื่อง	จน

เข้าตาสือ่และส�านักพิมพ์	นัน่คือจุดเปลีย่นแรกทีน่�าชือ่เสียง

และเส้นทางการท�างานทีช่ัดเจนมาให้	 ส่วนงานวิดีโอก็ถือ

อกีเป็นจดุเปลี่ยนที่ต้องเรยีนรูแ้ละท�าทกุอย่างด้วยตัวเองใหม่

ทัง้หมด	แต่กท็�าให้ผูู้ต้ิดตามได้รูจ้กับุคลิกของมณ์ฑลมากขึน้	

จนยิ่งสนิทใจเหมือนเป็นเพื่อน	เป็นแรงบันดาลใจ	และหลาย

คนกก็ลายเป็นบล็อกเกอร์ท่องเทีย่วโดยมี	I	Roam	Alone	เป็น

แบบอย่าง

	 ส�าหรบักนัปพนธ์	ซึ่งเริ่มจากการเป็นนกัแสดงวยัรุน่	และ

มียอดผูู้้ติดตามในอินสตาแกรมสูงจนคิดว่าน่าจะท�าอะไร

เป็นของตัวเอง	 เขาจึงน�าความรักในการท�าอาหารมาเสนอ

จุดพิลิกผันสูำ่การ่เป็นอินฟลูเอนเซอร่์: 
TURNING POINT TO BECOME 
AN INFLUENCER

27 July 2019
17:30 - 18:15 
TCDC

Speakers
• มณฑล กสำานติกุล 
บัล็อกเกอร่์สำายทึ่องเทึี่ยว: I Roam Alone 
• อาชิตา ศิร่ิภิญญานนทึ์ 
บัิวตี้บัล็อกเกอร่์: ARCHITA STATION 
• กันปพินธี์ เล้าเลิศเกียร่ติ
 ไลฟ์สำตร่ีมเมอร่์ เชฟ และนักชิม: เกมเพิลย์

• Monthon Kasantikul, Influencer: I Roam Alone 
• Archita Siripinyanont, Beauty Blogger
 and Youtuber: ARCHITA STATION    
• Kanpapon Raoroetkiet, Chef & Foodie Live
 streamer: Gameplay

Moderator
• เจฟ ชาเตอร่์ 
เพิจ บัลอ็กเกอร์่: Unable Studio, ศลิปินค่าย Grand 
Musik, หนุ่มคลีโอ 2018

• Jeff Satur, Page Blogger: Unable Studio, Singer 
at Grand Musik, Cleo Bachelor 2018
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ด้วยแนวคิดแตกต่าง	 (เช่น	การท�าอาหารบนรถ	ส�าหรับคุณ์

แม่บ้านเวลาน้อย	หรือการท�าอาหารในคาเฟ่แมว	ฯลฯ)	คือ 

จดุแขง็	และต่อยอดไปสูก่ารเป็นไลฟ์	สตรมีเมอร์ทางลาซาดา	 

ฉะนั้น	บล็อกเกอร์จึงต้องหาอัตลักษณ์์ที่แตกต่างและเป็น 

ตัวเองจริง	ๆ	จึงจะมีผูู้้ติดตามและทางไปต่อ

	 ส่วนอาชิตา	บิวตี้บล็อกเกอร์	ซึ่งเริ่มท�าคลิปแชร์การท�า 

ผู้มง่าย	ๆ 	ในโซเชียลแคมให้เพื่อนๆ	ดู	แต่กลายเป็นมีคนแชร์ 

ไปมากมาย	จากงานอดิเรกจึงกลายเป็นอาชีพ	ปัจจุบันแม้มี 

สปอนเซอร์เข้ามา	แต่อาชิตาเน้นการผู้ลิตคอนเทนต์ที่ดี	เป็น 

ประโยชน์	เธอท�างานนี้มาต่อเนื่องหลายปี	ไม่เคยรู้สึกเหนื่อย	 

ไอเดยีกพ็รัง่พรสูามารถคดิงานใหม่	ๆ 	ได้เสมอ	เพราะเป็นสิง่ที่ 

รักจริง	ๆ 	เพราะเริ่มจากเรื่องบิวตี้	ฐานผูู้้ติดตามจึงเป็นผูู้้หญิง	

แต่ตอนนี้อาชิตา	 สเตชั่นขยายฐานเป็นคอนเทนต์ด้าน 

ไลฟ์สไตล์ด้วย

	 Influencers	มอือาชพีฝัากถงึคนทีมุ่ง่หน้าสูง่านนีค้อืต้อง 

แสดงตัวตนที่แตกต่าง	และในฐานะที่มีอิทธิพลส่วนหนึ่งต่อ 

ผูู้ต้ดิตามก็ควรสร้างเนือ้หาทีเ่ป็นประโยชน์	น�าไปสูส่ิง่ทีดี่และ 

สร้างสรรค์	 แม้แต่คอนเทนต์ด้านความงามถ้าเป็นประโยชน์

จริง	แม้เวลาผู้่านไปหลายปีก็ยังคงท�างานได้ดีอยู่	

 “การเป็นบล็อกเกอร์เป็นงานทีต่้องใช้ความ
อดทนมาก ทัง้อดทนระหว่างการเดนิทาง อดทน
ผลิตคอนเทนต์ ตัดต่องาน อดทนแก้ไขในสิ่งที่
พลาด อดทนต่อเสียงวิจารณ์ มีอะไรที่ต้องแลก
เยอะมาก แต่วันนี้ก็ได้พิสูจน์แล้วว่าความอดทน
ของเราเป็นผล แม้จะไม่ใช่เส้นทางตามมาตรฐาน
ชีวิตของคนทั่วไปก็ตาม”  

มณฑล กสานติกุล 
บล็อกเกอร์สายท่องเที่ยว: I Roam Alone 
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	 Before	what	we	now	call	 ‘influencer’	 as	 a	 new	 

profession,	we	have	 ‘blogger’,	 a	writer	who	 records	

through	letters	and	photographs	in	blog	or	Facebook	

fan	page.	 Then	more	diverse	platforms	have	been	 

developed	with	differences	not	only	in	letters	and	images,	

but	video	or	live.	Live	broadcasting	can	be	playful	and	

creative	to	individuals,	all	driven	by	passion.

	 What	is	the	turning	point	that	turns	these	bloggers	

into	an	 influencer	or	a	 trending	 influential	character?	

Influencers	are	often	categorized	by	various	specific	

interests,	and	will	have	influences	only	when	there	is	a	

big	base	of	followers.	When	they	‘review’	products	or	

services,	the	followers	who	admire	their	characters	or	

presenting	manners	of	such	influencer	will	trust	as	if	they	

were	recommended	by	their	close	friends	rather	than	

feeling	being	pushed	or	forced.	When	sponsorship	is	

offered,	that	is	the	starting	point	of	changing	passion	

into	profession.	

	 But	nothing	comes	easy	nor	fast.	Having	been	around	

for	almost	7	years,	I	Roam	Alone,	a	travel	blogger	who	

started	her	storytelling	from	letters	and	photographs	and	

now	to	video	shared	that	the	starting	point	is	the	wish	

to	do	something	she	loves	as	a	work.	She	went	all	in	by	

traveling,	writing	diligently,	uploading	photos	constantly	

until	she	came	into	sight	of	media	and	publishers.	That	

is	the	first	turning	point.	This	brought	her	fame	and	a	

clear	path	to	work.	While	video	is	another	changing	point	

that	she	needs	to	learn	and	does	everything	new	by	

herself,	it	also	allows	her	followers	to	get	to	know	more	

about	her,	feel	really	close	like	real	friends,	as	well	as	

be	inspired.	Many	have	then	become	travel	bloggers	

having	I	Roam	Alone	as	a	model.

	 Kanpapon	started	out	as	a	teen	actor	with	a	big	

number	of	Instragram	followers,	so	he	thought	that	he	

should	do	something	about	that.	He	takes	on	his	passion	

for	cooking	and	adds	some	twists	or	different	angles	
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such	as	cooking	in	a	car,	cooking	for	a	busy	housewife,	

or	cooking	in	a	cat	café	etc.,	which	is	his	strong	point.	

This	then	leads	to	live	streamer	on	Lazada.	Therefore,	

to	be	a	blogger,	you	need	to	find	your	unique	identity	

and	have	to	be	yourselves.	Finally	there	will	be	followers	

and	a	way	to	go	further.	

	 Achita,	a	beauty	blogger,	started	out	with	a	simple	

clip	featuring	hair-styling	technique	on	social	cam	for	

friends,	but	it	was	shared	by	a	great	many.	So	a	hobby	 

changes	 to	 a	profession.	Now	even	with	 sponsors,	

Achita	strongly	focuses	on	creating	good	and	useful	

content.	She	has	worked	on	this	for	many	years,	and	

never	seems	to	feel	tired,	and	still	have	more	ideas	for	

new	production,	 as	 it	 is	 something	 she	 really	 loves.	

Although	she	started	out	on	beauty	issue	with	women	

being	her	main	follower	groups,	now	Achita	expands	

to	create	more	content	on	lifestyles	as	well.	

	 According	 to	 the	 professional	 influencers,	 for	

newcomers,	 this	 job	 requires	different	 personalities	

to	express.	As	an	influencer	who	influences	followers,	

he	or	she	should	create	useful	content	bringing	about	

something	good	 and	 creative.	 Even	 useful	 beauty	 

content,	when	many	years	pass	by,	they	still	work	well.	

 

 “Blogger is a job that requires a great 
deal of patience - patience in travelling, 
producing content, editing, correcting, 
and particularly criticism. There are a lot 
to tradeoffs. But now it is proved that our  
patience is fruitful, even this is not a standard  
route of general people life.” 

Monthon Kasantikul
Influencer: I Roam Alone 
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	 ทีผู่่้านมา	ประสทิธิภาพการท�าการเกษตรในประเทศไทย

มอีตัราการเตบิโตแค่	1%		โดยสาเหตุส�าคัญคือประสทิธภิาพ

แรงงานที่ค่อนข้างต�่า	 การขาดแคลนเทคโนโลยีสารสนเทศ	

และการขาดแคลนความหลากหลายทางนวัตกรรม	ดังนั้น	

เพื่อเตรียมรับมือกับความต้องการอาหารที่จะผู้ันแปรตาม

ประชากรโลกที่จะเพิ่มสูงขึ้นอีก	 70%	ภายในปี	 2050	 เรา

จึงจ�าเป็นต้องมั่นใจว่าเราได้พัฒนาไปในทางที่ถูกต้อง	 ใน

ประเดน็นี	้ผูู้เ้ชี่ยวชาญทางอตุสาหกรรมการเกษตรได้วิเคราะห์

คาดการณ์์เทรนด์ทางการเกษตรที่มแีนวโน้มว่าจะเป็นที่นยิม

ในอนาคต	นั่นคือ	การเกษตรดิจิทัล	เกษตรภาคบริการ	และ

การเกษตรแนวใหม่	

	 การเกษตรดิจิทัลหรือเกษตรออโตเป็นเทรนด์ส�าคัญที่

ประเทศอื่น	 ๆ	 เริ่มใช้กันแล้ว	 เช่น	การใช้แรงงานหุ่นยนต์ที่

เข้ามาทดแทนปัญหาขาดแคลนแรงงาน	สังคมผูู้้สูงวัย	และ

การอพยพของคนในชนบทสู่สังคมเมือง	นอกจากนั้นการใช	้

ปัญญาประดิษฐ์มาประมวลผู้ลผู้ลิตเพื่อการเก็บเกี่ยว	(Data	

&	Image	Analysis	by	AI)	ยังเป็นการใช้	AI	เข้ามาช่วยเพิ่ม

ความแม่นย�าในการเก็บเก่ียวผู้ลผู้ลติ	ส่วนในการบรกิารด้าน

การเกษตรนั้น	มีแนวโน้มว่าในอนาคต	 ผูู้้บริโภคในเขตเมือง

จะยนิดจ่ีายเงนิเพิ่มขึ้นเพื่อให้ได้รบับรกิารการส่งอาหารแบบ	

‘ด่วนที่สุด’	ซึ่งการใช้หุ่นยนต์ในการส่งอาหารและรับออเดอร์

การบริการก็จะมีมากขึ้น	

	 ในเรื่องการเกษตรแนวใหม่	 เทรนด์ที่มาแรงคือ	plant	

factory	 (ระบบการปลูกพืชที่ควบคุมสภาพแวดล้อม)	

ขนาดใหญ่	การท�าฟาร์มจิง้หรดีเพือ่ใช้เป็นอาหารแทนเนือ้สตัว์ 

อื่น	 ๆ	 เพราะให้โปรตีนสูง	 การท�า	 urban	 farming	ที่เริ่ม 

แพร่หลายแล้วในหลายเมืองทั่วโลก	อย่างบริษัทเฟอร์นิเจอร์	

IKEA	 เอง	ก็ก�าลังจะผู้ลิตเฟอร์นิเจอร์ให้ผูู้้บริโภคสามารถใช้ 

เป็นชดุปลกูผู้กัง่าย	ๆ	ในบ้านหรอืคอนโดกลางเมอืง	และเพือ่ 

รองรบัการเกษตรแบบใหม่ทีเ่ป็นการเพาะปลกูในพืน้ทีเ่มอืง	ใน 

ภูมิอากาศที่แตกต่างไปจากเดิม	เทรนด์ที่ส�าคัญอีกเรื่องก็คือ	

การปรับปรุงพันธุ์พืชเพื่อให้ได้พันธุ์ที่ทนทานแข็งแรงเหมาะ

กับระบบฟาร์มแบบใหม่นี้

 “ คณุค่าอยูท่ี่เราจะสามารถรูไ้ด้ล่วงหน้าเท่าไร 
ก่อนที่เทรนด์นั้นจะกลายเป็นกระแสหลักขึ้นมา”

UPCOMING INNOVATION
TRENDS INDIGITAL 
AGRICULTURAL SERVICES 
AND NOVEL FARMING 
BUSINESS OF THAILAND

24 July 2019 
13:30 – 13:55
HANGAR, Dtac Accelerate

Speaker
ผศ. ดร่. สิำริ่วัฒน์ สำาคร่วาสีำ 
อาจาร่ย์จากคณะผลิตกร่ร่มการ่เกษตร่
มหาวิทึยาลัยแม่โจ้

Asst. Prof. Dr. Siriwat Sakhonwasee
Lecturer, Faculty of Agricultural Production,
Maejo University
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	 Recently	the	efficiency	of	agricultural	production	

in	Thailand	has	had	only	1%	growth	due	to	relatively	

low	labor	efficiency,	shortage	of	information	technology	

and	lack	of	cultural	diversity.	Therefore,	to	cope	with	the	

higher	demand	for	food	resulting	from	the	increasing	

world	population	which	is	expected	to	rise	by	70%	by	

the	year	2050,	we	have	to	ensure	that	we	are	fostering	

appropriate	development.	Experts	in	agricultural	industry	

analyzed	and	forecast	the	upcoming	agricultural	trends	

including	digital	agriculture,	agriculture	for	service	sector	

and	new	farming.	

	 Digital	 agriculture	 is	 a	major	 trend	which	 has	

already	begun	 in	many	countries.	Examples	 include	

the	use	of	automation	to	solve	such	problems	as	labor	

shortage,	entering	to	aging	society,	and	urbanization.	

In	addition,	the	use	of	data	and	image	analysis	by	AI	

improves	accuracy	in	crop	harvest.	As	for	agriculture	for	

service	sector,	it	is	likely	that	in	the	future	consumers	in	

urban	areas	are	willing	to	pay	more	to	get	the	“fastest”	

food	delivery	service,	which	results	in	an	increase	in	

the	use	of	robots	in	delivering	food	and	receiving	food	

orders.			

	 Regarding	new	farming,	a	major	trend	is	a	large	

plant	 factory,	 edible	 cricket	 farming	 that	 substitues	

meat	as	a	source	of	protein,	and	increasingly	popular	

urban	 farming	which	can	be	seen	 from	IKEA	device	

used	to	grow	salad	in	an	urban	and	different	climate	

environment.	Another	 trend	 is	plant	 improvement	 for	

better	quality	that	is	suitable	for	the	new	system	of	smart	

agriculture.		

 “ The value is how soon and how far we 
will be able to realize it before the trend has 
become the mainstream. ”
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	 ในอนาคต	อุตสาหกรรมการเกษตรจ�าเป็นต้องวางอยู่

บนพื้นฐานการท�างานแบบบรูณ์าการ	เกษตรกรต้องสามารถ

เข้าถึงแหล่งข้อมูลต่าง	 ๆ	 ได้	 เพื่อน�าเอาข้อมูลเหล่านั้นมา

พัฒนาการท�างาน	ทั้งในเรื่องการบริหารจัดการ	 การขนส่ง	

และการแก้ปัญหาในการเพาะปลูก

	 AgTech	Garage	จากประเทศบราซิล	คือหนึ่งในศูนย์

รวมนวัตกรรมทางธุรกิจการเกษตรแห่งแรกของโลก	 พวก

เขาท�าหน้าที่เป็นศูนย์กลางเชื่อมต่อระหว่างกลุ่มนักวิชาการ	

กลุ่มนายทุน	กลุ่มเกษตรกร	กลุ่มคนท�างานในอุตสาหกรรม

การเกษตร	และกลุ่มสตาร์ทอัพ	 เพื่อน�าเอาเทคโนโลยีไป

พัฒนาการเกษตร	ให้อุตสาหกรรมการเกษตรในประเทศเกิด

การแข่งขันและเกิดเป็นการท�างานอย่างยั่งยืน

	 ในบราซิล	AgTech	Garage	ท�างานใกล้ชิดกับกลุ่ม 

เกษตรกรเป็นอย่างมาก	ด้วยหวังจะสร้างระบบนิเวศการ 

ท�างานทีดี่	ปัจจุบนั	AgTech	Garage	มีเครือข่ายกว้างขวางที ่

เชื่อมต่อสตาร์ทอัพไว้มากกว่า	350	ราย	โดยพวกเขาไม่ได้ตั้ง 

เป้าเครือข่ายไว้ภายในบราซิลเท่านั้น	แต่ต้องการขยายไป 

ทัว่โลก	ยกตวัอย่างพาร์ทเนอร์ทีมี่แนวโน้มว่าจะท�างานร่วมกัน	

เช่น	กลุ่มสตาร์ทอพัในอสิราเอล	แอฟรกิาใต้	และซลิกิอนวลัเลย์	 

	 ล่าสุด	AgTech	Garage	ยังเปิดโครงการ	AgTech	

Valley:	 Vale	 do	 Piracicaba	ที่ต้องการรวบรวมความ 

หลากหลายทางองค์ความรู้เข้าไว้ด้วยกัน	 โดยสตาร์ทอัพ 

ที่สนใจสามารถสมัครร่วมเป็นส่วนหนึ่งของโครงการนี้ได้

 “ เครือข่ายของเราไร้ซึ่งพรมแดน ”

UNDERSTANDING 
THE EMERGING 
AGRICULTURAL INDUSTRY

24 July 2019
14:00 – 14:25
HANGAR, Dtac Accelerate

Speaker 
โฮเซ โตเม
ผู้ร่่วมก่อตั้งและกร่ร่มการ่ผู้อำานวยการ่
ฝ่ายร่ะบับันิเวศข้องแอคเทึค การ่าจ

José Tomé, Co-founder and Chief Ecosystem
Officer, AgTech Garage



CONFERENCES

135

	 In	 the	 future	 the	 fundamental	 approach	 of	 

agricultural	industry	is	integration.	Farmers	have	to	be	

able	to	access	sources	of	information	in	order	that	they	

utilize	information	in	developing	work	processes	from	 

management,	logistics	to	agricultural	solution.

	 AgTech	Garage,	Brazil,	is	one	of	the	world’s	first	

centers	 of	 business	 innovations	 bringing	 together	

academics,	 investors,	 farmers,	 agricultural	 industry	

workers,	and	startups	to	utilize	technology	to	develop	

agriculture	which	results	in	competition	among	domestic	

agricultural	industries	and	thus	sustainability.	

	 In	Brazil,	 AgTech	Garage	works	 closely	with 

farmer	groups	in	the	hope	that	it	will	create	efficient	work	

ecosystem.	Currently	AgTech	Garage	has	an	extensive	

network	that	links	more	than	350	startups	all	together.	

However,	the	set	target	is	not	only	limited	in	Brazil,	but	

worldwide.	Some	examples	of	potential	partners	include	

startups	in	Israel,	South	Africa,	and	Silcon	Valley.		

	 Recently	AgTech	Garage	has	 initiated	AgTech	

Valley:	Vale	do	Piracicaba	in	which	bodies	of	knowledge	

are	 integrated	and	opened	 for	 interested	startups	 to	

take	part	in	the	project.	

 “ Our network has no border. ”
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OPPORTUNITY AGTECH/
FOODTECH BECOME UNICORNS

24 July 2019 
14:30 – 14:55
HANGAR, Dtac Accelerate

Speaker 
มณฑา ไก่หิร่ัญ 
ผู้จัดการ่ส่ำงเสำริ่มนวัตกร่ร่ม 
ฝ่ายพัิฒนาผู้ปร่ะกอบัการ่นวัตกร่ร่ม
สำำานักงานนวัตกร่ร่มแห่งชาติ (องค์การ่มหาชน)

Montha Kaihirun
Innovation Councelling Manager,
National Innovation Agency (Public Organization)

	 ที่ผู้่านมา	AgTech/FoodTech	 ได้สร้าง	 ‘สตาร์ทอัพ 

ยูนิคอร์น’	 ขึ้นมากมายทั่วโลก	 เช่น	 ‘เหม่ยไช่’	 แอปพลิเคชัน

ขายผู้ักสดในประเทศจีนที่ตั้งเป้าเป็นศูนย์กลางขายผู้ักให้

เกษตรกรส่งร้านอาหารในประเทศจีน	10	ล้านแห่ง	 โดยผูู้้ 

ก่อต้ังเหม่ยไช่เป็นนกัวทิยาศาสตร์สร้างจรวดมาก่อน	แต่เพราะ

เป็นลกูเกษตรกร	มีความหลงใหลในทางเกษตร	จึงเอาความรู้

ด้านเทคโนโลยมีาท�าธรุกจิการเกษตร	หรือ	SoftBank	กล็งทนุ

กว่า	200	ล้านเหรียญสหรัฐ	ให้สตาร์ทอัพ	Plenty	Inc	พัฒนา

ธุรกิจการปลูกผู้ักแนวตั้งในร่ม	 (Urban/Vertical	 Farming)	

ซึ่งปัจจุบันนี้ในหลายประเทศก็เริ่มท�ากันมากขึ้นแล้ว	ดังนั้น

เราจะเห็นว่า	โอกาสการลงทุนใน	AgTech/FoodTech	มีอยู่

มากมาย	ขึ้นอยูกั่บว่าสตาร์ทอพัแต่ละราย	มีความพร้อมและ

หา	business	model	ที่เหมาะสมได้หรือไม่	

	 ในประเด็นนี้	 ศูนย์สร้างสรรค์ธุรกิจนวัตกรรมทางการ

เกษตร	(Agro	Business	Creative	Center	หรอื	ABC	Center)	

จะท�าหน้าทีผู่้ลักดันภาคการเกษตรไทยจาก	 ‘เกษตรแบบ

ดั้งเดิม’	ไปสู่	 ‘เกษตรอุตสาหกรรม’	โดยสนับสนุนให้เกิดการ

เชื่อมโยง	แลกเปลี่ยนข้อมูลกัน	 ในทุกภาคส่วน	 ในปัจจุบัน	

ABC	Center	ยงัพยายามพฒันาระบบเพื่อรวบรวมให้ทกุภาค

ส่วนเข้ามารวมอยูใ่นที่เดยีวกนั	และสร้างเวทใีห้สตาร์ทอพัได้

พบกับนักลงทุน	 รวมทั้งช่วยเหลือในการเจรจาต่อรอง	 เมื่อ 

เร็ว	ๆ	นี้	ทาง	ABC	Center	ยังพาสตาร์ทอัพจากไทย	4	ราย	

ไปเรยีนรูด้้านธรุกจิที่น่าสนใจในประเทศเนเธอร์แลนด์อกีด้วย	

	 ในประเทศไทยเอง	ตลาดใน	AgTech/FoodTech	มี 

ขนาดใหญ่ไม่แพ้ประเทศอื่น	 ๆ	 โดยเฉพาะว่าเรามีจ�านวน 

ประชากรที่เพิ่มมากขึ้นโดยเฉลี่ย	 40%	 ซึ่งจะท�าให้เกิด 

ความต้องการอาหารเพิ่มมากขึ้นตามมา

 “ไม่แน่ Unicorn ท่ีรออยู่ของประเทศไทย 
อาจจะมาจาก AgTech/FoodTech Startup ก็ได้”
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	 A	large	number	of	“startup	unicorns”	in	AgTech/

Food	Tech	have	recently	been	developed	worldwide.	 

One	 example	 is	Meicai,	 a	 Chinese	 startup	 that	 

connects	vegetable	farmers	with	restaurants.	It	focuses	

on	 the	supply	chain	of	agricultural	produce	with	 the	

aim	of	supplying	10	million	restaurants	 in	China	with	

fresh	vegetables.	The	founder	of	Meicai	was	a	rocket	

scientist.	However,	with	passion	for	agriculture,	the	son	

of	a	farmer	has	in	turn	applied	his	great	knowledge	of	

technology	to	agriculture.	Another	example	is	SoftBank	

which	invested	more	than	USD	200	million	in	Plenty	Inc,	

a	startup	that	developed	urban/vertical	farming,	a	trend	

increasingly	popular	 in	many	countries.	 It	 is	 evident	

that	investment	opportunities	in	AgTech/FoodTech	are	

tremendous,	and	success	of	business	is	dependent	on	

its	readiness	as	well	as	appropriate	business	model.

	 The	main	 function	 of	 Agro	Business	Creative	

Center—ABC	Center—	 is	 to	propel	 Thai	 agriculture	

into	 the	 transformation	 from	 “traditional	 agriculture”	

to	 “industrial	agriculture”	which	can	be	achieved	by	

mobilizing	support	through	linking	and	interchanging	

information	among	all	sectors.	Currently	ABC	Center	

is	developing	the	system	that	integrates	sectors	all	in	

one	place	and	creating	a	platform	that	brings	together	

startups	and	investors,	as	well	as	facilitating	negotiation.	

Also	ABS	Center	recently	took	four	Thai	startups	to	the	

Netherlands	to	take	business	lessons.	

	 In	Thailand,	AgTech/Food	Tech	market	opportunities	 

are	as	good	as	those	in	many	other	countries	particularly	

when	taking	 into	account	an	 increase	 in	 the	number	

of	population	on	average	by	40%,	resulting	in	higher	

demand	for	food.

 “ It is possible that the unicorn we are 
waiting for comes from Thailand. ”



STARTUP THAILAND 2019 STARTUP NATION

138

	 จากการคาดการณ์์ว่าภายในปี	2050	โลกจะมปีระชากร 

เพิม่ขึน้เป็น	9.7	พนัล้านคน	ซึง่จะก่อให้เกดิความต้องการอาหาร 

เพิ่มมากขึ้นถึง	70%	บริษัท	EnerGaia	จึงหันไปหาสาหร่าย 

สไปรลูน่ิาทีม่คีณุ์ค่าทางโภชนาการสูง	พวกเขาพัฒนาการท�า 

ฟาร์มสาหร่ายสไปรูลน่ิาขึน้	โดยเป็นฟาร์มทีล่ดการใช้น�า้และ 

สามารถน�าไปปรับเพื่อใช้ปลูกที่ไหนก็ได้ในโลก	นอกจากนั้น	 

พวกเขายังปรับปรุงให้สาหร่ายสไปรูลน่ิากลายเป็นเมนูอาหาร 

ที่รับประทานได้ง่าย	 เช่น	 ไอศกรีม	พาสต้า	สมูทตี้	 ขนมปัง	

เป็นต้น	

	 แม้ว่าในตอนนี้ความต้องการสาหร่ายสไปรูลิน่าจะมี 

ไม่มาก	แต่พวกเขามองเห็นตลาดที่ก�าลังโตอย่างต่อเนื่อง	 

สวนทางกับเนื้อสัตว์ทางธรรมชาติที่ก�าลังค่อย	 ๆ	 ลดลง	

ในประเดน็นี	้Saumil	Shah	ผูู้ก่้อตัง้และ	CEO	ของ	EnerGaia	

กล่าวว่า	บางทีสตาร์ตอัพก็อาจจะมาเร็วกว่าความต้องการ 

ของตลาด	แต่เราจ�าเป็นต้องมองให้เห็นในภาพใหญ่เพื่อที่ 

จะเตรียมการและพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง	

	 นอกจากนั้น	 สตาร์ทอัพจ�าเป็นต้องมีที่ปรึกษาทาง 

กฎหมายที่สามารถดูแลเรื่องเอกสารทางการเงินต่าง	ๆ	และ 

ช่วยวางแผู้นเกีย่วกบัการลงทนุ	สตาร์ทอพัยงัต้องเตรยีมรบัมอื 

เรือ่งกระแสเงนิสด	(cash	flow)	ที่อาจตดิขดัเพราะไมส่ามารถ 

ปิดการลงทุนได้ภายในระยะเวลาที่คาดไว้	ในกรณ์ีนี้เอง	การ 

หาผูู้้ร่วมลงทุนอาจเป็นความคิดที่สมควรได้รับการพิจารณ์า	

เพราะนอกจากจะช่วยลดความเสี่ยงเรื่องเงินทุนแล้ว	 การมี 

ผูู้ร่้วมทนุหลายรายกห็มายถงึผูู้ร่้วมงานที่มคีวามสามารถต่าง	ๆ  

กนัไป	อย่างไรกต็าม	สิง่ส�าคญัคอืผูู้ร่้วมทนุจ�าเป็นต้องมคีวาม

สนใจและเข้าใจในธุรกิจนั้น	ๆ	ตรงกัน

 “ เวลาหานายทุน อย่าหาแต่เฉพาะนายทุนที่
ต้องการสิ่งที่คณุมเีท่านั้น แต่จงหานายทนุที่มใีน
สิ่งที่คุณต้องการด้วย ”

THE SECRETS TO SCALE 
BUSINESS IN SOUTHEAST ASIA

24 July 2019 
15:00 – 15:25
HANGAR, Dtac Accelerate

Speaker 
โซมิล ชาห์ 
ผู้ก่อตั้งและปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่ อีเนอร่์กาย่า 

Saumil Shah 
Founder and CEO, EnerGaia
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	 A	large	number	of	“startup	unicorns”	in	AgTech/

Food	Tech	have	recently	been	developed	worldwide.	

One	example	is	Meicai,	a	Chinese	startup	that	connects 

vegetable	farmers	with	restaurants.	It	focuses	on	the	

supply	chain	of	agricultural	produce	with	 the	aim	of	

supplying	10	million	 restaurants	 in	China	with	 fresh	

vegetables.	 The	 founder	 of	Meicai	was	 a	 rocket	 

scientist.	However,	with	passion	for	agriculture,	the	son	

of	a	farmer	has	in	turn	applied	his	great	knowledge	of	

technology	to	agriculture.	Another	example	is	SoftBank	

which	invested	more	than	USD	200	million	in	Plenty	Inc,	

a	startup	that	developed	urban/vertical	farming,	a	trend	

increasingly	popular	 in	many	countries.	 It	 is	 evident	

that	investment	opportunities	in	AgTech/FoodTech	are	

tremendous,	and	success	of	business	is	dependent	on	

its	readiness	as	well	as	appropriate	business	model.

	 The	main	 function	 of	 Agro	Business	Creative	

Center	 -	ABC	Center	 -	 is	 to	propel	 Thai	 agriculture	

into	 the	 transformation	 from	 “traditional	 agriculture”	

to	 “industrial	agriculture”	which	can	be	achieved	by	

mobilizing	support	through	linking	and	interchanging	

information	among	all	sectors.	Currently	ABC	Center	

is	developing	the	system	that	integrates	sectors	all	in	

one	place	and	creating	a	platform	that	brings	together	

startups	and	investors,	as	well	as	facilitating	negotiation.	

Also	ABS	Center	recently	took	four	Thai	startups	to	the	

Netherlands	to	take	business	lessons.	

	 In	Thailand,	AgTech/Food	Tech	market	opportunities	 

are	as	good	as	those	in	many	other	countries	particularly	

when	taking	 into	account	an	 increase	 in	 the	number	

of	population	on	average	by	40%,	resulting	in	higher	

demand	for	food.

 “ You need to find investors that not 
only you fit what they are looking for, but 
they fit what you need ”
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	 บทบาทของ	accelerator	คอืการช่วยเหลอืให้สตาร์ทอพั

กลายเป็นผูู้ป้ระกอบการ	ช่วยสตาร์ทอพัตดัสนิใจในเรื่องต่าง	ๆ  

และพาสตาร์ทอพัก้าวข้ามผู่้านกระบวนการที่ยากเขญ็ต่าง	ๆ  

ไปได้ด้วยดี	

	 ไม่เพียงเท่านั้น	 เพราะ	 accelerator	 ยังต้องประสาน

งานกับฝั่ายองค์กร/นักลงทุน	 เพื่อผู้ลักดันให้องค์กรมองเห็น

ข้อเท็จจริงว่า	พวกเขาไม่สามารถสร้างสรรค์ทุกอย่างขึ้นมา

ใหม่ได้ด้วยตัวเอง	แต่หลายครั้งจ�าเป็นต้องพึ่งความสามารถ

ของสตาร์ทอัพ	องค์กรและสตารท์อัพจ�าเป็นต้องพึ่งพาซึ่งกัน

และกนั	ในขณ์ะที่สตาร์ทอพัต้องการตลาดและเงนิทนุ	องค์กร

และนักลงทุนก็ต้องการพลังแห่งการสร้างสรรค์สิ่งใหม่

	 ปัจจุบัน	 accelerator	หันมาให้ความสนใจตลาดของ	

AgTech/FoodTech	ด้วยเหตวุ่าเป็นตลาดใหญ่ทีม่ศีกัยภาพ

ในการเตบิโตเป็นอย่างมาก	โดยการเตบิโตนั้นเป็นผู้ลสบืเนื่อง

มาจากวิกฤตที่ทั่วโลกก�าลังเผู้ชิญและมีแนวโน้มว่าจะเผู้ชิญ

มากขึ้นในอนาคต	นั่นคือ	หนึ่ง-การเปลี่ยนแปลงของสภาพ

ภมูอิากาศที่จะส่งผู้ลต่อการเพาะปลูกแบบเดิม	ๆ 	สอง-ความ

ต้องการอาหารที่มากขึ้น	ท�าให้เราจ�าเป็นต้องปรับเปลี่ยนวิธี

การผู้ลิตขึ้นใหม่	และสาม-ปัญหาสุขภาพของประชากรโลก

ที่เกิดจากการบริโภค	คือ	บริโภคมากเกินความจ�าเป็นและ

บริโภคสารอาหารที่จ�าเป็นไม่เพียงพอ	ซึง่ทั้งสองประการ 

ส่งผู้ลเสียต่อสุขภาพเหมือนกัน	

	 accelerator	 จากทั้ง	 4	 แห่ง	 ที่เข้าร่วมการสนทนา 

ครั้งนี้	 ต่างมองหาสตาร์ทอัพจากประเทศไทยด้วยกันทั้งนั้น	

โดยพวกเขาแนะน�าให้สตาร์ทอพัชาวไทยมองหาตลาดที่กว้าง

ขึ้นมากกว่าภายในประเทศ	ที่ส�าคัญ	สตาร์ทอัพต้องมั่นใจว่า

ตนเองเข้าใจโมเดลธุรกิจที่ตนเองก�าลังท�าตลาดอยู่

 “ ถ้าคุณมีฝัน ออกไปล่าฝันของคุณ แต่ 
อย่าลืมว่าคุณต้องการทีมช่วยเหลือด้วย ”

คริสตินา เซนน์ จาค็อบเซน 
หัวหน้าแผนกเทคโนโลยีอาหารและค้าปลีกของคิกสตาร์ท

THE ROLE OF ACCELERATORS
IN FEEDING THE WORLD

24 July 2019 
15:30 – 16:15
HANGAR, Dtac Accelerate

Speakers 
• พิิออตร่์ กร่าโบัสำกี้ ผู้ร่่วมก่อตั้ง 
ฟู้ดเทึค ดอทึ เอซี
• เซมี ฮาคิม ผู้ร่่วมก่อตั้ง ค็อก โปร่เจ็กต์
• คริ่สำตินา เซนน์ จาค็อบัเซน หัวหน้าแผนก
เทึคโนโลยีอาหาร่และค้าปลีกข้องคิกสำตาร์่ทึ
• มาทึิอัสำ ชมิดทึ์-เร่็กซ์ ปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่
บัริ่หาร่ข้องสำมาร์่ทึเฮกเตอร์่ อินโนเวชัน จีเอ็มบีัเอช

ผู้้�ดำำ�เนิินิร�ยก�ร
• มณีรั่ตน์ ว่องเจริ่ญพิร่ นักส่ำงเสำริ่มนวัตกร่ร่ร่ม 
สำำานักงานนวัตกร่ร่มแห่งชาติ (องค์การ่มหาชน)

• Piotr Grabowski, Co-founder, 
foodtech.ac 
• Semi Hakim, Co-founder, Kök Projekt
• Christina Senn Jakobsen, Food and 
Retail Tech Vertical Lead, KICKSTART 
• Matthias Schmidt-Rex, CEO, 
SmartHecter Innovation GmbH

Moderator 
• Maneerat Wongjaroenporn, Innovation 
Counsellor, National Innovation Agency 
(Public Organization)
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	 The	role	of	an	accelerator	is	to	foster	and	develop	

startups	into	entrepreneurs	by	helping	make	a	decision	

especially	when	encountering	difficulties.		

	 Not	only	that,	an	accelerator	will	have	to	collaborate	 

with	 organizations	 and	 investors	 in	 giving	 a	 clear	

demonstration	of	 the	 fact	 that	not	everything	can	be	

created	by	organizations	themselves	but	are	at	times	

essential	 to	rely	on	startups’	capabilities.	 It	could	be	

therefore	argued	that	organizations	and	startups	are	

actually	interdependent.	While	startups	are	in	need	of	

market	and	capital,	organizations	and	investors	need	

power	of	creativity.	

	 Accelerators	currently	have	a	strong	 interest	 in	

AgTech/FoodTech	due	to	 its	massive	size	and	great	

potential.	 The	growth	 results	 from	 the	world	 crises	

including	 climate	 change	which	 affects	 traditional	

farming,	higher	demand	for	food	which	leads	farmers	to	

change	the	methods	of	production,	and	health-related	

problems	caused	by	overconsumption	and	nutritional	

deficiencies.		

	 In	 this	 conference	 four	 accelerators	who	 are	 

looking	 for	 some	Thai	 startups	 suggested	 that	 Thai	

startups	should	enter	international	market.	It	is	noted,	

however,	that	they	should	really	understand	business	

model	of	the	market	they	are	developing.

 “ Go for your dream, but you need a 
team. ”

Christina Senn Jakobsen, 
Food and Retail Tech Vertical Lead, KICKSTART
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	 ตลาดของ	AgTech/FoodTech	ในประเทศไทยก�าลังเป็น

ที่น่าสนใจอย่างมาก	เพราะประเทศไทยเป็นแหล่งผู้ลิตอาหาร

ทีส่�าคญัและมกีารท�าเกษตรกรรมเป็นจ�านวนมาก	นอกจากนั้น 

ภาครัฐยังให้ความสนใจ	มีการจัดโครงการ	Young	Smart	

Farmer	 ทั้งหมดนี้เองจึงท�าให้ประเทศไทยมีลักษณ์ะที่ 

เหมาะสมส�าหรบัการเตบิโตของสตาร์ทอพั	และปัจจบุนัองค์กร 

ขนาดใหญ่หลายแห่งก็ยินดีที่จะก้าวเข้ามาร่วมงานกับ 

สตาร์ทอัพ	

	 อย่างไรก็ตาม	สิ่งที่ยังคงเป็นปัญหาที่ท้าทายส�าหรับ

สตาร์ทอัพและนักลงทุนคือ	หนึ่ง-การน�าเทคโนโลยีเข้าไปให้

กบัเกษตรกรท�าความรูจ้กัและคุน้เคย	เพราะเกษตรกรจ�านวน

ไม่น้อยยังคงลังเลที่จะเปิดรับเอาเทคโนโลยีใหม่	ๆ	เข้าไปใช้ 

ซึ่งเกษตรกรมองว่าอาจเป็นความเสี่ยงที่มากเกินไป	 และ

สอง	-	ความท้าทายในการระดมทุน	ซึ่งเป็นความท้าทายของ

สตาร์ทอัพในทุกวงการ

	 ในประเด็นนี้	 accelerator	 ได้พยายามช่วยเหลือให้

เกษตรกรได้เรียนรู้เกี่ยวกับเทคโนโลยีใหม่	ๆ	ยกตัวอย่างเช่น	

TechFarm	ที่มกัลงพื้นที่เพื่อจดัเวร์ิคชอ็ปเคลื่อนที่ให้กบักลุม่

เกษตรกร	 เช่นเดียวกับ	Dtac	Accelerator	ที่จัดเวิร์คช็อป

เกี่ยวกับความรู้พื้นฐานในการผู้ลิตสินค้า	เช่น	การออกแบบ

ผู้ลิตภัณ์ฑ์	การหาทุน	ฯลฯ	เพื่อให้สตาร์ทอัพแต่ละที่สามารถ

สร้างความน่าสนใจของตัวเองขึ้นมาได้	 และน�าไปดึงดูด 

นักลงทุนต่อไป

 “ เรามีเทคโนโลยีและคนเก่ง ๆ อยู่ทุกหน 
ทุกแห่ง  เพราะฉะน้ันวิธีการแก้ปัญหามากมาย 
ก็รอเราค้นพบอยู่ตรงน้ันเอง ”

เอเดรียน ตัน 
หัวหน้าสาขาของวี เวิร์ค แล็บ 
สาขาเอเชียตะวันออกเฉียงใต้

• John Crane, Financial Consultant, Nest vc. 
• Adrian Tan, Head of Labs, WeWork Labs
Southeast Asia 
• Chalermyuth Boonma, Head of Bootcamp
and Community, Dtac Accelerate

Moderator 
• Jittrapon Jirakulsomchok, 
Innovation Developer NIA

FOOD AND AGRICULTURE IS 
EVERYWHERE: ACCELERATOR 
PROGRAM IN THAILAND 

24 July 2019 
16:20 – 16:50
HANGAR, Dtac Accelerate

Speakers 
• จอห์น เคร่น ทึี่ปร่ึกษาด้านการ่เงินข้องเนสำทึ์ วีซี
• เอเดร่ียน ตัน หัวหน้าสำาข้าข้องวี เวิร่์ค แล็บั   
สำาข้าเอเชียตะวันออกเฉียงใต้
• เฉลิมยุทึธี บัุญมา หัวหน้าแผนกโคร่งการ่อบัร่ม
และชุมชนข้องดีแทึค แอคเซอร์่เลอเร่ทึ จีเอ็มบีัเอช

ผู้้�ดำำ�เนิินิร�ยก�ร
• จิตร่ภณ  จิร่กุลสำมโชค นักพัิฒนานวัตกร่ร่ม 
สำำานักงานนวัตกร่ร่มแห่งชาติ
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	 Presently	Thai	market	for	AgTech/FoodTech	offers	

considerable	potential	 due	 to	 the	 fact	 that	 Thailand	

is	predominantly	an	agricultural	country	and	thus	an	

excellent	source	of	 food	production.	 In	addition,	 the	

government	 sector	 has	a	 strong	 interest	 in	AgTech/

FoodTech	and	therefore	organizes	Young	Smart	Farmer	

project.	It	could	then	be	argued	that	Thailand	is	ideal	

for	the	growth	of	startups,	meanwhile,	organizations	are	

eager	to	collaborate	with	startups.	

	 However,	there	are	a	few	challenges	including	an	

introduction	of	technology	to	the	farmers	who	are	still	

reluctant	 to	open	up	 for	new	agricultural	 technology	

which	they	consider	risky,	and	fund	raising	which	is	a	

major	challenge	of	startups	of	all	fields.

	 In	fact,	accelerators	try	to	help	farmers	to	learn	new	

technology,	for	example,	TechFarm,	which	organizes	

mobile	workshops	for	farmer	groups;	dtac	Accelerator,	

which	sets	up	workshops	on	fundamental	knowledge	

of	production	of	goods	such	as	product	design,	capital 

raising	 and	 so	 on,	 so	 that	 startups	 can	 develop	 

themselves	and	attract	investors.	

 “A lot of technology and smart people is 
everywhere, so a lot more product solution 
is out there.”

Adrian Tan, 
Head of Labs, WeWork Labs Southeast Asia
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	 ส�าหรับสตาร์ทอัพที่ก�าลังมองหาโอกาสในการท�างาน 

ด้านเทคโนโลยสีขุภาพ	ปัจจบุนัมแีพลตฟอร์มมากมายทีช่่วย 

สนับสนุนแนวคิดในการท�างานให้เป็นจริง	 เกิดเป็นเทรนด์ 

เทคโนโลยแีละบรกิารใหม่ทีเ่กดิขึน้มาเพือ่สนบัสนนุการรกัษา 

โรคและการดูแลสุขภาพโดยเฉพาะ	ตัวอย่างเช่น	GR-DR	

โครงการทีร่ะหว่าง	Google	กบัโรงพยาบาลราชวถิใีนการพฒันา 

แพลตฟอร์มที่ใช้กับคนไข้ในชนบท	โครงการใหม่	ๆ 	มากมาย	

อย่างเชน่แอปพลเิคชนัจาก	MOPH	โดยกระทรวงสาธารณ์สขุ	

หรือโครงการ	 Ambulance	Operating	Center	 (AOC)	 

แพลตฟอร์มที่มีแนวคิดใช้การข้อมูลเข้าไปเป็นตัวกลางเพื่อ 

ให้รถฉุกเฉินสามารถให้บริการได้อย่างปลอดภัย

	 เทรนด์ด้านนวัตกรรมสุขภาพที่น่าจับตามองคือการใช้

ระบบปัญญาประดิษฐ์เข้ามามีส่วนร่วมในการรักษามากขึ้น	

อย่างเช่นการพฒันาชดุค�าสั่งเพื่อการคดักรองวณั์โรคในระยะ

เริ่มต้น	 เพื่อพยายามที่จะเข้าใจโรคและหาวิธีการตรวจจับ

โรคและรักษาได้ทันท่วงที	พัฒนา	AI	จากพื้นฐานข้อมูลทาง

ประชากรในพืน้ที่เพื่อวเิคราะห์โรค	หรอืใช้นวตักรรม	Machine	

Learning	ออกแบบชดุค�าส่ังเพื่อพฒันาเรื่องระบบไตโดยเฉพาะ	

โดยใช้	Machine	Learning	เข้ามาเป็นเครื่องมอืประมวลผู้ลได้

อย่างแม่นย�า	หรือแอปพลิเคชัน	HUSS:	Herbal	Use	Safety	

HEALTHTECH 
INNOVATION TRENDS 
IN THAILAND

23 July 2019
13:30 – 13:50 
NIA 

Speaker
ผศ. ดร่. นพิ. กฤษณ์ พิงศ์พิิรุ่ฬห์

Krit Pongpirul, MD, MPH, PHD.

Score	แอปให้คะแนนความปลอดภัยก่อนใช้สมุนไพร	ปรับ

แอปให้เป็นเครือ่งมอืท่ีใช้งานง่าย	วเิคราะห์ผู้ลจากข้อมลูและ

บนัทกึการใช้สมนุไพรของผูู้้ป่วย	นวตักรรมและเทคโนโลยเีพือ่

สขุภาพเหล่านี้จงึเป็นการคดิค้นขึ้นมาเพื่อสร้างประโยชน์ไม่ใช่

แค่ส�าหรบัคนไข้	แต่ว่าหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอย่างโรงพยาบาล

และสาธารณ์สุขก็สามารถเข้าถึงข้อมูลและใช้ประโยชน์เพื่อ

การรักษาอย่างมีประสิทธิภาพมากที่สุด	

 “จินตนาการว่าถ้าหากคุณต้องการแพทย์ 
ท่ีดีท่ีสุดท่ีสามารถบอกหรือแนะน�าให้กับคนท่ีอยู่
ไกลออกไป หมอต้องฉลาดมาก ๆ แพลตฟอร์ม
จึงเป็นส่ือกลางท่ีช่วยเช่ือมต่อคนไข้กับแพทย์”
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	 For	 those	startups	 looking	 for	an	opportunity	 in	

the	 health	 industry,	 nowadays	 there	 are	 a	 number	

of	 platforms	 that	 support	 and	materialize	 the	 ideas,	 

bringing	about	a	new	technology	trend	and	services	that	

facilitate	medical	treatment	and	healthcare	in	particular.	

Some	examples	include	GR-DR,	a	collaborative	project	

between	Google	and	Rajavithi	Hospital	that	develops	

a	platform	 for	patients	 in	 rural	 areas;	 an	application	

MOPH	by	Ministry	of	Public	Health;	and	Ambulance	

Operating	Center	(AOC),	a	platform	that	uses	data	for	

an	ambulance	to	provide	service	with	safety.	

	 The	noteworthy	trend	in	health	innovation	is	the	

utilization	of	AI	as	part	of	medical	treatment,	for	example,	 

the	development	 of	 a	 set	 of	 commands	 to	 screen	

tuberculosis	 in	the	early	stage	so	that	the	disease	is	

better	understood	and	a	treatment	can	be	made	soon	

after	the	patient	is	diagnosed.	The	development	of	AI	

is	based	on	the	demographic	information	of	the	people	

in	the	area	which	is	used	to	diagnose	the	disease.	Also	

Machine	Learning	is	used	to	design	a	set	of	commands	

to	develop	the	system	for	data	processing	for	kidneys.	

In	addition,	an	application	HUSS:	Herbal	Use	Safety	

Score	which	evaluates	the	safety	of	herbal	remedies	

is	 developed	 as	 an	 easy-to-use	 tool	 that	 analyzes	

the	patients’	details	and	records	of	herbal	treatment.	

Such	innovation	and	technology	are	developed	not	for	

the	patients	only,	but	for	other	relevant	organizations	

like	hospitals	 and	public	 health	agencies	 to	 access	 

information	necessary	 for	 the	 treatment	with	 highest	

efficiency.				

 “Imagine if the best doctor is needed  
to give advice to patients who live 
remotely, he or she must be highly 
competent enough to do so without 
seeing them in person. To ensure the 
effectiveness of the treatment, this 
platform is created as a communication 
tool between doctors and patients.”
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	 สุขภาพทีด่ีนั้นมาพร้อมกับระบบการให้บริการทีด่ีที ่

ส่งเสรมิทกุภาคส่วนให้ขับเคลือ่นไปพร้อมกัน	ในประเทศไทยมี 

ทัง้โรงพยาบาลรัฐ	เอกชน	สาธารณ์สุข	และสาขาวิชาทางการ 

แพทย์ในสถาบันการศึกษาหลายระดับ	ด้วยการสนับสนุน 

จากรฐัและส�านกังานนวัตกรรมแห่งชาต	ิท�าให้เกิดองค์ความ 

รูแ้ละบรกิารทีช่ว่ยยกระดบัคณุ์ภาพชวีติของคนในประเทศ	ใน 

อัมสเตอร์ดัมมีทั้งการจัดสรรงบประมาณ์ไปกับอุตสาหกรรม 

ด้านสุขภาพ	มีการก่อตั้งสถาบันด้านสุขภาพและเทคโนโลยี	 

เพื่อเป็นหน่วยงานไม่แสวงหาก�าไรที่มีเป้าหมายเพื่อเป็น 

ศูนย์กลางในการเชื่อมต่อระหว่างภาครัฐและเอกชน	ท�างาน 

ร่วมกับภาครัฐ	พันธมิตร	และสถาบันการศึกษาจ�านวนมาก	 

พฒันาย่านวทิยาศาสตร์ในอมัสเตอร์ดมัเพือ่สร้างระบบเมอืง

ทีเ่ป็นมติรต่อสขุภาพ	จดัสรรงบประมาณ์ทัง้ส�าหรบัสตาร์ทอพั	 

เอสเอ็มอี	และองค์กร	เริ่มมีการมาตั้งศูนย์ในกรุงเทพฯ	และ 

กระจายเป็นภูมิภาคในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้	 เชื่อมต่อ 

สตาร์ทอัพในประเทศสู่การลงทุนในระดับโลก	 ช่วยในเรื่อง

การเงินและการวิจัยทางการตลาด	

MEDICAL & HEALTH 
ECOSYSTEM FOR 
QUALITY OF LIFE

23 July 2019
13:50 – 14:30 
NIA

Speakers
• ลอเร่น แวน ฮอน 
กร่ร่มการ่ผู้จัดการ่ สำถาบัันสำุข้ภาพิและเทึคโนโลยี
แห่งอัมสำเตอร่์ดัม เนเธีอร่์แลนด์
• ดร่. สำุวิทึย์ วิบัูลย์ผลปร่ะเสำร่ิฐ 
ร่องปร่ะธีานและกร่ร่มการ่ผู้จัดการ่ มูลนิธีิเพิื่อการ่
พิัฒนานโยบัายสำุข้ภาพิร่ะหว่างปร่ะเทึศ โคร่งการ่
ปร่ะเมนิเทึคโนโลยแีละนโยบัายด้านสำขุ้ภาพิ และปร่ะธีาน
โคร่งการ่ย่านนวัตกร่ร่มการ่แพิทึย์โยธีี
• จักร่ โกศัลยวัตร่ 
นายกสำมาคมเทึคโนโลยีสำุข้ภาพิแห่งปร่ะเทึศไทึย

• Laurens Van Hoorn, Managing Director of 
Amsterdam Health & Technology Institute, 
Netherlands
• Dr. Suwit Wibulpolprasert, M.D. Vice Chair 
of International Health Policy Program 
Foundation (IHPF), Health Intervention and 
Technology Assessment Foundation (HITAF) 
and President of Yothi Medical Innovation  
District: YMID
• Juk Kosalyawat, President of Thai Healthtech 
Association

	 ในบริบทประเทศไทย	สมาคมเทคโนโลยีสุขภาพแห่ง

ประเทศไทยเป็นหนึ่งในหน่วยงานที่พยายามเชือ่มต่อสร้างเป็น

ระบบนเิวศด้านสขุภาพในประเทศ	เพราะมองเหน็ว่าเทคโนโลยี

สขุภาพของไทยเตม็ไปด้วยเจ้าของธรุกจิขนาดเลก็ทีพ่ยายาม

หาทางแก้ปัญหาด้านสุขภาพ	จึงควรมีแพลตฟอร์มเชื่อมต่อ 

ผูู้ซ้ื้อและตลาดเข้าไว้ด้วยกนั	อนาคตการเข้าสูส่งัคมผูู้ส้งูอายุ

ในประเทศไทยยังขาดบริการด้านการรักษาทีไ่ม่ครอบคลุม	

ทั้งยังไม่ได้มีการเปิดรับเทคโนโลยีใหม่	ๆ	เป็นโอกาสส�าหรับ

สตาร์ทอัพในการสร้างสินค้าหรือว่าบริการใหม่	ๆ	ที่มาตอบ

รับกับความต้องการด้านสุขภาพ

 “เปลี่ยนจากการพัฒนาเทคโนโลยีสุขภาพ 
นวตักรรมที่พฒันาคณุภาพชวีติ ที่ไม่ใช่แค่ในพื้นที่
เมอืง แต่หมายถงึทกุพื้นที่ในประเทศไทยหรอืพื้นที่
ต่าง ๆ ในโลก” 

ดร. สุวิทย์ วิบูลย์ผลประเสริฐ



CONFERENCES

149

	 Good	health	comes	along	with	good	public	health	

services	which	drive	 all	 relevant	 sectors	 together.	

Thailand	has	public	hospitals,	private	hospitals,	public	

health	offices,	and	a	wide	range	of	medical	departments	

in	many	universities	supported	by	the	government	and	

National	Innovation	Agency	(NIA),	which	create	a	body	

of	knowledge	and	services	that	lift	up	the	quality	of	life	

of	people	 in	 the	country.	 In	Amsterdam,	 there	are	a	

number	of	public	health	promotion	projects,	for	example,	 

the	 allocation	 of	 budget	 for	 health-related	 industry,	

the	founding	of	health	and	technology	institutions	as	a	

non-profit	organization	to	be	the	center	of	interconnection	

between	the	government	and	private	sectors,	as	well	

as	to	collaborate	with	them	and	academic	institutions	

to	develop	science	district	and	build	a	health-friendly	

city.	Also	the	budget	is	allocated	for	startups,	SMEs,	

and	organizations.	 Today	 there	 is	 an	establishment	

of	 a	 center	 in	 Bangkok	 and	 is	 distributed	 in	 the	 

region	of	Southeast	Asia,	connecting	the	local	startups	

with	global	 investment	and	giving	 financial	aids	and	 

marketing	research.	

	 In	the	Thai	context,	Health	Technology	Association	

in	Thailand	is	one	of	the	organizations	that	connects	

others	and	builds	an	ecosystem	of	health	within	 the	

country.	Realizing	that	Thai	health	technology	has	SMEs	

which	seek	to	solve	health	problems,	the	association	

believes	that	there	should	be	a	platform	linking	buyers	

and	market	 together.	 Thailand	 is	 entering	 the	aging	

society;	however,	it	lacks	medical	services	to	deal	with	

the	change	and	new	technology	is	still	inadequate.	So	

it	is	an	opportunity	for	startups	to	provide	new	products	

and	services	that	match	the	health-related	needs.	

 “The development of health  
technology and innovation that develops 
the quality of life must be extended 
from the urban areas to everywhere 
in the country or even the world.”

Dr. Suwit Wibulpolprasert
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	 Mediware	คือศูนย์กลางทางเทคโนโลยีและ	e-health	

โดยมีผู้ลิตภัณ์ฑ์หลากหลายที่ครอบคลุมการรักษาหลาก

ประเภท	โดยซอฟต์แวร์	Therapeutic	Drug	Management	การ

จดัการการตรวจและควบคมุระดบัยาในเลอืด	(Therapeutic	

Drug	Monitoring:	TDM)	ระบบการจัดการนี้เกิดขึ้นจากการ

รวมกันของ	2	ซอฟต์แวร์คือ	MwPharm	ซอฟต์แวร์ตรวจและ

ควบคมุระดบัยาในเลือด	และ	EDSIM	เครื่องมอืต้นแบบเภสชั

จลนศาสตร์และเภสชัพลศาสตร์	เพื่อเฝ้ัาดรูะดบัความเข้มข้น 

ของยาที่อยู่ในพลาสมาระหว่างการเข้ารักษาของคนไข้	 เพื่อ

ให้สามารถก�าหนดระดับยาได้อย่างเหมาะสม	ประโยชน์

ของการตรวจและควบคมุระดบัยาในเลอืดคอื	การลดผู้ลข้าง

เคียงของยาที่เกิดขึ้น	ก�าหนดปริมาณ์ยาที่เหมาะสมในคนไข้

แต่ละคน	ป้องกันการเกิดฤทธิ์ยาเป็นพิษ	และวินิจฉัยความ

ล้มเหลวในการรกัษาได้	ซ่ึงซอฟต์แวร์นี้น�าข้อมลูของระดบัยา

ทีอ่ยู่ในพลาสมา่ของคนไข้มาค�านวณ์ปริมาณ์ยาที่เหมาะสม 

THERAPEUTIC DRUG 
MANAGEMENT 
SOFTWARE

23 July 2019
14:30 – 14:50
NIA

Speaker
ซาเม ฟาร่ร่าจ 
ผู้จัดการ่แห่ง Mediware 
(ตะวันออกกลางและเอเชีย)

M.Sameh Farrag
Manager for the Middle East and Asia, Mediware

ได้อย่างอัตโนมัติส�าหรับคนไข้แต่ละคนโดยเฉพาะ	 เหมาะ

ส�าหรับใช้งานในโรงพยาบาล	ปัจจุบันมีการใช้งานทัว่โลก	

ทั้งในอเมริกาเหนือและใต้	ทวีปยุโรป	เอเชีย	ในประเทศไทย

มีการร่วมมือกับคณ์ะเภสัชศาสตร์	มหาวิทยาลัยนเรศวร	ใน

การใช้ซอฟต์แวร์นี้	

 “เพราะเราแต่ละคนไม่เหมอืนกัน มรีะดบัในการ
รับยาเข้าสู่ร่างกายที่ไม่เหมือนกัน ความเข้มข้น
ของยาและการใช้ซอฟต์แวร์นี้จึงเป็นตัวก�าหนด
ให้คนไข้ได้รับผลจากยาได้อย่างถูกต้องแม่นย�า
มากที่สุด”
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	 Mediware	is	a	center	of	technology	and	e-health	

providing	a	wide	range	of	products	covering	various	

kinds	of	treatment	with	the	software	Therapeutic	Drug	

Management	 in	which	Therapeutic	Drug	Monitoring:	

TDM	 is	 used.	 It	 is	 developed	by	 a	 combination	 of	

two	software	 including	MwPharm	which	detects	and	

controls	 the	medicine	 level	 in	 the	patient’s	 blood,	

and	EDSIM,	a	modeling	tool	of	pharmacokinetics	and	 

pharmacodynamics	used	 to	monitor	 the	 intensity	 of	

medicine	in	the	patient’s	plasma	during	treatment	so	

that	the	correct	dose	is	administered.	The	advantages	

of	detecting	and	controlling	the	medicine	level	in	blood	

include	reducing	drug	side	effects,	administering	the	

correct	dose	for	each	patient,	preventing	drug	toxicity,	

and	 identifying	 treatment	 failure.	 This	 software	uses	

information	of	the	medicine	level	in	the	patient’s	plasma	

to	 automatically	 calculate	 the	correct	dose	 for	 each	

patient.	It	is	suitable	for	use	in	hospitals,	and	currently	

it	 is	 being	 used	 in	North	America,	 South	America,	

Europe,	and	Asia.	In	Thailand,	the	software	is	used	in	

collaboration	with	Faculty	of	Pharmaceutical	Sciences.				

 “Because our bodies are different 
from one another. Some have a high 
metabolism while low in others. That 
means our drug absorption rates vary. 
This software helps ensure optimal 
drug effect for each patient, taking into 
account the concentration of drugs.”
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	 ในร่างกายมนษุย์เราม	ีDNA	ทีม่าจากแบคทเีรยี	จุลนิทรย์ี 

มยีนีจากไมโครไบโอม	(จโีนมของจลุนิทรย์ีทัง้หมดทีอ่าศยัใน 

ร่างกายของสิง่มชีวีติอกีชนดิหนึง่)	วทิยาศาสตร์ร่างกายมนษุย์

สมัยใหม่จงึเปน็เรื่องของไมโครไบโอม	เพราะรา่งกายของเรา 

มีแบคทีเรีย,	เชื้อรา,	โปรโตซัว,	ไวรัส	มากกว่า	100	ล้านล้าน 

หน่วยอยู่ภายใน	พื้นที่ส่วนใหญ่ของไมโครไบโอมอยู่ที่ล�าไส้

ของมนุษย์ซึ่งเป็นหนึ่งในระบบร่างกายที่มีความซับซ้อนมาก 

ที่สุด	 โดยล�าไส้ท�าหน้าที่เป็นเจ้าบ้านของแบคทีเรีย,	 เชื้อรา,	

โปรโตซัว,	ไวรัสให้อาศัยอยู่	ดังนั้น	อาหารที่กินเข้าไปทั้งหมด 

จึงเป็นการป้อนเข้าไปยังระบบนิเวศของสิ่งมีชีวิตเหล่านี้ด้วย 

เช่นกัน	 เป็นเหตุผู้ลว่าท�าไมอาหารและโภชนาการจึงเป็น 

เรื่องส�าคัญ	

	 ไมโครไบโอมเป็นนวตักรรมทางการแพทย์ทีเ่ป็นปรากฏ

การณ์์ในการป้องกันโรคและรักษาโรคได้ในช่วง	5	ปีทีผู่่้านมา	

ไมโครไบโอมกระจายอยูท่กุส่วนในร่างกาย	มีลกัษณ์ะเฉพาะ

ที่แปรผู้ันตรงกับอาหารที่กนิ	ตัวอย่างเช่นในเอเชยีทีม่กีารกิน 

MICROBIOME, 
A NEW BIOTHERAPEUTIC 
TECHNOLOGY FOR GUT 
HEALTH AND DIGESTIVE 
DISEASES

23 July 2019
14:50 – 15:10
NIA

Speaker
โจนาธีาน ไคร่ฟ 
ผู้บัร่ิหาร่เอเชียไบัโอม ฮ่องกง

Jonathan Krive
CEO of AsiaBiome, Hong Kong

ซชูใินญีปุ่น่	กมิจใินเกาหล	ีเกี�ยวในจนี	กเ็ป็นสร้างไมโครไบโอม

เฉพาะท้องทีข่ึน้มาได้	อนาคตอนัใกล้	ข้อมลูจากไมโครไบโอม 

สามารถน�ามาพัฒนาเป็นยาได้	 ด้วยการแยกแบคทีเรียออก

มาเพื่อทดสอบและสร้างเป็นยาหรือการรักษาด้วยการย้าย 

ไมโครไบโอมที่สุขภาพดีมาไว้ในร่างกายผูู้้ป่วยเพื่อรักษาโรค	

 “เราเป็นมนษุย์หรอืไม่? ร่างกายเรามแีบคทเีรยี 
จลุนิทรย์ี เชื้อราจ�านวนมากมายอาศยัอยูใ่นร่างกาย 
เรามีพันธุกรรมจากแบคทีเรีย เรามียีนจากจีโนม
ของจุลินทรีย์ หรือบางครั้งเราอาจจะเป็นยานที่
ขนส่งแบคทีเรียขนาดจิ๋วก็เป็นได้” 
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	 In	 a	 human	body,	 there	 is	DNA	 from	bacteria,	

and	microorganisms	 from	microbiome	 (genomes	of	

all	microorganisms	living	in	the	body	of	a	living	thing).	

Science	of	human	bodies	in	modern	times	is	therefore	

about	microbiome	because	there	are	more	than	100	

trillion	microbes—bacteria,	fungi,	protozoa,	and	viruses, 

the	bulk	of	which	live	in	our	gut,	one	of	the	most	complex	

systems	in	a	human	body	which	hosts	those	microbes.	

Therefore	 the	 food	 intake	of	human	 is,	 too,	 the	 food	

for	 the	microbe	ecosystem	and	this	 is	why	food	and	

nutrition	is	important.

	 Microbiome	is	a	phenomenal	medical	innovation	

that	 has	been	 used	 to	 prevent	 and	 cure	diseases	

since	the	past	five	years.	It	spreads	out	in	every	part	

of	human	body	and	has	a	specifically	varied	quality	in	

line	with	the	food.	For	example,	eating	Asian	food	like	

Japanese	sushi,	Korean	kimchi	and	Chinese	wonton	

contributes	to	the	creation	of	some	specific	biomes	in	

one’s	stomach.	In	the	near	future	the	information	received	

from	the	biome	will	be	developed	into	a	medicine	by	

extracting	bacteria	for	testing	and	being	developed	as	

a	medicine,	or	transferring	healthy	biome	to	a	patient’s	

body	for	curing	the	disease.		

 “Are we a human? There are plenty 
of bacteria, microorganisms, and fungi 
residing in our body. We inherit traits 
from bacteria passed down from our 
ancestors, and obtain genomes from 
microorganisms. Maybe we are just 
vehicles for these microorganisms.”
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	 ปัจจุบันทั่วโลกมีคนที่เป็นโรคหอบหืด	 โรคหลอดลม 

อุดกั้นเรื้อรัง	 (COPD)	และโรคซิสติก	 ไฟโบรซิส	 (โรคทาง

พันธุกรรมที่เกิดจากความผู้ิดปกติของยีน	ท�าให้สารคัดหลั่ง

ของอวัยวะต่าง	ๆ 	ในร่างกายเหนยีวข้นขึ้น	ส่งผู้ลต่อระบบการ

หายใจ)	 เป็นจ�านวนนับล้าน	 ผูู้้ป่วยเหล่านี้มีอาการที่เหมือน

กันคือ	การติดเชื้อเรื้อรังในช่องทางเดินหายใจ	ด้วยไข้หวัด

ที่เกิดจากเชื้อไรโนไวรัส	ท�าให้คนที่เป็นโรคเหล่านี้ทรุดหนัก	

ด้วยอาการความบกพร่องทางการหายใจท�าให้ใช้เวลานาน

นับหลายสัปดาห์ในการรักษา	 เพราะว่ายังไม่มียาที่สามารถ

รักษาไข้หวัดได้	 การต่อสู้กับไวรัสนี้จึงเป็นเรื่องยากเพราะ

ไรโนไวรัสไม่อาจก�าหนดกลุ่มเพื่อรักษาได้อย่างเจาะจง	ซึ่ง	

Panoxyvir	 ค้นพบทางรักษาที่สกัดได้มาจากร่างกาย	นั่น

คือโมเลกุล	27HC	ผู้ลิตจากคลอเรสเตอรอลที่มาจากนมแม่

และเลือด	เดก็แรกเกดิจงึมี	27HC	จ�านวนมากที่ได้รบัจากแม่	

โมเลกลุนี้ยงัส่งออกมาจากเลอืดมนษุย์และมีคณุ์สมบตัใินการ

PANOXYVIR: 
A NEW ANTIVIRAL 
FRONTIER

23 July 2019
15:10 – 15:30
NIA

Speaker
ศาสำตร่าจาร่ย์ เดวิด ลิมโบั 
หัวหน้าห้องปฏิบััติการ่ไวร่ัสำวิทึยาและศูนย์วิจัย
การ่ต่อต้านไวรั่สำ ฝ่ายคลนิกิและวทิึยาศาสำตร์่ชวีวทิึยา 
มหาวิทึยาลัยตูร่ิน

Prof. David Lembo
Head, Laboratory of Molecular Virology and 
Antiviral Research, Dept. of Clinical and Biological 
Sciences, University of Turin

ต่อต้านไรโนไวรัสอีกด้วย	ข้อค้นพบในโมเลกุลนี้จึงเป็นอาวุธ

ส�าคัญในการต่อสู้กับไวรัสชนิดนี้	Panoxyvir	จึงสกัด	27HC	

ออกมาเป็นวัตถุดิบที่ใช้ในการผู้ลิตสเปรย์ฉีดจมูกต้านไวรัส	

ส�าหรับรักษาและป้องกันไวรัสริโนเป็นครั้งแรก

 “ผลลพัธ์ที่เราภาคภมูใิจ การทดลองสูตรยา
ของเราคอืเนื้อเยื่อบผุวิทางเดนิหายใจนั้นไม่มกีาร
ติดเชื้อ เข้าไประงับการเพิ่มจ�านวนของไวรัสได้
โดยสมบูรณ์ เติมเต็มภารกิจของเราในการรักษา
ผู้ป่วยโรคทางเดินหายใจได้อย่างสมบูรณ์”
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	 Nowadays	there	are	millions	of	patients	with	asthma,	 

chronic	obstructive	pulmonary	disease	(COPD),	and	

cystic	 fibrosis,	 a	 hereditary	disease	which	 the	body	

produces	 thick	 and	 sticky	mucus	 that	 can	clog	 the	

lungs	and	affect	the	respiratory	system.	These	patients	

share	 the	 same	symptoms,	 that	 is,	 chronic	 infection	

in	 respiratory	 system	 caused	 by	 a	 common	 cold	 

associated	with	rhinovirus.	The	infection,	which	leads	to	

respiratory	deficiency,	causes	the	patients’	conditions	

to	deteriorate	and	it	takes	weeks	to	cure	because	there	

is	 in	fact	no	cure	for	a	common	cold.	Therefore,	 it	 is	

difficult	to	attack	this	virus	as	we	cannot	tackle	specific	

rhinoviruses.	However,	Panoxyvir	has	 found	 the	way	

to	treat	this	by	way	of	extracting	molecule	27HC	from	

our	 body.	 Produced	 from	cholesterol	 in	 the	breast	

milk	and	blood,	which	is	why	it	is	found	at	a	high	level	

in	a	newborn	baby,	molecule	27	HC	is	released	from	

human	blood	and	possesses	an	antiviral	quality.	The	

discovery	is	a	formidable	weapon	used	to	fight	the	virus	

and	Panoxyvir	therefore	extracts	27HC	and	uses	as	a	

material	to	produce	antiviral	nose	spray	that	prevents	

rhinovirus	for	the	first	time.	

 “This is the outcome of drug  
formula testing we proudly present. 
The formula helps completely suppress 
the multiplication of virus, resulting in 
respiratory epithelium being disinfected 
and completing our mission to treat 
patients with a respiratory problem.”
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	 ประสบการณ์์ของคนไข้ในการเข้ารักษาเป็นเรื ่อง

ส�าคัญ	ไม่ว่าจะเป็นโรงพยาบาลไหนก็ตาม	เซมเปียพยายาม

จะสร้างประสบการณ์์ที่ดีด้วยการใช้เทคโนโลยีเข้าไปช่วย

สร้างประสบการณ์์ที่ส่งผู้ลต่อการรับรู้ของคนไข้	 ตั้งแต่ฝั่าย 

ลงทะเบียน	การเข้าพบหมอ	 ร้านกาแฟในโรงพยาบาล	การ

สร้างวิธีการจดจ�าว่าโรงพยาบาลท�าให้เรารู้สึกอย่างไร	 ใน

ปัจจุบันที่เป็นยุคดิจิทัล	 การอ�านวยความสะดวกในทุก 

ช่องทางนัน้เป็นโอกาสในการสร้างประสบการณ์์ผูู้้ป่วยแบบ

ใหม่	เป็นการเปลี่ยนแปลงครัง้ใหญ่	เพราะผูู้ค้นหาข้อมลูเรื่อง

ความเจบ็ป่วยจากอนิเตอร์เนต็	เพื่อหาหมอที่ดทีีส่ดุหรือเลอืก 

โรงพยาบาลที่สามารถให้บรกิารด้านการรกัษาจากรวีวิ	ท�าให้

โรงพยาบาลต้องเสรมิบรกิารอื่น	ๆ 	เพือ่ให้ผูู้เ้ข้ามาใช้บรกิารรูส้กึ

ดทีีส่ดุ	CEMPIA	เป็นแพลตฟอร์มในการจดัการประสบการณ์์

ของผูู้ป่้วยในทกุจดุการให้บรกิารในโรงพยาบาล	โดยเปิดรับทั้ง

ข้อติเตียน	ฟีดแบ็ค	และข้อแนะน�าที่ได้รับผู้่านแอปพลิเคชัน

และช่องทางอื่น	ๆ 	น�ามาเป็นข้อมูลเพื่อพฒันาบริการได้แบบ

THE IMPORTANCE OF 
TECHNOLOGY & ANALYTICS 
IN TRANSFORMING PATIENT 
EXPERIENCE

23 July 2019
15:30 – 16:10
NIA

Speaker
อนุพิัม ชาตเทึอจี 
ผู้ก่อตั้งและกร่ร่มการ่ผู้จัดการ่แห่งเซมเปีย
เชง ลก ผู้จัดการ่การ่พิัฒนาธีุร่กิจภูมิภาคเซมเปีย

Anupam Chatterjee
Founder & CEO of CEMPIA Cheng Loke, Regional 
Business Development Manager, CEMPIA

เรียลไทม์	ท�าให้เส้นทางแห่งประสบการณ์์ในการเข้าใช้งาน 

โรงพยาบาลนัน้สร้างความสขุให้ทัง้คนไข้และญาตอิย่างดทีี่สดุ

 “คนไข้ต้องการได้รบัความสนใจและการดูแล
ที่พเิศษ แพลตฟอร์มนี้จงึเกดิขึ้นมาเพื่อเป็นเครื่อง
มือในการสือ่สาร ท�าให้พนักงานในโรงพยาบาล
สามารถแก้ไขปัญหาและสร้างความพึงพอใจให้
กับคนไข้ได้อย่างรวดเร็วที่สุด” 
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	 The	patients’	 experience	 in	 receiving	medical	

treatment	is	important.	CEMPIA	improves	the	patients’	

experience	by	utilizing	technology	at	every	touch	point	in	

the	hospital	from	registration	desk,	doctor	consultation,	

hospital	café	to	the	creation	of	a	memorable	experience.	

In	the	digital	era,	facilitating	the	patients	in	all	channels	

is	an	opportunity	for	an	experience	creation,	which	is	

a	phenomenal	change.	People	search	for	information	

about	ailments	from	the	Internet	to	find	the	best	doctor	

and	decide	which	hospital	to	go	from	reviews.	So	the	

hospital	is	required	to	provide	other	services	to	impress	

their	patients.	CEMPIA	is	a	multi-channel,	multi-lingual,	

digital	 patient	 experience	management	 platform	 to	 

understand	patient	experience	at	every	touch	point	in	

the	hospital.	It	helps	in-house	marketing	and	information	

dispersal	which	is	also	used	effectively	for	customer	

intelligence,	staff	appreciation	and	operational	analysis.	

In	addition,	it	captures	patients’	feedback,	suggestions	

and	complaints	 through	a	series	of	applications	and	

solves	any	dissatisfaction	real	time.	

 “Patients need special attention 
and care. This platform was created 
as a communication tool enabling 
hospital personnel to solve problems 
and satisfy patients’ exact needs as 
quickly as possible.”
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	 การท่องเที่ยวเชงิการแพทย์มแีนวโน้มเตบิโตในประเทศไทย

อย่างต่อเนื่อง	 โดยประเทศไทยเป็นหนึ่งประเทศจุดหมาย

ปลายทางที่ได้รับความนิยมอันดับต้นของโลก	การท่องเที่ยว

เพื่อรกัษาทางการแพทย์	การท่องเที่ยวเชงิการแพทย์สามารถ

แบ่งได้เป็น	4	กลุ่มคือ	1)	การรักษาโรคและการดูแลสุขภาพ	

2)	การศัลยกรรม	3)	การรักษาด้วยระบบแพทย์ทางเลือก	4)	

สุขภาพความเป็นอยู่ที่ดี	

	 กลุ่มคนไข้ต่างชาติที่เข้ามารักษาในไทยสามอันดับ

คือ	ญี่ปุ่น	7.1%	ตะวันออกกลาง	6.2%	จีน	5.3%	ข้อดีของ

การท่องเที่ยวเชิงการรักษาในประเทศไทยคือราคาที่สมเหตุ 

สมผู้ล	การดแูลรกัษามคีณุ์ภาพสงู	การให้บรกิารเป็นเลิศ	และ

เป็นโอกาสในการได้มาท่องเที่ยวพักผู้่อน	

	 ความส�าเร็จของการท่องเที่ยวเชิงการแพทย์นั้นเกิด

ขึน้ได้จากความร่วมมือภายในระบบนิเวศอุตสาหกรรมการ 

ท่องเที่ยวเชิงการแพทย์	 ทั้งโรงพยาบาล	บริษัทประกัน	

และรัฐบาลในการก�าหนดนโยบายธุรกิจการท่องเที่ยว 

THAILAND 
HEALTHTECH TOURISM

23 July 2019
16:10-16:30
NIA

Speaker
นิรุ่ธี ศร่ีพิวาทึกุล 
กร่ร่มการ่บัริ่หาร่ฝ่าย Sustainable Commerce และ 
Exponential Learning เคร่ือโร่งพิยาบัาลพิญาไทึ
และโร่งพิยาบัาลเปาโล

Niruth Sripawatakul
Executive Director of Sustainable Commerce 
and Exponential Learning at Phayathai 
and Paolo Hospital Group

อย่างเช่น	สายการบนิ	การคมนาคม	ตลอดจนธรุกจิร้านอาหาร

เพื่อสุขภาพ	 ในอนาคตที่ประเทศไทยก�าลังก้าวเข้าสู่สังคม 

ผูู้ส้งูอาย	ุการท่องเท่ียวเชงิการแพทย์จงึเป็นการพฒันาโครงสร้าง

เพื่อรองรับการรักษาและการดูแลสุขภาพในอนาคต	

 “เราไม่ใช่ประเทศที่ค่ารกัษาพยาบาลถกูทีสุ่ด 
แต่เราเป็นประเทศที่หากตรวจพบเปอร์เซ็นต์การ
รักษาทีม่ปีระสทิธภิาพ โอกาสในการท�าการรกัษา
สามารถรอดชีวิตได้ถึง 94.8% ซึ่งถือว่าเป็น
ตัวเลขที่เยอะมากเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่น
ในภูมิภาค”
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	 Medical	 tourism	 in	 Thailand	 is	 continuously	 

growing.	 This	 is	 so	because	Thailand	 is	 one	of	 the	

world’s	 top	 tourist	destinations.	Medical	 tourism	can	

be	divided	into	4	groups	including:	

	 1)	Medical	tourism	for	major	medical	procedures

	 2)	Medical	tourism	for	surgery

	 3)	Medical	tourism	for	alternative	treatments

	 4)	Medical	tourism	for	wellness	

	 The	 three	 biggest	medical	 tourists	 include	 

Japanese	7.1%,	Middle	Eastern	 6.2%	and	Chinese	

5.3%.	The	advantages	of	visiting	Thailand	for	a	medical	 

purpose	are	 that	 it	 has	 reasonable	prices	with	 high	

quality	of	medical	and	other	services.	Also	the	visitors	

can	take	this	opportunity	to	travel	for	leisure.		

	 The	 success	 of	medical	 tourism	 results	 from	 

collaboration	between	many	organizations	in	the	medical	 

tourism	 ecosystem	 including	 hospitals,	 insurance	 

companies,	policy	makers,	and	other	organizations	in	

the	tourism	industry	such	as	airlines	and	other	transport	

companies,	as	well	as	healthy	restaurants.	Furthermore,	

Thailand	is	entering	the	aging	society;	medical	tourism	

is	therefore	the	development	of	infrastructure	to	cope	

with	the	needs	of	treatment	and	healthcare	in	the	future.		

 “We may not be a country with the 
lowest medical fees, but we are the 
country with the highest treatment 
success rate-94.8%, which is very high 
especially when compared to other 
countries in the region.” 



TRAVEL TECH 
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	 ดร.	 กริชผู้กา	 บุญเฟื�อง	 รองผูู้้อ�านวยการ	ส�านักงาน 

นวัตกรรมแห่งชาติ	(องค์การมหาชน)	กล่าวเปิดงาน	Travel	

Tech	Conference	 ว่าด้วยความต่อเนื่องของการจัดงาน	 

Startup	Thailand	เป็นปีที	่4	โดยเน้นเทคโนโลยีและนวัตกรรม 

อนัเกีย่วข้องกบัหลายอตุสาหกรรมส�าคญั	โดยเฉพาะด้านการ 

ท่องเที่ยว	 ซึ่งมีหลายองค์กรมาร่วมกันในเรื่องทราเวล	 เทค	

(Travel	Tech)	อุตสาหกรรมท่องเทีย่วเป็นอุตสาหกรรมส�าคัญ 

ส�าหรบัเมอืงไทย	เพราะไทยเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเทีย่ว 

ที่โดดเด่นระดับโลก	นอกจากธรรมชาติและวัฒนธรรมแล้ว	

นวัตกรรมก็มีส่วนส�าคัญในการส่งเสริมการท่องเที่ยว

	 แต่ละปีมีนักท่องเที่ยวหลั่งไหลเข้ามาเที่ยวไทยไม่ต�่า

กว่า	31	ล้านคน	ต้องใช้เงินผู้่านแอปต่าง	ๆ	ในการเดินทาง	

แต่สว่นใหญ่เปน็แอปตา่งชาต	ิไมใ่ชข่องคนไทย	ทราเวล	เทค

นั้นพูดถึงทั้งหมดตั้งแต่การจองโรงแรม	วางแผู้นการเดินทาง	

จองร้านอาหาร	 ฯลฯ	 จึงเป็นอีกด้านที่ต้องสนับสนุนให้ 

สตาร์ทอัพของเราเป็น	Travel	Warrior	เช่น	Local	Alike	ซึ่ง

ขายจุดเด่นของชุมชนซึง่เป็นอัตลกัษณ์์ทีใ่ครก็แย่งชิงไปไม่ได้	

การสัมมนานีจึ้งอยากเป็นส่วนหนึง่ในการผู้ลักดนัให้เกดิธุรกิจ 

สตาร์ทอัพท่องเที่ยวในชุมชนของตัวเอง

 “นักท่องเท่ียวใช้แอปส�าหรับการเดินทางเยอะ  
แต่ส่วนใหญ่ไม่ใช่ของคนไทย จึงควรผลักดัน 
สตาร์ทอัพไทยให้เข้าสู่ทราเวล เทค ซ่ึงสามารถ 
สร้างประสบการณ์ท่องเท่ียวเฉพาะท่ีไม่มีใครรู้ด ี
เท่าคนไทยเอง”

OPENING AND 
WELCOME SPEECH

26 July 2019
13:00 – 13:10 
AIS Design Centre

Speaker 
ดร่. กร่ิชผกา บัุญเฟ่�อง ร่องผู้อำานวยการ่
สำำานักงานนวัตกร่ร่มแห่งชาติ (องค์การ่มหาชน)

Dr. Krichpaka Boonfueng, 
NIA Deputy Executive Director, 
National Innovation Agency (Public Organization)
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	 Dr.	Krichpaka	Boonfueng,	NIA	Deputy	Executive	

Director,	National	 Innovation	Agency	 (NIA)	gives	an	

opening	remark	at	Travel	Tech	Conference	following	

the	4th			Startup	Thailand	which	focuses	on	technology	

and	innovation	related	to	main	 industries	particularly	

tourism	industry.	Tourism	is	Thailand’s	major	industry	as	

Thailand	is	one	of	the	world’s	best	destinations.	Aside	

from	the	nature	and	culture	innovation	plays	a	key	role	

in	promoting	the	industry.	

	 Each	year	Thailand	receives	no	less	than	31	million	 

visitors	whose	 travel	 expenses	 are	 paid	 through	 

applications	which	 are	mostly	 foreign.	 Travel	 Tech	

covers	a	wide	range	of	services	 from	hotel	booking,	

itinerary	planning,	 restaurant	 reservation	etc.	which	

is	why	startups	should	be	promoted	as	travel	warrior,	

Local	Alike,	for	example,	whose	selling	point	is	authentic 

experiences	gained	 from	 the	community	which	 is	 a	

unique	characteristic.	 This	 seminar	 is	 therefore	part	

of	the	driving	force	that	contributes	to	the	emergence	

startups	in	the	community.

 “Most visitors use travel applications 
which are foreign apps. Therefore Thai 
startups should be driven into Travel Tech 
which will create unique travel experience 
solely specialized among Thai people”



STARTUP THAILAND 2019 STARTUP NATION

164

	 ททท.	 เผู้ยข้อมูลเพี่อประโยชน์ของสตาร์ทอัพที่ก�าลัง 

มองศกัยภาพในทราเวล	เทค	เช่น	1	ใน	3	ของนกัท่องเที่ยวใน

เมอืงไทย	กค็อืคนไทยเอง	ปี	2018	มทีรปิราว	167.7	ล้านทรปิ	

รายได้	1	ล้านล้านบาท	เพิ่มขึ้นราว	9%		แต่การใช้จ่ายต่อวัน

ของคนไทยอยู่ที่	2,000	บาทกว่า	กับเวลาท่องเที่ยวราว		2	-3	

วัน	ซึ่งอยากเพิ่มนักท่องเที่ยวไทยมากขึ้นสัก	9.5%	

	 ส่วนนักท่องเที่ยวต่างชาติ	ซึ่งน�ารายได้เข้าประเทศราว 

2	ล้านล้านบาท	และใช้จ่ายกว่า	5,500	บาทต่อวัน	กับช่วง

เวลาเฉลี่ยราว	 9	 วันต่อทริป	 ในปี	 2019	นี้	 อยากเพิ่มการ 

กระจายรายได้ไปสู่เมืองรองด้วย	ซึ่งทราเวล	เทค	สตาร์ทอัพ 

สามารถเข้ามาช่วยให้นักท่องเที่ยวใช้จ่ายและใช้เวลากับ 

ประสบการณ์์ที่จะได้รับมากขึ้นในพื้นที่ใหม่	ๆ

	 ททท.	สนับสนุนสตาร์ทอัพด้วยนโยบาย	Go	 ไปกับ	3	

C	คือ	Connect,	Convenience	และ	Co-Value	 เส้นทาง 

ของนักเดินทางจะมีอยู่	 3	 ช่วง	 คือก่อน	 ระหว่าง	และหลัง 

เดินทาง	ททท.	พยายามเชื่อมโยงกับหน่วยงานต่าง	 ๆ	 เพื่อ 

สนบัสนุนสตาร์ทอัพต่าง	ๆ 	มากขึน้	โดยต้องเข้าถงึง่าย	ปลอดภัย	

รวดเร็ว	ส่วนคุณ์ค่าคือประสบการณ์์	ความประทับใจที่ได้รับ	

และเครือข่าย	คือชุมชนและชาวบ้าน

	 ททท.	มกีารประกวดสตาร์ทอพัเพือ่การท่องเทีย่วตัง้แต่	 

2	ปีที่แล้ว	 ได้สตาร์ทอัพเด่นขึ้นมา	 เช่น	สตาร์ทอัพที่ท�างาน 

กับชุมชน	กอล์ฟ	 มวยไทย	บริการรับส่งกระเป๋าระหว่าง 

สนามบินและโรงแรม	และมีโอกาสอีกมากมาย	เพราะททท.

ศึกษานักท่องเที่ยวด้วย	 Psychographic	 เพื่อให้ได้รับ 

ประสบการณ์์และความพงึพอใจซึง่สตาร์ทอพัสามารถจบัไป

ท�าเป็นโอกาส	เช่น	การสนับสนุนอาหารท้องถิ่น	การกระจาย

นกัท่องเทีย่วจากเมอืงหลกัไปสูเ่มอืงรอง	และความโรแมนตกิ

	 จุดหมายของนักท่องเทีย่วไม่ใช่สินค้าอีกต่อไป	แต่คือ

ประสบการณ์์ของทั้งนักท่องเที่ยวและชุมชนเจ้าของสถานที	่

ผู้่านการท่องเที่ยวอย่างมีความรับผู้ิดชอบ

 “ไทยมศีกัยภาพในการผลกัดนัการท่องเที่ยว
เชิงคุณภาพมากกว่าปรมิาณ แต่ก็มคีวามท้าทาย
รออยู่ ข้อมูลจาก World Economic Forum ไทย
มีปัญหาที่ต้องแก้ไม่ว่าด้วยเทคโนโลยีหรืออะไร
กต็าม คอืความยัง่ยนืด้านสิ่งแวดล้อม และความ
ปลอดภัยไทยอยู่ในอันดับต�่ามาก และแม้เราจะมี
สตรทีฟูด้และมชิลนิไกด์ แต่เรากลบัตดิปัญหาเร่ือง
อาหารที่ไม่ถกูสขุลกัษณะอยูม่าก ฝากเป็นโจทย์ให้
ช่วยกันคิดต่อ”

	 	TAT	revealed	 information	beneficial	 to	startups	

who	are	 looking	 for	potential	 in	Travel	Tech	such	as	

one-third	of	 tourists	 traveling	 in	 Thailand	 is	 Thai.	 In	

2018,	 there	were	167.7	million	 trips	with	 revenue	of	

THB	1	trillion,	increasing	around	9%.	However,	the	daily	

expenditure	of	the	Thai	tourists	who	spent	2-3	days	a	

trip	was	little	higher	than	THB	2,000.	TAT	expected	to	

raise	the	number	of	Thai	tourists	by	9.5%.	

	 As	for	foreign	tourists	who	brought	in	revenue	of	

around	THB	2	trillion	and	spent	more	than	THB	5,500	

a	day	with	the	approximate	9	days	a	trip,	in	2019	TAT	

expected	to	see	income	distribution	to	localities.	Travel	

Tech	startups	can	boost	tourist	spending	and	encourage	

time	spending	in	new	localities.	

	 TAT	 supports	 startups	by	 the	policy	Go	with	 3	

Cs—Connect,	Convenience,	and	Co-Value.	The	itinerary	

TRAVEL POLICIES SUPPORT
TRAVEL TECH STARTUP IN
THAILAND

26 July 2019
13:15 – 13:45 
AIS Design Centre

Speaker 
ศิร่ิปกร่ณ์ เชี่ยวสำมุทึร่ 
ร่องผู้ว่าการ่ด้านดิจิทัึล วิจัยและพัิฒนา
การ่ทึ่องเทึี่ยวแห่งปร่ะเทึศไทึย (ทึทึทึ.)

Siripakorn Cheawasamoot, 
Deputy Governor for Digitalisation,
Research and Development, 
Tourism Authority of Thailand (TAT)
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arranged	by	the	tourists	can	be	divided	into	three	parts	

including	pre-trip,	during	the	trip	and	post-trip.	TAT	is	

thus	trying	to	collaborate	with	many	organizations	to	

promote	startups	in	which	the	policy	focuses	on	easy	

accessibility,	safety,	and	time-efficiency	whereas	core	

values	include	experience,	impression,	and	networking	

which	involves	communities	and	local	people.			

	 TAT	held	 a	 startup	 competition	 two	 years	 ago	

which	gained	some	outstanding	startups,	for	instance,	

those	working	with	communities,	those	involving	sports	

such	as	golf	and	boxing,	those	who	provide	baggage	

transfer	service	between	airport	and	accommodation	

and	many	more.	Since	TAT	conducts	a	study	on	tourist	

behavior	with	psychographic	so	that	the	tourists	gain	

experience	and	 satisfaction	 that	 could	create	 such	

many	opportunities	for	startups	as	local	food	promotion,	

income	distribution,	and	romantic	tourism.

	 The	objective	of	 tourists	 is	 no	 longer	products,	

but	experience	of	both	tourists	and	communities	which	

gained	by	responsible	tourism.	

 “Thailand has potential to drive  
qualitative tourism rather than quantitative. 
However it is not without some challenges. 
According to World Economic Forum, it is 
essential that Thailand solve the problems 
by technology or no matter what it takes. 
The major issues include the low level of 
environmental sustainability and safety. 
Although we have both street food and  
restaurants recommended by Michelin Guide, 
we have an issue of unhygienic food which 
we still have to deal with.”
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	 อินทัช	 โฮลดิ้ง	 บริษัทสื่อสารในประเทศไทย	 ซึ่งมีการ

ลงทนุในเทคสตาร์ทอพัทั้งไทยและต่างประเทศมาตลอด	7	ปี 

ทั้งในช่วงเริ่มต้นและช่วงเติบโต	 โดยมีงบประมาณ์ต่อปีราว	

200	 ล้านบาท	ส่วนใหญ่เป็นสตาร์ทอัพด้านดิจิทัลมีเดีย	

และบริการต่าง	 ๆ	ตอนนี้อินเวนท์ลงทุนในสตาร์ทอัพ	 19	

ราย	ยังไม่ได้มีการลงทุนกับ	Travel	 Tech	แต่ก�าลังมองถึง 

การขยายสู่ด้านนี้เช่นกัน	อินเวนท์เลือกลงทุนกับสตาร์ทอัพ 

จากความเป็นผูู้้น�าตลาดหรือรายแรกๆ	ที่เปิดตลาดนั้น	

ปีที่ผู้่านมามีการเติบโตจาก	2017	 –	 2018	มีการเติบโตขึ้น	

50%	รายได้สตาร์ทอัพก็โตขึ้นมากกว่า	1	พันล้านบาท

	 เกณ์ฑ์ในการเลือกร่วมทุนคือ	 ตลาดของสตาร์ทอัพ

นั้นใหญ่และมีศักยภาพการเติบโตแค่ไหน	ซึ่งต้องดูที่กลุ่ม 

เป้าหมายของตลาดนั้น	 สตาร์ทอัพจึงต้องเข้าใจพฤติกรรม 

และปัญหาทีแ่ท้จรงิของกลุม่เป้าหมาย	ดูทีธ่รุกจิโมเดลสามารถ 

เติบโตได้ไหม	เปลี่ยนแปลง	สร้างรายได้ได้รวดเร็วแค่ไหน

	 อกีสิง่ที่ส�าคัญคอื	ผูู้ก่้อตัง้	ต้องมีแนวคิดทีจ่ะพัฒนาอย่าง 

ชัดเจน	ท�าธุรกิจได้จริง	 ได้ทุนแล้วต้องสร้างการเติบโตได้ 

จรงิ	หาทนุใหม่ได้	เพือ่ต่อสูก้บัความท้าทายใหม่	ๆ 	ในอนาคต	

นอกจากนั้นยังดูว่าจะเกิดประโยชน์อย่างไรกับผู้ลิตภัณ์ฑ ์

หลักของบริษัท

	 ส�าหรบัทราเวล	เทค	เมือ่ดจูากตวัเลขการเตบิโตระหว่างปี	

2013	–	2017	มกีารระดมทนุเตบิโตขึน้สงูอย่างต่อเนือ่ง	ปัจจยั

ที่ผู้ลักดนัคือการเพิม่ขึน้ของชนชัน้กลางทีมี่อ�านาจการจับจ่าย	

เดนิทางด้วยตวัเองมากขึน้โดยใช้แอปการท่องเทีย่วเป็นเครือ่ง

มอืส�าคัญ	โมเดลธุรกจิทีพ่บบ่อยในผู้ลิตภณั์ฑ์ด้านทราเวล	เทค	 

คอืการค้นหาและจอง	ตัง้แต่หวัข้อทัว่ไปและการเจาะจง	เช่น	

ทีพ่กั	แชร์บ้านพกั	ค้นหาเทีย่วบนิ	กจิกรรม	ประสบการณ์์พเิศษ	

การจัดการกับกระเป๋าเดินทาง	ประสบการณ์์หรู	 เที่ยวบิน 

ส่วนตัว	การแบ่งปันการเดินทางในรูปแบบต่าง	ๆ	ซึ่งทั้งหมด 

มีการเติบโตสูงมาก

 “ ตอนนี้เรายังไม่ได้ลงทุนในทราเวล เทค แต่
เราเริม่มองตลาดนี ้ โดยเริม่ทีแ่อปด้านไลฟ์สไตล์ 
เช่น วงใน ซึ่งเริ่มจากอาหารสู่ความงาม เราก็
ต้องการขยายวงในให้ไปสู่การท่องเที่ยว ค้นหา
จุดหมายปลายทางพิเศษระหว่างการท่องเที่ยว
ได้ เช่น ร้านอาหาร คาเฟ่ ที่ท่องเที่ยวสวย ร้าน
เสริมสวย สปา เป็นต้น ”

HOW INVENT INVEST IN 
TRAVEL TECH STARTUP

26 July 2019
13:45 -14:00
AIS Design Centre

Speaker 
ณร่งค์พินธี์ บัุญทึร่งไพิศาล
หัวหน้าโคร่งการ่อินเวนทึ์ข้อง อินทึัช โฮลดิ้ง

Narongpon Boonsongpaisan, 
Head of Invent Capital, Intouch Holding
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	 Intouch	Holding	 is	 a	 Thai	 telecom	which	 have	

invested	 in	 Thai	 and	 foreign	 startups	 over	 7	 years	

both	in	the	initial	and	growing	stages	with	a	budget	of	 

approximately	THB	200	million	a	year.	Most	of	the	startups	

are	media	startup	and	other	kinds	of	services.	Until	now	

Invent	Capital	has	invested	in	19	startups	not	involving	

Travel	Tech;	nevertheless,	it	has	an	interest	in	expanding	

its	investment	in	Travel	Tech.	Invent	Capital	normally	

invest	in	startups	by	considering	its	market	leadership	

or	the	pioneer	in	the	market.	Between	2017	and	2018,	

It	enjoyed	50%	growth	with	increasing	revenue	of	more	

than	a	billion	Thai	baht.				

	 The	 criterion	 in	 choosing	 a	 startup	 to	 partner	

with	 is	 the	potential	growth	of	 the	market	which	can	

be	evaluated	by	the	target	market.	Therefore	startups	

have	to	understand	the	target	behavior	and	its	basic	

problems,	as	well	as	study	its	potential,	changeability	

and	time	the	business	generate	revenue.

	 Another	important	aspect	is	that	founder	must	be	

determined	 to	develop,	 create	business,	 encourage	

growth,	and	raise	funds	to	cope	with	new	challenges. 

Besides	 it	must	 be	 taken	 into	 consideration	 how	 

cooperation	will	be	benefial	to	the	core	product	of	the	

company.	

	 For	 Travel	 Tech,	when	considering	 the	growth	

between	2013-2017,	 it	 is	 found	that	 fund	raising	has	

continuously	grown.	The	factors	driving	this	include	an	

increase	in	the	number	of	the	middle	class	who	have	

high	purchasing	power	and	travel	more	independently	

relying	on	travel	applications.	The	business	models	found	

frequently	in	Travel	Tech	are	searching	and	booking	

both	generally	and	specifically	such	as	accommodation,	

accommodation	 sharing,	 chartered	 flight,	 and	 travel	

sharing	in	any	form,	all	of	which	see	very	high	growth.

 “Currently we have not yet invested 
in Travel Tech; however, we are interested  
in this market starting from lifestyle app 
such as Wongnai which began with food 
and expanded to beauty. We wish to see 
Wongnai going further to tourism by  
locating special destinations - restaurants, 
cafés, scenic attractions, beauty parlors and 
spas - during the trip.”
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	 แบล็ค	 ไท	 เซอร์วิส	ก่อตั้งปี	 2558	 ให้บริการดูแลด้าน 

สทิธิประโยชน์แก่ลูกค้าขององค์กรใหญ่	อย่างการรับจองหรือ

การส่งข้อมลูให้ลกูค้า	เช่น	แอร์พอร์ตเซอร์วสิ	รวีอร์ดโปรแกรม	

การดูแลด้านคอนเซียร์ส	โปรแกรมสิทธิพิเศษต่าง	ๆ	

	 โปรแกรมสิทธิพิเศษออกแบบจากความชอบของกลุ่ม 

ลูกค้าขององค์กรนั้น	 ๆ	 เช่น	การท่องเที่ยว	สัมมนา	อาหาร	

ทริปพิเศษ	ส่วนมากแบล็คไทดูแลกลุ่มลูกค้าธนาคารขนาด 

ใหญ่ที่ผู้่านการเดินทางมามากมาย	จึงต้องจัดความพิเศษ 

ที่มีเงินก็หาซื้อไม่ได้	 เช่น	 ปิดอังกอร์วัด	 นั่งวีไอพีเจ็ท	

พาลูกค้าไปในที่พิเศษมาก	 ๆ	 ส่วนแอร์พอร์ตเซอร์วิสก็ม ี

บริการฟาสต์แทรค	 รถบักกี้ที่รับลูกค้าจากเลานจ์ไปที่เกท	

หรือลีมูซีนเซอร์วิส

	 ปัจจัยที่ท�าให้บริษัทประสบความส�าเร็จคือดูแลลูกค้า 

ตัง้แต่ต้นทางถึงปลายทาง	ข้อมูลลูกค้าจึงส�าคัญมาก	มีระบบ 

จดจ�าวเิคราะห์ข้อมลูลกูค้า	พฒันาแอปในการจดัรถทีต่ดิตาม

และดแูลความปลอดภยัของลกูค้า	เป็นงานทีม่รีายละเอยีดสงู	

มีความซับซ้อน	ทีมงานจึงต้องมีประสบการณ์์และผู้่านการ 

อบรมมาเป็นอย่างดี

	 ข้อมูลที่น่าสนใจส�าหรับสตาร์ทอัพคือ	กลุ่มลูกค้าชั้นดี

เหล่านี้ไม่ได้ต้องการอะไรที่มากมายเกินความจ�าเป็น	แต่ต้อง

มีความเที่ยงตรง	แม่นย�า	และแนบเนียนไร้รอยต่อ

	 บริการทั้งหมดนี้สัมพันธ์กับการท่องเที่ยวแบบหรูหรา	 

ส่วนใหญ่เป็นลกูค้าในประเทศทีเ่ดินทางออกนอกประเทศ	แต่

สิ่งที่บริษัทมองหาคือลูกค้าต่างประเทศที่จะเดินทางเข้ามา 

เมอืงไทย	เพราะเขากม็องหาสิง่ทีเ่ป็นเฉพาะมากขึน้	เป็นไทย 

จรงิ	ๆ 	สะดวก	รวดเร็ว	ตอบโจทย์	เทรนด์ท่องเทีย่วทีม่าแรงคือ	

Sport	 Tourism,	Health	 Tourism	และ	Luxury	 Tourism	

ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายของแบล็คไท

 “สถานท่ีท่ีลูกค้ากลุ่มน้ีชอบคือความใกล้ชิด 
ความเป็นไทยจริง ๆ เชน่ คาเฟ่ท่ีแฝงตัวอยู่ตาม 
เยาวราช ศาลเจ้าเล็ก ๆ เก่าแก่ การได้ไปสัมผัส 
ชุมชนจริง ๆ โรงแรมเลก็ ๆ ท่ีมีเอกลักษณ์พิเศษ 
ประสบการณ์และการบริการท่ีหาไม่ได้ท่ัวไป”

THE BLACK TIE SERVICE
SUPPORT THAILAND TOURISM

26 July 2019
14:00 – 14:15 
AIS Design Centre

Speaker 
กนกพิร่ ณ ร่ะนอง 
ปร่ะธีานเจ้าหน้าท่ีึบัริ่หาร่ เดอะ แบัล็ค ไทึ เซอร์่วิสำ

Kanokporn Na Ranong,
CEO, The Black Tie Service
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	 Founded	 in	 2005,	Black	 Tie	 Service	 supports	

corporate	clients	in	delivering	services	such	as	airport	

service,	reward	program,	concierge	service	and	other	

privilege	programs.

	 Reward	and	privilege	programs	such	as	 travel,	

seminar,	food	and	special	trips,	are	designed	to	meet	the	

clients’	needs.	Our	client	portfolio	includes	well-traveled	

bankers;	therefore,	we	must	offer	different	experience	

that	 could	not	 easily	 afford,	 for	 example,	 closure	of	

Angkor	Wat	for	a	private	visit,	a	very	special	place	visit	

by	VIP	jet,	fast	track	service	at	the	airport,	and	transfer	

service	from	lounge	to	gate	by	a	motorized	cart	and	a	

limousine	service.

	 The	factor	contributing	the	company	to	success	

is	 customer	 service	 from	 the	point	 of	 origin	 to	 the	 

destination.	Customer	data	 are	 thus	 very	 important.	

There	 are	 recognition	 and	 analysis	 system	 and	 

development	of	application	tracking	and	ensuring	safety	

of	clients,	which	is	complicated.	Therefore	staff	must	

be	experienced	and	well-trained.	

	 The	intersting	information	for	startups	is	that	these	

high-end	customers	do	 not	 need	anything	beyond	

necessity,	 but	 they	expect	 accuracy,	precision	and	

seamless	service.	

	 These	services	are	associated	with	luxury	travel,	and	

mostly	deal	with	customers	traveling	abroad.	However,	

the	company	is	looking	for	foreign	customers	traveling	

inbound	as	 they	are	 looking	 for	 something	 specific,	

local,	convenient,	and	meet	their	needs.	The	growing	

trend	involves	sport	tourism,	health	tourism,	and	luxury	

tourism	which	are	the	target	of	Black	Tie.

 “The attractions strongly appealing to 
these segments are really local places such 
as a café hidden in such neighborhood as 
Yaowarat, a small, old shrine, a visit to local 
community, and a small unique hotel, which 
offer extraorinary experience and services”
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	 โดลเนอร์เริม่ต้นด้วยตัวเลขที่น่าทึง่เกี่ยวกับการใช้	 VR	

(Virtual	Reality)	ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว	จากรายงานของ	

Thomas	Cook	กลุม่บรษิทัท่องเที่ยวขององักฤษว่ามกีารจอง

ทัวร์ไปเที่ยวนิวยอร์กเพิ่มขึ้นถึง	 190%	หลังจากที่นิวยอร์ก

สามารถน�าเสนอประสบการณ์์ท่องเที่ยวด้วย	VR		

	 เขาเป็นชาวเดนนิชซึ่งได้สวัสดิการเรียนฟรีที่เดนมาร์ก 

ที่ท�าให้คนได้รับการศึกษาอย่างเท่าเทียมกัน	แต่เขารู้ดีว่า

โลกทั้งใบไม่ได้เป็นเช่นนั้น	 วันหนึ่งเขาจึงลาออกจากงาน	

ขายทกุสิง่อย่าง	และเอาเงนิมาสรา้ง	HubLearn	แพ็คกระเป๋า 

เดนิทางไปทัว่เอเชยีเพือ่ท�าธรุกจิเพื่อสงัคม	โดยมีจดุประสงค์ 

เพือ่ส่งมอบเทคโนโลยีของวนัพรุง่นีไ้ปสูผูู่้ค้นทีไ่ม่อาจจ่ายเงนิ 

ซื้อมันได้	

	 HubLearn	คือธุรกิจเพื่อสังคมที่มุ่งสร้างโอกาสด้วย

การแบ่งปันความรู้	การเรียนรู้	การสร้างงาน	โดยต้องการจะ

ช่วยให้ผูู้้คนและผูู้้ประกอบการรายย่อยที่มีทรัพยากรน้อยให้

สามารถเข้าถงึอาชพีด้านเทคโนโลยแีละสิ่งที่เป็นอนาคตของ

โลก

	 เขาอัพเดทความรู้ด้าน	VR	และ	AR	 (Augmented	

Reality)	รวมถึงการแสดงผู้ลภาพแบบ	360	องศา	ซึ่งทุกคน 

ก็รู้อยู่แล้วว่าคืออะไร	แต่ท�าไมต้องใช้และจะใช้ที่ไหนให้มี 

ประสิทธิภาพสูงสุด	พืน้ฐานของงานนีค้ือ	โลกเสมือนอีกชั้นที่

ซ้อนทับอยูบ่นโลกจริง	มิตทิีเ่กีย่วข้องกับทราเวล	เทค	โดยตรง	

คือ	 Location-Based	&	OutLine	AR	ซึ่งแสดงผู้ลลัพธ์กับ 

สถานที่	 ไม่ว่าที่ไหนในโลก	 (ที่ใช้)	 สามารถใช้น�าทางไปสู่ 

จุดหมายนั้น	ๆ	ได้ด้วยภาพเสมือน

	 การใช้	 AR	ที่ผู้่านมาก็คือโหลดแอปเข้าไปเพื่อใช้งาน	 

ด้านผูู้้พัฒนาก็ต้องไปจ้างโปรแกรมเมอร์ติดตั้งระบบ	AR	

เข้าไป	ข้อเสนอเพื่ออนาคตของ	HubLearn	คือ	Web	AR	(มี	

QR	Code	ให้เข้าถึงเว็บนี้ได้)	 คือเบราเซอร์ที่สามารถเข้าไป 

สแกนสิ่งต่าง	ๆ	ที่มี	AR	ไว้ได้ทั้งหมด	ข้อดีคือ	เมื่อเป็นเว็บก็ 

ไม่ต้องเปลืองเมมโมรี่ในสมาร์ทโฟนเหมือนการดาวน์โหลด 

แอป	ลดต้นทนุ	สามารถน�าไปประยกุต์ใช้ได้ง่ายและเรว็	และ	

Free	Dynamic	QR-Code	Generator	ที่ฟรี	และปรับเปลี่ยน 

ได้ตามแต่จินตนาการที่ผูู้้สร้างสรรค์จะน�ามาใช้กับ	VR	และ	 

AR

 “เราได้รับแรงบันดาลใจจากการท่องเที่ยว
มากมาย อาจจากหนังสือ หรือหนังสักเรื่อง AR 
และ VR สามารถอยูใ่นทุกท่ีตลอดเส้นทางการเดนิ
ทางของคณุ คณุสามารถไปเท่ียวเสมือนจรงิและ
ได้ข้อมลู ได้ลองสัมผสัความรู้สึกเสมอืนจรงิของ
สถานที่นั้นก่อนที่คุณจะไป”

VR/AR TECHNOLOGY
IN TOURISM

26 July 2019
14:15 – 14:45 
AIS Design Centre

Speaker 
อดัม โดลเนอร่์ 
ผู้ก่อตั้งและกร่ร่มการ่เจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่ ฮับัเลิร่์น

Adam Dollner, 
Founder & CEO HubLearn
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	 Dollner	begins	his	talk	with	the	astonishing	figures	

about	VR	(Virtual	Reality)	in	tourism	industry.	According 

to	 Thomas	Cook,	 a	British	 travel	 group,	 there	 is	 an 

increase	in	tour	bookings	to	New	York	to	190%	after	

the	city	offers	travel	experience	through	VR.

	 As	a	Dane	who	receives	an	education	welfare	in	

Denmark,	like	other	Danes,	he	has	equal	opportunity	for	

education.	However	he	realized	that	not	all	in	this	world	

receives	the	same	opportunity,	so	he	resigned	from	his	

job,	sold	everything	and	spent	all	money	on	HubLearn	

and	traveled	throughout	Asia	to	start	social	enterprise.	

His	main	objective	is	to	hand	in	future	technology	to	

people	who	cannot	afford	it.	

	 HubLearn	is	a	social	enterprise	aimed	at	building	

an	opportunity	 through	knowledge	sharing,	 learning,	

and	creating	employment	by	helping	people	and	small	

entrepreneurs	who	 lack	 resources	 to	 access	 future	

technology.	

	 He	kept	himself	updated	with	 technology	 -	VR,	

AR,	and	360-degree	image	viewing	technology	-	which	

is	already	known	to	many,	but	he	furthered	his	study	

on	why	and	where	 these	 technologies	 can	be	used	

and	live	up	to	its	potential.		The	fundamentals	of	these	

technologies	are	the	virtual	world	overlapping	the	real	

world,	and	the	dimension	directly	related	to	Travel	Tech	

is	location-based	&	outline	AR	which	displays	the	result	

with	places.	 The	 technology	can	 therefore	guide	 its	

users	to	the	desired	destinations	with	virtual	images.	

	 The	method	 of	 using	AR	 is	 downloading	 the	 

application	installed	by	a	programmer.	However,	in	the	

future,	HubLearn,	a	web	AR	which	can	be	accessed	

by	QR	Code,	will	be	a	browser	in	which	its	users	can	

scan	all	information	stored	in	AR.	It	has	advantages	in	

that	it	does	not	consumer	as	much	phone	memory	as	

downloading	applications,	helps	reduce	costs,	is	easily	

applied,	and	provides	free	dynamic	QR-Code	generator	

that	can	be	adjusted	according	to	the	imagination	of	

the	developers	who	will	bring	into	use	with	VR	and	AR

 “We gain a lot of inspiration from  
traveling, part of which may derive from 
a book or a movie. AR and VR can be  
everywhere along the journey. You can make 
a virtual tour and get some information, as 
well as experience virtual feeling of the places  
before you set out.”
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	 โซเชียลกิฟเวอร์เกิดขึ้นในช่วงที่เมืองไทยก�าลังมีวิกฤติ 

การเงิน	บริษัทต่าง	ๆ	ลดงบด้าน	CSR	แต่แทนที่จะรอ	CSR	 

จากองค์กร	คนธรรมดาจะสามารถเปลีย่นแปลงสังคมได้จาก 

กจิกรรมในชวีติประจ�าวนัได้อย่างไร	ในการท�างานเพือ่สงัคม	

จรงิ	ๆ 	แล้วมอีงค์กรทีไ่ม่แสวงหาผู้ลก�าไรต่าง	ๆ 	พยายามท�างาน 

แข่งกันเพื่อให้ได้เงินบริจาคจากทุกคน	 เราทุกคนรู้ดีว่าจาก 

รายได้เรา	เราใช้จ่ายเท่าใดกับไลฟ์สไตล์เรา	และแบ่งไปกับ 

องค์กรการกุศลเท่าไร	 ในขณ์ะที่องค์กรการกุศลใหญ่ก็ต้อง 

ลงทุนมากมายเพื่อให้การรณ์รงค์ของเขาเป็นที่สนใจ	ฉะนั้น	

เงินที่จะไปท�าการกุศลจริงจะเหลืออยู่เท่าไรกัน

	 ทีจ่รงิในทกุอตุสาหกรรมท่องเทีย่วและบรกิารไม่ได้เตม็	 

100%	ตลอดเวลา	เช่น	ที่พักหรือร้านอาหารจะมีที่ว่างเหลือ 

อยู่ถึง	45%	ซึ่งหายไปฟรี	ๆ	เป็นจ�านวนเงินราว	39	พันล้าน 

เหรียญสหรัฐต่อปี	เฉพาะในประเทศไทยเท่านั้น	ฉะนั้น	สิ่งที่

โซเชียลกิฟเวอร์ท�าก็คือเปลี่ยนความว่างนั้นให้เป็นประโยชน์	

ทั้งในทางการตลาดกับเจ้าของธุรกิจนั้น	การแบ่งปันสู่สังคม	

และผูู้้ใช้บริการ	ด้วยโมเดล	ช้อป	–	ช่วย	–	แชร์	ช้อปบริการ 

เหล่านี้ได้	 (ในราคาพิเศษเพื่อน�าส่วนต่างไปบริจาคเพื่อการ

กุศลที่สนใจ)	และแชร์แก่ผูู้้อื่นด้วย	ตอนนี้ก็มีแบรนด์ต่าง	 ๆ	

มาร่วมด้วยมากมาย	และให้มาฟรี	 ๆ	 เพื่อให้การกุศลนั้นไป

ถึงสังคมจริง	

	 โมเดลนี้สร้างการรับรู้แก่แบรนด์และผูู้้บริโภคว่ามี

วิธีการปฏิวัติการใช้จ่ายให้เป็นประโยชน์เช่นกัน	และเป็น 

ส่วนหนึ่งของการการท่องเที่ยวแบบย่ังยืน	ด้วยการสร้างสรรค์

ไลฟ์สไตล์ใหม่ท่ีช่วยให้เกดิความยั่งยนื	ระหว่างการท่องเทีย่ว

และใช้จ่ายของเรา	

 “สตาร์ทอพักต้็องไม่คดิเพยีงว่าจะสร้างความ
สะดวกสบายให้กบันกัท่องเที่ยวได้อย่างไร แต่ต้อง
คิดถึงคนในพื้นที่ที่นั้นด้วย เพราะการเติบโตของ
เราหมายถึงความสามารถขยายการช่วยเหลือ
สังคมให้กว้างยิ่งขึ้น” 

SUSTAINABLE TOURISM

26 July 2019
14:45 – 15:00 
AIS Design Centre

Speaker 
อลิสำา นภาทึิวาอำานวย
ผู้ร่่วมก่อตั้งและปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่
Socialgiver.com

Aliza Napartivaumnuay,
Co-Founder & CEO of Socialgiver.com
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	 Founded	during	Thailand’s	financial	crisis	when	

companies	cut	their	budget	for	CSR	programs,	instead	

of	waiting	 for	 the	 organizational	CSR,	 Socialgiver	 

believes	that	social	change	can	be	made	through	daily	

activities	of	ordinary	people.	For	social	contributions,	

there	are	 in	 fact	 non-profit	 organizations	 rivaling	 for	

donation	and	spending	a	lot	on	PR	activities.	So	how	

much	has	proceeds	really	left	for	charity?

	 In	 reality	 every	 service	provider	 in	 tourism	and	

service	 industry	 is	not	 fully	booked	at	all	 times.	The	

vacancy	rate	of	accommodation	and	restaurants,	for	

example,	is	up	to	45%	which	contributes	to	the	loss	of	

USD	39	billion	a	year,	and	this	is	the	case	in	Thailand	

and	not	the	only	example.	Therefore,	Socialgiver	came	

up	with	an	idea	of	changing	vacancy	into	benefits	for	

the	 sake	 of	marketing	 for	 business	 owners,	 social	

contributions,	 and	 service	users	 through	 the	model	

called	‘shop-help-share’.	The	shoppers	can	purchase	

a	product	 or	 service	at	 a	 special	 price	 and	part	 of	

the	income	goes	to	charity.	So	far	many	brands	have 

participated	in	the	program,	some	of	which	even	gave	

for	free	to	contribute	to	society.	

	 This	model	 has	built	 brand	awareness	 to	 the	 

consumers	and	pave	a	new	way	of	how	to	spend	wisely.	

Also	it	is	part	of	sustainable	tourism	which	creates	new	

lifetsyles	that	leads	to	sustainability	after	all.

 “Startups should not focus solely 
on how to provide the customers with  
convenient services, but also think about the 
locals because the growth of the company 
means wider social contributions.”
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	 ในธุรกิจการท่องเที่ยวสามารถจองกิจกรรมต่าง	ๆ 	ผู่้าน 

ออนไลน์ได้สะดวก	แต่เรื่องกอล์ฟค่อนข้างยากเพราะส่วน 

ใหญ่สนามกอลฟ์จะอยูใ่นที่ไกลมาก	Golfdigg	เริม่ต้นขึน้เมือ่	

5	ปีทีแ่ล้ว	เมือ่ทราบว่านกัท่องเทีย่วต่างชาตเิข้ามาตกีอล์ฟใน 

เมืองไทยปีละเป็นแสนคน	และจะท�าอย่างไรให้พวกเขาไป

ตีกอล์ฟได้ง่ายขึ้น

	 ตัวอย่างของ	Golfdigg	สามารถเป็นต้นแบบให้การ

เริ่มต้นสตาร์ทอัพได้	 จากปัญหาของนักกอล์ฟ	พวกเขาเริ่ม

ด้วยการส�ารวจว่าตลาดมีศักยภาพไหม	 เช่น	สนามกอล์ฟ

ในประเทศไทยมีจ�านวนมากกว่า	 250	สนาม	มีจ�านวนเป็น

อันดับ	7	ของโลก	และตีกอล์ฟได้ท้ังปี	มีนักกอล์ฟมากกว่า	

1,350,000	คน	หกแสนกว่าคือคนไทย	แสนกว่าคนคือชาว

ต่างชาติที่ท�างานในไทย	และมากกว่า	 850,000	คือกลุ่ม 

นักท่องเที่ยว	 ข้อมูลจากการท่องเที่ยวเกาหลีท�าให้รู้ว่าปีที่

แล้วมีชาวเกาหลีมาตีกอล์ฟที่ไทยกว่า	 200,000	คน	แต่ใช้	 

Golfdigg	เพยีงพนักว่ารายเท่านั้น	ฉะนั้น	โอกาสเตบิโตจงึสูงมาก

	 ข้อส�าคัญคือต้องศึกษาและแก้ปัญหาให้ลูกค้า	

ทั้งนักกอล์ฟและสนามกอล์ฟเอง	เช่น	การจองล่วงหน้า	ปกติ 

การวางแผู้นเที่ยวจะท�ากันเป็นเดือน	 แต่สนามกอล์ฟ 

ส่วนใหญ่ยงัใช้ระบบจดมอือยูเ่ลย	จึงต้องแก้ปัญหาและสร้าง 

แพลตฟอร์มทัง้เว็บไซต์และแอป	เพือ่ให้นักกอล์ฟจองออนไลน์ 

ได้ง่าย	สามารถจองสนามและวนัเวลาทีต้่องการ	จ่ายเงนิผู่้าน 

บัตรเครดิตโดยไม่ต้องคุยกับพนักงานสนามกอล์ฟที่อาจพูด 

ไม่รูเ้รือ่ง	จองได้	24	ชั่วโมง	ไม่ขึน้อยู่กับเวลาท�าการของสนาม	

เป็นต้น	ต้องหาปัญหาและความต้องการที่ซ่อนเร้นให้เจอ 

จริง	ๆ	ไม่ใช่เก่งเรื่องเทคโนโลยีอย่างเดียวเท่านั้น

 “ศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวว่าการ
เดินทาง 1 ทริป เขาไม่ได้ต้องการตีกอล์ฟตลอด 
แต่มคีวามต้องการอื่นอะไรบ้าง เช่น การรบัส่งจาก
สนามบินไปโรงแรม จากโรงแรมไปสนามกอล์ฟ 
ระหว่างตกีอล์ฟ หลงัตกีอล์ฟมบีรกิารอะไรที่ตรง
ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มลูกค้า เช่น สปาหรอืร้านอาหาร 
แม้เขาจะดูแอปอื่นได้ แต่เมื่อทราบพฤติกรรมนัก
กอล์ฟก็สามารถน�าเสนอบริการรองรับได้”

HOW TO START A TRAVEL
TECH STARTUP

26 July 2019
15:00 – 15:15 PM
AIS Design Centre

Speaker 
ธีีร่ะ ศิร่ิเจร่ิญ
ปร่ะธีานเจา้หน้าทึีบ่ัร่หิาร่และผูร้่ว่มก่อตัง้ Golfdigg

Thera Siricharoen,
CEO & Co-Founder of Golfdigg
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	 Nowadays	we	can	conveniently	book	travel	services	

online,	but	it	is	quite	difficult	for	golf	because	most	golf	

courses	are	not	easily	accessible.	Golfdigg,	an	online	

golf	booking	service,	was	founded	5	years	ago	to	serve	

the	needs	of	foreign	golfers	with	the	number	as	many	

as	some	hundred	thousands	a	year	by	facilitating	them	

with	easier	transport.	

	 Golfdigg	can	be	a	model	 for	 startup	 initiation.	

Having	analyzed	the	problems	of	golfers,	it	began	with	

researching	the	potential	of	market.	For	example,	there	

are	more	than	250	golf	courses	in	Thailand,	ranked	the	

world’s	7th	highest	number	of	golf	courses,	which	it	can	

be	played	all	year	round.	In	addition,	there	are	more	than	

1.35	million	golfers-600,000	are	Thai,	100,000	expats,	

and	850,000	are	 tourists,	 approximately.	According	

to	Korea	Tourism	Organization,	there	were	more	than	

200,000	Koreans	visiting	Thailand	to	play	golf	last	year,	

but	only	about	1,000	used	Golfdigg’s	services.	So	the	

market	has	the	enormous	potential	for	growth.	

	 The	important	thing	is	that	the	customers’	problems	

must	be	studied	and	resolved,	both	for	the	golfers	and	

the	golf	courses.	For	instance,	there	should	be	advance	

booking	system	for	visitors	who	normally	plan	a	trip	ahead.	

Such	new	platforms	as	a	website	and	an	application	

should	be	developed	for	online	booking,	which	until	now	

most	golf	courses	still	use	handwritten	booking	calendars.	

The	new	booking	platforms	will	facilitate	booking	on	the	

desired	date	and	time,	and	credit	card	payment.	Also	

they	will	eliminate	an	unnecessary	contact	with	staff	

who	may	not	have	a	reasonable	level	of	competence	

in	foreign	language,	and	are	able	to	provide	24-hour	

service.	All	in	all,	it	has	to	be	a	problem-based	solving	

approach,	not	solely	technology-based.	

 “A study on visitor behavior should 
be conducted by looking into many other 
activities, aside from playing golf, done in a 
trip as well as other demands, for example, 
airport transfer service, hotel-to-golf course 
transfer service, pre- and post- golf playing 
services that cater to their lifestyles such 
as spa and restaurant. Although there are 
many applications responding to their needs, 
customer insight will help a business owner 
to offer services.”
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	 500	Tuk	Tuks	เป็นหนึง่ในกองทนุร่วมลงทนุในประเทศไทย	 

มีฐานอยู่ในซิลิคอน	วัลเล่ย์	 ซึ่งต้องการสนับสนุนสตาร์ทอัพ 

ในระยะแรกเริม่ทัว่โลก	จงึมโีครงการ	500…	ในประเทศต่าง	ๆ 	 

มากมาย	ตอนนี้ก็มีสตาร์ทอัพระดับยูนิคอร์นแล้ว	 12	 ราย	

ในช่วง	8	ปี	 เป็นกองทุนที่สนับสนุนด้านทราเวล	เทค	และมี 

แอปที่ยังคงท�างานได้ดีอยู่มากที่สุดในโลก

	 แต่เมื่อดูจากยูนิคอร์น	 เทคทั่วโลกแล้ว	 ทราเวล	 เทค	

มีจ�านวนที่น้อยมาก	แค่	 6	บริษัทเท่านั้น	 เมื่อดูจากบริษัท

ทราเวล	เทคทั่วโลก	บริษัทที่ท�าด้านนี้จากเอเชียก็มีน้อยมาก	

มีผูู้้เล่นหลักอยู่ที่จีนและอินเดีย	ในอาเซียนก็ยิ่งน้อยลงไปอีก	

ถ้าสตาร์ทอัพก�าลังสนใจด้านนี้	 ตลาดอาเซียนก็เป็นตลาดที่ 

น่าสนใจ

	 ตอนนี้	 500	Tuk	Tuks	ลงทุนในบริษัทราว	70	บริษัท	

และมีบริษัททราเวล	เทค	9	รายในช่วง	4	ปีที่ผู้่านมา	ลองมา 

ดกูนัว่าแต่ละบรษิทัท�าอะไร	เริม่จาก	PenguinT	แพลตฟอร์ม 

ค้นหาและจองตั�วเครื่องบินที่ปรับให้เข้ากับพฤติกรรมของ 

ผูู้้ใช้ไทย,	 bellugg	 เป็นระบบขนส่งกระเป๋าและสินค้าจาก 

สนามบินไปที่พักหรือที่ต่าง	ๆ,	TakeMeTour	คือการจัดการ

ประสบการณ์์ท่องเที่ยวโดยคนท้องถิ่นและให้บริการจองตั�ว	

จองร้านอาหารต่าง	 ๆ,	 cookly	 จองคลาสสอนท�าอาหารได้ 

ทั่วโลก,	ทัวร์ครับ	(Tourkrub)	สร้างสรรค์ทัวร์เฉพาะคุณ์โดย 

เฉพาะ,	 Favstay	 คล้าย	Airbnb	แต่ต่างกันที่	 Favstay	

จะเข้ามาจดัการสิง่ต่าง	ๆ 	ให้แทนเจ้าของ,	Neuron	ให้บรกิารเช่า	

E-Scooter,	Portier	แพลตฟอร์มส�าหรบัโรงแรมหรทูีน่�าเสนอ

บริการซิมการ์ด,	Drivemate	บริการให้เช่ารถ	โดยน�ารถบ้าน

ที่มีเหลือมาให้เช่าได้	

	 ระบบนเิวศของทราเวล	เทคในประเทศไทย	จรงิ	ๆ 	แม้ยงั 

ไม่ใหญ่	แต่ก็มีหลายรายจากทั้งองค์กรรัฐและเอกชนพร้อม 

สนับสนุน	 เป็นโอกาสที่สามารถเติบโตได้มาก	 เพราะม ี

ปัญหามากมายให้ต้องแก้	 และเทรนด์ก�าลังมุ่งสู่ความเป็น 

เทคโนโลยี	เช่น	IoT,	AI,	Face	Recognition	ฉะนัน้	เทคโนโลยี 

เหล่านี้จะเข้ามาตอบโจทย์ได้มาก

 “เราตั้งเป้าให้ยูนิคอร์นแรกของไทยควรจะ
มาจากทราเวล เทค เพราะประเทศไทยมีชื่อเสียง
ด้านการท่องเที่ยว และมีเป้าหมายว่าจะเป็นผู้น�า
ด้านทราเวล เทคในอาเซียนให้ได้ในปี 2022 เรา
พร้อมลงทุนในทราเวล เทคที่มีศักยภาพ และเรา
ยงัต้องการการสนบัสนนุจากภาครฐัและพนัธมิตร
เอกชน”

TRAVEL TECH STARTUP 
IN THE VIEW OF 500 TUK TUKS

26 July 2019
15:15 – 15:30
AIS Design Centre

Speaker 
ปาร่ดา ทึร่ัพิย์ปร่ะเสำร่ิฐ 
ผู้อำานวยการ่ 500 Tuk Tuks

Pahrada Sapprasert, 
Director at 500 Tuk Tuks
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	 Based	in	Silicon	Valley,	500	Tuks	Tuks	is	a	micro-fund	

focusing	on	promising	startups,	which	is	managed	by	

new	500	investing	partners	in	many	countries.	Within	8	

years	of	operation,	it	currently	has	12	startup	unicorns.	

The	fund	mainly	supports	travel	tech	and	is	now	working	

with	some	of	the	world’s	best	apps.		

	 However,	 among	 startup	unicorns	worlwide,	 it	

is	 found	 that	 there	are	 only	 6	 travel	 techs	with	 very	

few	companies	 from	Asia	of	which	 the	main	players	

include	China	and	India.	Moreover,	there	is	even	less	

in	Southeast	Asia,	so	there	is	still	a	big	market	for	those	

interested	in	this	region.	

	 Currently	500	TukTuks	invested	in	approximately	

70	companies	with	9	travel	techs	in	the	past	four	years.	

Some	examples	 include	Penguin	 T,	 a	 platform	 for	

searching	and	booking	flights	that	suits	Thai	consumer	

behavior,	Bellugg,	 an	on-demand	 luggage	delivery	

service,	TakeMeTour,	a	community-based	travel	agent	

offering	tour,	ticket	and	restaurant	reservation	services,	

Cookly,	a	worldwide	cooking	class	reservation	service,	 

Tourkrub,	 a	 tailor-made	 travel	 agent,	 Favstay,	 an	 

Airbnb-like	digital	marketplace	 for	 accommodation	

but	with	supporting	service	for	accomodation	owners,	

Neuron,	an	E-scooter	 rental	service,	Portier,	a	guest	

engagement	platform	for	luxury	travelers,	and	Drivemate,	

a	peer	to	peer	car	sharing	service.	

	 In	 fact,	 although	ecosystem	of	 Travel	 Tech	 in	

Thailand	is	not	particularly	large,	both	government	and	

private	sectors	see	a	great	many	issues	and	are	ready	

to	support	to	create	opportunities	for	growth.	Besides,	

the	global	trend	is	going	toward	such	technologies	as	

IoT,	AI,	and	Face	Recognition.	Therefore,	Travel	Tech	

could	be	an	answer.

 “We expect the first Thai unicorn to 
come from Travel Tech because Thailand is 
famous for tourism, and also expect to be 
the leader in ASEAN’s Travel Tech in 2022. 
We are ready to invest in potential Travel 
Tech and are still in need of support from 
the government and the private partners.”
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	 โลคอล	อไลค์	 เป็นสตาร์ทอัพท่องเที่ยวและธุรกิจเพื่อ

สังคมที่ท�างานเชื่อมโยงกับชุมชน	 โดยน�าเที่ยวด้วยคนพื้นที	่

กินอาหาร	ท�ากิจกรรมสัมผัู้สประสบการณ์์พื้นถิ่นแท้จริง 

งานนี้ไม่ได้เกดิขึ้นเพือ่นักท่องเท่ียวเท่าน้ัน	แต่เพื่อพฒันาชวีติ

ของคนท้องถิ่นให้ยั่งยืน	 โดยใช้เทคโนโลยีเข้ามาแก้ปัญหา

หลกั	3	อย่างคอื	คนท้องถิ่นไม่สามารถบรหิารจดัการเชงิธรุกจิ

ได้	 ต่อมาก็เชือ่มโยงคนทัว่ไปให้เข้าถึงการท่องเทีย่วท้องถิน่

ได้	 และสร้างภาพลักษณ์์ว่าการท่องเที่ยวท้องถิ่นก็สามารถ

ให้บริการที่ดีได้

	 ตัวอย่าง	หมู่บ้านหล่อโย	 (Hloyo)	 ของชาวอาข่า	 ซึ่ง 

เป็นแหล่งท่องเที่ยวมากว่า	20	ปี	แต่รายได้กลับเข้าถึงชุมชน 

เพยีง	20%	โลคอล	อไลค์	จงึอบรมทกัษะต่าง	ๆ 	ให้เขาสามารถ 

ท�างานกบัเวบ็ไซต์ได้	อบรมไกด์ท้องถิน่ทีพ่ดูภาษาองักฤษและ 

ให้บริการอย่างมืออาชีพ	มีความพร้อมในการขายโฮมสเตย์ 

ได้โดยเชื่อมกับสตาร์ทอัพรายอื่น	 ไม่เพียงแต่โลคอล	อไลค ์

เท่านั้น	ท�าให้รายได้ในชุมชนเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง	โดยปี	2016	มี 

รายได้	70,000	บาท	ปี	2017	มีรายได้	230,000	บาท	2018	ม ี

รายได้	1.5	ล้านบาท	และยงัมกีองทนุเพือ่พฒันาทัง้โครงสร้าง 

ชุมชนและเยาวชน	ผูู้้สูงอายุก็มาท�าเชิงวัฒนธรรมให้ได้ด้วย 

ที่นี่เป็นชุมชนซึ่งมีการจองอย่างต่อเนื่อง	

	 ไม่เพียงในต่างจงัหวดั	แต่ชมุชนในเมอืงอย่างคลองเตย

ซึ่งมีภาพลักษณ์์เป็นสลัมที่น่ากลัว	 แต่ในด้านมืดก็ต้องมี

ด้านสว่าง	จึงใช้การท่องเที่ยวมาสนับสนุนด้านสว่าง	พัฒนา

โครงการผู่้านการระดมทนุกบัเทใจดอทคอม	และร่วมงานกบั

มูลนิธิดวงประทีป	สามารถท�าทัวร์	1	วันให้คนมาศึกษาเรื่อง

ราวของชุมชนคลองเตย	4	ปีผู้่านไปชุมชนก็สามารถจัดการ

การท่องเทีย่วด้วยตวัเองได้	สร้างรายได้จากราว	57,000	บาท

ในปี	2017	เป็นกว่า	459,000	บาทในปี	2018	

	 ตอนนี้โลคอล	อไลค์	 ท�างานกับกว่า	 100	 ชุมชนใน	

42	 จังหวัด	 ดึงนักท่องเที่ยวได้ราว	 32,000	คนเข้าชุมชน	

สร้างรายได้มากกว่า	54	ล้านบาท	และก�าลังขยายงานไปประเทศ 

ข้างเคียงอย่างเวียดนาม	มาเลเซีย	และอินโดนีเซีย

 “โลคอล อไลค์ พฒันาเครื่องมือ คน และธรุกจิ
ในท้องถิ่น โดยมีบริษัทช่วยพัฒนาแพลตฟอร์ม
เชื่อมนักท่องเที่ยวรายบุคคลไปถึงชุมชน คนใน
ชุมชนก็สามารถใช้งานได้ง่าย สิ่งส�าคัญที่สุดคือ
ต้องรักษาสิ่งแวดล้อมและวิถีชีวิตอย่างยั่งยืน”

SUPPORT LOCAL COMMUNITY 
USING TRAVEL TECH START UP

26 July 2019
15:30 – 15:45
AIS Design Centre

Speaker 
เพิ็ญศิร่ิ สำอนบัุตร่ 
ผูจ้ดัการ่พัิฒนาเคร่อืข่้ายองค์กร่ข้อง โลคอล อไลค์

Pensiri Sornboot, 
Outreach Manager at Local Alike
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	 Local	Alike,	a	community-based	travel	startup	and	

social	enterprise,	offers	a	broad	selection	of	packages	

including	tours	led	by	locals,	local	food	experience,	and	

local	activities.	Not	only	does	it	aim	to	serve	visitors,	

but	also	to	sustainably	develop	the	locals’	livelihoods	

by	bringing	in	technology	that	deals	with	three	issues	

including	lacking	of	business	knowledge	of	the	locals,	

connecting	the	general	public	with	community-based	

tourism,	and	giving	an	 image	 that	community-based	

tourism	can	equally	provide	good	service.	

	 An	example	is	Hloyo,	an	Akha	village,	which	has	

been	in	tourism	industry	for	over	20	years.	It,	however,	

generated	income	to	the	community	only	20%.	Local	

Alike	therefore	trained	many	skills	essential	for	working	 

with	the	website	such	as	a	language	and	service	training, 

and	 training	 how	 to	 sell	 a	 homestay	 package	by	 

connecting	with	startups	other	than	Local	Alike.	This	

has	 continuously	 earned	 the	 community	 income	of	

THB	70,000	in	2016;	THB	230,000	in	2017;	and	THB	

1.5	million	in	2018.	In	addition,	a	fund	has	been	set	up	

for	infrastructure	and	youth	development.	Meanwhile	

the	 senior	 take	part	 in	 the	cultural	 programs,	which	 

contribute	to	consistent	tour	bookings	for	this	community.				

Not	 only	 the	 countryside,	 the	 urban	community	 like	

Khlong	Toei	which	has	the	negative	image	of	slums	also	

offers	a	one-day	tour	for	visitors.	Having	collaborated	

with	Duang	Prateep	Foundation	and	been	funded	by	

taijia.com,	the	community	is	now	responsible	for	tourism	

management	themselves,	increasing	income	from	THB	

57,000	in	2017	to	more	than	THB	459,000	in	2018.	

	 Currently	Local	Alike	works	with	more	 than	100	

communities	in	42	provinces,	bringing	in	32,000	visitors	

to	the	community	and	generating	income	more	than	THB	

54	million.	It	also	expands	into	the	neighbor	countries	

like	Vietnam,	Malaysia	and	Indonesia.

 “Local Alike develops tools, humans and 
businesses in localities with the help of an 
easy-to-use platform that connects visitors 
with the communities. The most important 
thing is we have to save the environment 
and promote sustainability.”
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	 Mistletoe,	Inc.	คือองค์กรที่ก่อตั้งขึ้นเพื่อเชื่อมโยงกลุ่ม

การศกึษา	ชมุชนผูู้้ประกอบการรุ่นใหม่	กลุ่มนกัลงทนุ	นกัวจิยั	

ตลอดจนพลเมอืง	ในการสร้างสรรค์และยกระดบัคณุ์ภาพชวีติ 

ให้กับคน	สังคม	รวมไปถึงการเปลี่ยนแปลงโลกให้ดีขึ้นอย่าง 

ยัง่ยืนผู่้านเครือ่งมือทีเ่รียกว่า	‘เทคโนโลยี’	โดย	Mistletoe,	Inc.	

จะท�าหน้าทีเ่ป็นก�าลังส�าคัญในการสนับสนุนด้านเงินทุนและ

ความรูใ้ห้แก่กลุ่มสตาร์ทอพัเพือ่ให้พวกเขาสามารถเตบิโตขึน้

ได้ในแนวทางของตัวเองได้อย่างมีคุณ์ภาพ	

	 ภารกิจของ	Mistletoe,	 Inc.	ท�างานครอบคลุมตั้งแต ่

เรื่องการลงทนุด้านการเงนิ	การพฒันาและวจิยั	ไปจนถงึการ 

พัฒนาระบบนิเวศที่เหมาะสมให้แก่กลุ่มสตาร์ทอัพต่าง	 ๆ	

ทีผู่่้านมา	พวกเขาท�างานร่วมกบักลุม่ผูู้ป้ระกอบการจากทัว่โลก	 

ไม่ว่าจะเป็น	Zipline	บริการส่งอุปกรณ์์และเครื่องมือทาง 

แพทย์ด้วยโดรนทีช่ว่ยร่นระยะเวลาในการขนสง่ซึ่งท�าให้การ 

ช่วยเหลือถึงที่หมายได้อย่างทันท่วงที	WOTA	 Inc.	กับการ 

พฒันาระบบรไีซเคลิน�า้ทีส่ามารถช่วยประหยดัทรพัยากรด้วย

การน�ากลับมาใช้ใหม่ได้แบบเรียลไทม์ผู่้านเทคโนโลยีเซนเซอร์ 

และ	AI	ไปจนถึง	VIVITA	ศูนย์การเรียนรู้ที่เปิดพื้นที่ให้เด็ก	ๆ	

มาสามารถเข้ามาท�ากิจกรรมสร้างสรรค์และทดลองท�าสิ่งที ่

ต้องการได้แบบฟร	ีๆ 	โดยจะมกีลุม่อาสาสมคัรซึง่เป็นผูู้เ้ชีย่วชาญ 

ในสาขาอาชีพต่าง	ๆ 	มาเป็นทีป่รึกษาและให้ความรูเ้พือ่สร้าง

ทกัษะด้านความคดิสร้างสรรค์ให้เป็นเครือ่งมอืติดตัวแก่เดก็	ๆ 	 

ในการด�ารงชีวิตในอนาคต	เป็นต้น

	 ในมมุมองของ	Mistletoe,	Inc.	พวกเขาเช่ือว่า	ความคดิ

สร้างสรรค์คอืเครื่องมอืส�าคญัของมวลมนุษยชาตทิี่ช่วยในการ

พัฒนาสิ่งใหม่	ๆ 	รวมถึงการด�ารงชีวิตให้อยู่รอดได้ท่ามกลาง

เทคโนโลยทีี่ถกูพฒันาไปอย่างไม่หยดุยั้ง	โดย	Mistletoe,	Inc.	

และ	Taizo	Son	เชื่อว่า	5	สิ่งที่จะน�าไปสูก่ารเปลี่ยนแปลงโลก

ให้ดขีึ้นได้กค็อื	การมวีสิยัทศัน์และความคดิที่ยิ่งใหญ่	การหา

เพื่อนร่วมอุดมการณ์์เพื่อให้ความคิดเหล่านั้นถูกพัฒนาออก

มาเป็นรูปธรรม	จงอย่ากลัวและไม่ลังเลท่ีจะสร้างทางเดนิของ

ตัวเองโดย	คิดให้ใหญ่เสมอ	และหนทางที่ดีที่สุดในการคาด

การณ์์อนาคตก็คือการลงมือสร้างมันด้วยมือของพวกเราเอง

 “จงเดินบนเส้นทางของตัวเองและอย่ากลัว
ที่จะโดดเดี่ยวท่ามกลางผู้คน คุณไม่จ�าเป็นต้อง
เรียนรู้จากสิ่งที่มีอยู่แล้ว บางครั้ง ตัวผมเองก็
ตดัตวัเองออกจากตวัอย่างของคนที่เคยประสบ
ความส�าเรจ็ เพราะถ้าผมเริ่มเรยีนรูจ้ากคนเหล่านี ้
ผมจะไม่สามารถสร้างสิ่งใหม่ที่เป็นต้นแบบขึ้นมา
ได้เลย”

SOUTH EAST ASIA: 
AN EMERGING OF STARTUP
SILKROAD

25 July 2019
11:00 - 11:30
Main Stage, True Digital Park 

Speaker 
ไทึโซ ซัน 
ผู้ก่อตั้ง บัร่ิษัทึมิสำเซิลโทึ อิงค์

Taizo Son
Founder of Mistletoe, Inc.  
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	 Aimed	at	linking	academia,	young	entrepreneurs,	

investors,	researchers,	and	visionaries	all	together	in	

order	to	create	and	lift	up	the	quality	of	life	of	people	

and	society,	as	well	as	to	sustainably	make	the	world	a	

better	place	to	live	through	an	important	tool,	‘technology’,	 

Mistletoe,	Inc.	is	committed	to	funding	and	broadening	 

startups’	 knowledge	 so	 that	 they	 are	 capable	 of	 

maintaining	their	healthy	growth.	

	 The	mission	 of	Mistletoe,	 Inc.	 covers	 startup	 

investment,	research	and	development,	and	ecosystem	

development.	Recently	its	community	has	collaborated	

with	entrepreneurs	from	all	over	the	world,	for	example,	

Zipline,	a	medical	equipment	delivery	drone	startup	that	

provides	 the	most	 time-efficient	 service,	WOTA	 Inc.,	

an	AI-enabled	water	 recycling	system	 that	achieves	

real-time	high	water	quality	with	sensors,	and	VIVITA,	

a	creative	learning	space	that	gives	all	the	children	free	

access	to	creative	learning	environment	with	a	network	

of	 volunteer	 experts	who	build	 skills	 and	 enhance	 

children’s	creativity	as	a	tool	for	future	living.	

	 Mistletoe,	Inc.	believes	that	creativity	is	an	essential	 

tool	 for	 human	beings,	which	 fosters	 development	

and	 is	 particularly	 vital	 to	 survival	 in	 an	 endlessly	 

technology-driven	environment.	Mistletoe,	Inc.	and	Taizo	

Son	are	also	convinced	that	the	world	can	be	bettered	

by	five	significant	contributors	including:	

	 1)	Having	vision	and	great	ideas	

	 2)	Finding	a	partner	who	will	develop	ideas	into	

	 concrete	actions	

	 3)	Being	unafraid	of	or	reluctant	to	create	your

	 own	path	

	 4)	Always	thinking	big,	and		

	 5)	The	best	way	to	predict	the	future	is	to	create

	 it	ourselves.

 “Go our own way, so don’t be afraid of 
being isolated from the mainstream. You 
don’t have to learn from the existing model. 
Sometimes I shut down to learn from  
successful model because if I start learning 
from this kind of things, then we cannot 
create the original one.”
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	 ในช่วงหลายปีทีผู่่้านมานี	้เราจะเหน็ได้ถงึการเปลี่ยนแปลง

ของแนวความคิดในการน�าเทคโนโลยีมาใช้ในธุรกิจในยุค

ดิจิทัล	 ตั้งแต่การวางรากฐาน	การตั้งเป้าหมาย	 รวมทั้งการ

ด�าเนินธุรกิจและส่งต่อคุณ์ค่าให้กับผูู้้บริโภค	ซึง่ไม่เพียงแต่

ในภาคปฏิบัติที่มีการเปลี่ยนแปลงระดับมหาศาลเท่านั้น	แต่

ยังรวมไปถึงการเปลี่ยนแปลงในเชิงวัฒนธรรม	 ตลอดจนส่ง

ผู้ลโดยตรงต่อคนและสังคมด้วยเช่นกัน	หรือที่เราเรียกกันว่า	

‘Digital	Transformation’	

	 ส�าหรับ	True	Digital	Group	พวกเขามีแนวคิดในเรื่อง 

เทคโนโลยดีจิทิลัไปไกลกว่านัน้	โดยพวกเขามองว่าเทคโนโลยี

ดจิทิลัคอืเครือ่งมอืส�าคญัในการขบัเคลือ่นให้เกดิการพฒันาใน

ด้านต่าง	ๆ 	ซึง่มีความส�าคัญ	ตัง้แต่ในระดับบุคคลทีเ่ทคโนโลยี

ดงักล่าวจะเข้ามามบีทบาทส�าคญัในการประกอบกจิกรรมต่าง	ๆ 	 

ที่ให้ผู้ลลัพธ์ซึ่งมีประสิทธิภาพมากขึ้นในเวลาที่น้อยลง	การ 

เปลีย่นบทบาทจากผูู้้บริโภคไปสู่การเป็นผูู้้สร้างสรรค์นวตักรรม	 

ช่วยเพิ่มศักยภาพการท�างาน	 และสร้างโอกาสทางธุรกิจ 

ในการสร้างสรรค์สิ่งใหม่	 ๆ	สู่ตลาดโลกได้อย่างไร้พรมแดน	

ขณ์ะที่ในระดับองค์กร	ดิจิทัลเทคโนโลยีนั้นช่วยตอบโจทย์ 

ในการสือ่สารและสร้างความเข้าใจระหว่างลูกค้าและองค์กร	

เป็นปัจจยัในการพฒันาทกัษะและความสามารถของบคุลากร	

เป็นเครื่องมือในการประดิษฐ์ผู้ลิตภัณ์ฑ์ใหม่	 ๆ	และช่วยใน 

เรื่องการจัดการด้านต่าง	ๆ	ให้เป็นไปอย่างราบรื่น	

	 ในการท�าให้เทคโนโลยีดิจิทัลกลายเป็นแก่นความคิด

ส�าคัญของสังคมได้นั้น	 เราต้องเชื่อมโยงกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่มี

ความรูแ้ละประสบการณ์์ในเรื่องเหล่านี้ให้เข้ากบักลุม่ผูู้ใ้หญ่

เพื่อให้เกิด	knowledge	sharing	หรือการแลกเปลี่ยนความรู้	

ความคดิเห็น	และปฏสิมัพนัธ์ระหว่างกันเพื่อสร้างความเข้าใจ

ให้เกดิข้ึนในท่ีสุด	ส�าหรับในระดบัภูมิภาคน้ัน	การสร้างความ

ร่วมมอืเพื่อสร้างคณุ์ค่าและระดมสมองผูู้้เชี่ยวชาญมาช่วยกนั

พฒันาเทคโนโลยี	กจ็ะเป็นปัจจยัส�าคญัที่ก่อให้เกดิการเรยีนรู้

และผู้ลลพัธ์ที่เกดิขึ้นกจ็ะเป็นรากฐานหลกัที่จะช่วยสร้างความ

แข็งแกร่งและก้าวหน้าให้สังคมและประเทศได้ในอนาคต	

 “พวกเราอยูใ่นยคุที่เรยีกว่าเป็นยคุที่ดยีคุหนึ่ง
เลยก็ว่าได้ ในสมัยก่อน หลายสิ่งหลายอย่างอาจ
จะคิดได้แต่ท�าไม่ได้ แต่ด้วยศักยภาพของดิจิทัล
เทคโนโลยี ท�าให้ปัจจุบัน เราคิดได้และสามารถท�า
มันส�าเร็จได้แล้ว”

DIGITAL TRANSFORMATION
IN SEA

25 July 2019
11:30-12:00
Main Stage, True Digital Park

Speaker 
เอกร่าช ปัญจวีณิน 
กร่ร่มการ่ผู้จดัการ่ บัริ่ษัทึ ทึรู่ ดิจิทัึล กรุ๊่ป จำากัด

Ekaraj Panjavinin
Managing Director, True Digital Group
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	 Over	the	past	few	years,	we	have	experienced	a	

change	in	the	concept	of	utilizing	technology	in	business	 

in	the	digital	era,	ranging	from	laying	foundations,	setting	

the	targets,	running	business	and	delivering	values	to	

customers.	Not	only	does	this	bring	about	a	revolutionary	

change	in	practices,	but	also	a	cultural	change	and	a	

direct	effect	on	people	and	society	as	a	whole	which	

is	known	as	‘Digital	Transformation’.

	 At	 True	Digital	Group,	 the	 concept	 of	 digital	 

technology	goes	beyond	just	that.	Digital	technology	is	

regarded	as	an	esssential	tool	that	propels	development	

in	many	aspects	both	for	individuals	and	organizations.	

For	 individuals,	digital	 technology	plays	a	significant	

role	in	helping	manage	tasks	with	higher	time-efficiency,	

changes	the	role	from	being	a	consumer	to	an	innovator,	 

increases	work	 efficiency,	 and	 opens	 up	business	 

opportunities	through	the	creation	of	new	products	and	

the	introduction	to	the	global	market	accordingly.	For	

orgnizations,	digital	technology	enhances	communication	

efficiency	and	enriches	understanding	between	customers	 

and	organizations.	Also,	 it	 is	a	 factor	contributing	 to	

skill	 and	capability	 development	 of	 human	 resource	

and	can	be	used	as	a	tool	for	inventing	new	products,	

as	well	as	facilitating	management	efficiency.

	 To	make	digital	technology	the	core	concept	of	

society,	it	is	important	to	connect	the	young	generation	

who	have	developed	skills	and	knowledge	with	the	older	 

generation	 to	 encourage	 knowledge	 sharing	which	

promotes	an	exchange	of	 information,	 an	exchange	

of	 opinions	 and	 interaction	 and	 therefore	 leads	 to	

mutual	understanding.	At	regional	level,	encouraging	 

cooperation	for	value	creation	and	brainstorming	ideas	

from	experts	for	technology	development	are	a	crucial	

factor	which	contributes	 to	 learning	whereby	 results	

can	be	fundamental	to	the	creation	of	strength	of	the	

society	and	the	country	in	the	future.

 “We are in one of the greatest eras. In 
former times, we dreamed of many things, 
but were unable to make it real. But now, 
with the potential of digital technology, we 
can make our dreams come true.” 
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	 ในช่วงหลายปีมานี้	แม้ธุรกิจสตาร์ทอัพในประเทศไทย

จะคึกคักและเพิ่มจ�านวนขึ้นอย่างต่อเนื่อง	ด้วยจ�านวนที่มี

มากถงึ	1,700	ราย	ทว่ากลุ่มธรุกิจดงักล่าวยังไม่ประสบความ

ส�าเร็จจนก้าวสู่การเป็นยูนิคอร์นด้วยปัจจัยหลาย	ๆ	ประการ	

โดยอุปสรรคที่ขัดขวางการเติบโตของธุรกิจดังกล่าวนั้นมี	 3	

ข้อใหญ่	ๆ	ได้แก่	

	 1)	ความพร้อมในการเป็นผูู้้ประกอบการ	-	โดยสตาร์ทอัพ 

ส่วนใหญ่ของไทยมักพบอุปสรรคในแง่ของการไม่มีตลาด 

รองรับที่ดี	 การสร้างสรรค์สินค้าและบริการยังไม่สามารถ 

ตอบโจทย์ตลาดได้	รวมทัง้ยังไม่มีอตัลกัษณ์์ในแง่ของผู้ลิตภัณั์ฑ์์	 

ไปจนถึงการสร้าง	solution	ที่แก้ปัญหาได้แค่เพียงเฉพาะจุด	

	 2)	การระดมทุนจากกลุ่มนักลงทุน	-	ที่มักพบกับปัญหา	

Financial	Gap	ซึ่ึ่งกลุ่มนักลงทุนมักสนใจกับสตาร์อัพที่มี 

แนวโน้มที่จะเติบโตมากกว่ากลุ่มสตาร์ทอัพขนาดเล็กและ 

กลุ่มที่เพิ่งเริ่มต้น	

	 3)	 การแสวงหาพันธมิตรที่เหมาะสมกับผู้ลิตภััณ์ฑ์์ 

และการบริการ	 -	 เพื่อสนับสนุนธุรกิจให้สามารถเติบโตและ 

ประสบความส�าเร็จตามเป้าหมาย	

	 ด้วยปัจจัยดังกล่าว	ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย	

จึงมีการสร้างแพลทฟอร์มในการช่วยแก้ปัญหานี้	หนึ่งในนั้น 

คือการพัฒนาระบบเครือข่ายอิเล็กทรอนิกส์ที่ชื่อว่า	 LiVE	

ด�าเนนิงานโดย	บรษิทั	ไลฟ์	ฟินคอรป์	จ�ากัด	โดยมตีลาดหลกัทรพัย์ 

แห่งประเทศไทยเป็นผูู้ถื้อหุ้นใหญ่	เพือ่ระดมทนุและการซึ่ือ้ขาย 

หลกัทรพัย์	แพลตฟอร์มดงักล่าวจะท�าหน้าทีเ่ป็นตลาดส�าหรบั 

ธุรกิจประเภัท	SME	และสตาร์ทอัพเพื่อช่วยลดข้อจ�ากัดใน 

การระดมทนุเพือ่น�าเงนิทนุไปใช้ในการขยายธรุกจิ	นอกจากนี้	

ก็ยังมีการออกแบบโปรแกรมที่ชื่อว่า	 Startup	Showcase	 

ซึ่ึ่งเป็นการเปิดพื้นที่ให้กลุ่มสตาร์ทอัพทั้งหลายมีโอกาส 

ได้น�าเสนอวิสัยทัศน์	 รูปแบบสินค้าและการให้บริการต่อ 

นักลงทุน	 เพื่อน�าไปสู่การจับคู่ธุรกิจที่เหมาะสมและมี 

ประสิทธิภัาพในการเติบโตต่อไป

	 “สิ่่�งสิ่ำ�คััญที่่�ที่ำ�ให้้กลุ่่�มสิ่ต�ร์์ที่อััพยัังไม� 
สิ่�ม�ร์ถเต่บโตได้้เส่ิ่ยัท่ี่เด่้ยัวนัักก็คืัอัก�ร์มอังเป็็นั 
end-to-end	 process	 ห้ลุ่�ยัคันับอักว��เร์� 
พยั�ยั�มจะค่ัด้ค้ันัเพื�อัแก้ปั็ญห้�	แต�ปั็ญห้�ตร์งนัั�นั 
เป็็นัป็ัญห้�เฉพ�ะจ่ด้เที่��นัั�นัเอัง	ห้�กเร์�สิ่�ม�ร์ถ 
มอังในัม่มขอัง	supply	chain	แลุ่ะค่ัด้ว่ธ่ีแก้ปั็ญห้� 
ให้้คัร์บถ้วนัทัี่�งห้มด้ขอัง	supply	chain	แลุ้่ว	ส่ิ่�ง
น่ั�จะที่ำ�ให้้บร่์ษััที่เต่บโตข้�นัไป็ได้้อ่ักเป็็นัเที่��ที่ว่คูัณ”

ROADMAP FOR STARTUP 
GROWTH DESCRIPTION

25 July 2019
13:00 - 13:30 
Main Stage, True Digital Park 

Speaker 
พงษ์ปิติ เอกเทียนชัย 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท ไลฟ์ ฟินคอร์ฟ จ�ากัด 
ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

Pongpiti Ektheinchai
Managing Director, LiVE Fin Corp, SET, Thailand
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	 Over	the	past	few	years,	we	have	seen	the	number	

of	Thai	startups	continuously	rising	up	to	1,700;	however,	

they	are	not	strongly	developed	enough	to	step	up	as	

a	unicorn	startup.	This	can	be	caused	by	a	number	of	

factors,	the	three	most	relevant	of	which	include:	

	 1)	 The	 readiness	 challenge	 in	 being	 an	 

entrepreneur,	resulting	from	lack	of	potential	markets,	

inability	to	create	products	and	services	that	meet	the	

market	needs,	lack	of	product	identity,	and	limited	ability	

to	offer	a	solution.

	 2)	 A	problem	with	fund	raising	from	investors	which	

particularly	affects	small	and	early-stage	startups	since	

investors	tend	to	invest	in	high	potential	startups

	 3)	 A	challenge	in	finding	a	right	business	partner	

that	 fits	 for	 the	products	 and	 services	which	 helps	

achieve	business	growth	and	success	as	planned

	 To	cope	with	those	challenges,	Stock	Exchange	

of	 Thailand	 (SET)	developed	several	platforms.	One	

example	is	LiVE,	an	electronic	network	operated	by	LiVE	

Fin	Corp	Co.,	Ltd.	of	which	SET	is	a	major	shareholder,	 

that	 raises	 funds	 through	buying	 and	 selling	 stock	

shares.	LiVE	acts	as	a	market	for	SMEs	and	startups	

which	 reduces	 fund	 raising	barriers.	 In	 addition,	 a	 

program	called	Startup	Showcase	was	developed	to	

open	up	an	opportunity	 for	 startups	 to	present	 their	

vision,	products	and	services	to	investors,	leading	to	

effective	and	potential	business	matching.

 “The most important factor that hinders 
startups’ growth is that a business solution is 
suggested in the style of end-to-end process 
which is in fact effective only in a certain 
specific area. If the solution is proposed from 
the perspective of supply chain by which 
the problem is taken through the supply 
chain process, it will be likely to promote 
double growth to business.” 
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	 เป้าหมายส�าคัญของการร่วมมือกันระหว่างธนาคาร

กสกิรไทยและแพลตฟอร์มออนไลน์-ท-ูออฟไลน์	(O2O)	อย่าง	

Grab	Thailand	นั้นเกิดขึ้นเพื่อพัฒนานวัตกรรมร่วมกัน	รวม

ไปถึงความต้องการในการเชื่อมโยงผูู้้คนที่ใช้บริการทั้งระบบ	

ไม่ว่าจะเป็น	ลกูค้าที่ใช้บรกิาร	ผูู้้ขับข่ี	ร้านค้า	และตวัแทนของ	

Grab	โดยความร่วมมอืกนัดังกล่าวประกอบด้วย	3	ส่วน	ได้แก่	

	 -	 การบริการทางการเงินในรูปแบบกระเป๋าเงิน

อเิลก็ทรอนกิส์	‘GrabPay	by	KBank’	ซึ่งเป็นโมบายล์	วอลเลต็	

เพื่อใช้ในการช�าระค่าเดินทาง	ค่าบริการรับส่งสินค้า	ตลอด

จนการโอนเงนิให้กบัเพื่อนหรอืครอบครวัส�าหรบัการซื้อสนิค้า

และบรกิารออนไลน์	รวมทั้งการใช้จ่ายผู่้าน	QR	Code	ในร้าน

อาหารและร้านค้าทั่วประเทศไทย	

	 -	 การพฒันาให้แอปพลเิคชนั	K	PLUS	เพ่ือให้ลกูค้าที่

ใช้บริการของทั้งกสิกรไทยและ	Grab	สามารถใช้งานร่วมกัน

ได้แบบครบวงจรและราบรื่น

	 -	 การน�าเสนอผู้ลิตภัณ์ฑ์ให้กับลูกค้าในวงจรการให้

บริการของธนาคารกสิกรไทยและ	Grab	 ไม่ว่าจะเป็นการ

เสนอสินเชื่อกสิกรไทยแบบ	personal	 loan	 ให้แก่ผูู้้ขับรถ	

Grab	สามารถเข้าถึงแหล่งเงินทุนได้ง่ายขึ้น	 โดยพิจารณ์า

อนมุตัสินิเชื่อนั้นจากข้อมลูและประวตักิารท�างานของผูู้ข้บัรถ	

การน�าเสนอบริการ	‘Grab	for	Business’	ให้ลูกค้าประเภท	

SME	ของธนาคารกสกิรไทยเพือ่ช่วยบรหิารจดัการค่าใช้จ่าย

ในการเดนิทางของบริษัท	ตลอดจนการสือ่สารและสร้างการรบั

รู้ของแบรนด์	พร้อม	ๆ 	ไปกบัการเข้าถงึลกูค้าผู้า่นการโฆษณ์า

ของ	Grab	เป็นต้น

	 โดยธนาคารกสกิรได้วางกลยทุธ์ในการร่วมมอืกบัพนัธมติร

ในแต่ละธุรกิจรวมถึง	Grab	ด้วยแนวคิดในการผู้สานจุดแข็ง

ของแต่ละฝ่ัายเพื่อร่วมกนัน�าเสนอบรกิารที่ดทีี่สดุให้กบัการใช้

ชวีติของลกูค้าและสร้างให้เกดิ	Digital	Lifestyle	Ecosystem	

ที่จะท�าให้ลูกค้าใช้บริการบนแพลตฟอร์มของทั้งธนาคาร

และ	Grab	 ได้อย่างสะดวก	และเชื่อมโยงผูู้้คนทั้งระบบให้

ได้รับประสบการณ์์ใหม่	ๆ	ทุกวัน	โดยการร่วมมือกันในครั้งนี้

เปน็การพฒันา	ทัง้แพลตฟอร์มเพือ่ที่จะขยายธรุกจิให้เตบิโต	

ตลอดจนสร้างโอกาสให้ลูกค้าทั้งวงจรของทั้งสองบริษัทก้าว

ไปพร้อมกับโอกาสที่สามารถเติบโตได้อย่างต่อเนื่อง

 “สิ่งแรกที่กลุ่มสตาร์อัพต้องมี คือสตาร์ท
อัพต้องแข็งแกร่งด้วยตัวเอง หากพวกเขาเข้าใจ
ในธุรกิจของตัวเอง เข้าใจใน pain point ของ
ลูกค้าได้ เขาจะมีความเข้มแข็งในสิ่งที่ท�าอยู่ และ
นั่นจะเป็นตัวที่สร้างความเชื่อมั่นให้กับนักลงทุน
ในการเข้าไปเป็นพันธมิตรได้ต่อไป” 

ศุภนีวรรณ จูตระกูล 
ผู้ช่วยกรรมการผู้จัดการ ธนาคารกสิกรไทย

THE BIG DEAL: 
KASIKORN X GRAB

25 July 2019
13:30 - 14:00 
TDPK Main Stage

Speaker 
• ศุภนีวร่ร่ณ จูตร่ะกูล 
ผู้ช่วยกร่ร่มการ่ผู้จัดการ่ ธีนาคาร่กสำิกร่ไทึย
• จันต์สำุดา ธีนานิตยะอุดม
ผู้อำานวยการ่ฝ่ายการ่ตลาด แกร็่บั ปร่ะเทึศไทึย

• Supaneewan Chutrakul, 
First Senior Vice President, Kasikorn Bank
• Chantsuda Thananitayaudom,
Country Marketing Head, Grab Thailand 
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	 The	primary	objectives	of	collaboration	between	

Kasikorn	Bank	and	Grab	Thailand,	an	online-to-offline	

platform	(O2O),	are	to	collaboratively	develop	innovation	

and	connect	service	users	of	the	entire	system	including	

customers,	drivers,	stores,	and	Grab	representatives	

all	together.	The	collaboration	consists	of	three	parts:	

	 -	 ‘GrabPay	by	KBank’,	a	financial	service	through	

mobile	wallet	that	supports	payment	for	Grab’s	transport,	

delivery	services,	and	transferring	funds	to	individuals	

and	purchasing	products	online	or	making	QR	code	

payments	at	stores		

	 -	 The	development	 of	K	PLUS	application	 to	

provide	KBank’s	and	Grab’s	customers	with	complete	

services	in	one	app

	 -	 Providing	the	customers	with	services	that	allow	

easier	access	to	funds	such	as	offering	a	personal	loan	

to	Grab	drivers	of	which	the	credit	approval	is	evaluated	

by	the	drivers’	background	check;	offering	the	service	

of	‘Grab	for	Business’	for	Kbank’s	SMEs	customers,	and	

building	awareness	of	the	brand	and	communicating,	as	

well	as	reaching	customers	through	Grab	advertisement

Kasikorn	Bank	developed	strategies	to	collaborate	with	

each	business	partner	including	Grab	with	the	tactics	

of	gathering	strength	of	each	business	to	provide	the	

customers	with	the	best	service	and	build	up	a	digital	

lifestyle	platform	which	is	convenient	to	customers.	Also	

it	links	people	and	offer	new	experience	on	a	daily	basis.	

The	collaboration	is	to	develop	the	entire	platform	for	

business	growth	and	create	opportunity	to	customers	

of	both	companies	with	continuous	growth.

 “The first quality the startups must 
be self-reliant. If they clearly understand 
their own business and the customers’ pain 
points, they will grow strong and that will 
boost confidence among investors and in 
turn become their partner.” 

Supaneewan Chutrakul, 
First Senior Vice President, Kasikorn Bank
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	 สภาอตุสาหกรรมแห่งประเทศไทยคอืองค์กรไม่แสวงหา

ก�าไร	ที่มเีป้าหมายในการพฒันาธรุกจิภาคเอกชนของไทยให้

เข้มแข็งเพื่อเป็นเครื่องมือในการพัฒนาอุตสาหกรรมไทยให้

เป็นไปอย่างต่อเนื่อง	และน�าไปสู่การพัฒนาเศรษฐกิจของ

ประเทศและโลก	โดยบทบาทหลกัของสภาอตุสาหกรรมแห่ง

ประเทศไทย	ได้แก่	ขับเคลื่อนและสร้างความเข้มแข็ง	ตลอด

จนร่วมพัฒนาอตุสาหกรรมไทยให้สามารถแข่งขนัได้ในระดบั

สากล	เป็นศนูย์กลางในการเชื่อมโยงระหว่างกลุม่อุตสาหกรรม

ต่าง	ๆ	และผูู้้ประกอบการ	รวมไปถึงผูู้้บริโภคและผูู้้ประกอบ

การอื่น	ๆ	

	 ด้วยเป้าหมายที่ต้องเปลี่ยน	Thailand	2.0	และ	3.0	

เพื่อก้าวไปสู่	Thailand	4.0	สภาอุตสาหกรรมเชื่อว่า	ภารกิจ 

ดังกล่าวนั้นต้องอาศัยความร่วมมือจากหลายฝั่ายเข้ามาขับ 

เคลือ่นร่วมกัน	โดยเฉพาะอย่างยิง่จากกลุม่ผูู้้ท�าธุรกิจสตาร์ทอัพ 

ต่าง	ๆ	ที่จะเป็นกลไกส�าคัญในการเปลี่ยนให้ประเทศไทยให ้

เข้าสู	่Thailand	4.0	โดยสิง่ทีธุ่รกจิสตาร์ทอัพจะได้รับจากการ 

เข้าไปช่วยเหลือสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย	มีตั้งแต่ 

โอกาสของการเติบโตในธุรกิจของตัวเองจากกกระบวนการ 

ช่วยเหลือและสนับสนุนของสภาฯ	ไม่ว่าจะเป็นการท�า	pilot	

test	 ในการทดลองตลาด	 เงินทุนสนับสนุน	 รวมไปถึงการ 

เข้าร่วมในกิจกรรมและโครงการต่าง	ๆ 	ไม่ว่าจะเป็น	Roadmap	 

ซึ่งเป็นการดึงเอากลุ่มสตาร์ทอัพมาท�าเวิร์คช็อปร่วมกับ 

อุตสาหกรรมต่าง	ๆ	เพื่อให้เกิดการท�างานร่วมกันในอนาคต	 

โครงการ	Hackathon	 Project	 ในการจุดประกายและ 

สนับสนุนเด็ก	ๆ	ในระดับอุดมศึกษาที่สนใจธุรกิจสตาร์ทอัพ 

ให้มโีอกาสได้น�าเสนอสิง่ทีพ่วกเขาสนใจ	โปรแกรม	Brain	ใน

การดึงผูู้้น�าในอุตสาหกรรมมาเป็นที่ปรึกษาและสร้างมูลค่า 

เพิ่มให้แก่กลุ่มสตาร์ทอัพ	 โดยมีการดึงผูู้้เชี่ยวชาญใน 

อุตสาหกรรมมาเป็นที่ปรึกษาในขั้นตอนต่าง	ๆ	 เพื่อให้กลุ่ม 

สตาร์ทอัพเหล่านี้เติบโตในธุรกิจของตัวเองได้อย่างแข็งแรง

และยั่งยืน	

 “ทุกอย่างเป็นเรื่องท้าทาย เราไม่ต้องการ
ให้กลุ่มสตาร์ทอัพท�างานเพียงล�าพัง หรือสภา
อุตสาหรรมแห่งประเทศไทยสร้างสตาร์ทอัพขึ้น
มาเพื่อแก้ปัญหาอยู่เพยีงฝ่ายเดยีว ทั้งท่ีในความ
เป็นจริงแล้ว ทุกฝ่ายสามารถเข้ามาท�างานร่วม
กันเพื่อไปสู่เป้าหมายที่ใหญ่กว่าได้”

ROLES OF THE FEDERATION
OF THAI INDUSTRIES TO DRIVE 
STARTUP

25 July 2019
14:00 - 14:20 
Main Stage, True Digital Park

Speaker 
อมฤต ฟร่านเซน 
กร่ร่มการ่ สำภาอุตสำาหกร่ร่มแห่งปร่ะเทึศไทึย

Amarit Franssen, Board of Director,
Federation of Thai Industries 



CONFERENCES

191

	 Federation	 of	 Thai	 Industries	 is	 a	 non-profit	

organization	 aimed	at	 continuously	developing	and	

strengthening	Thai	private	sector	which	supports	the	

domestic	and	the	global	economic	development.	The	

major	role	of	Federation	of	Thai	Industries	is	to	drive,	

strengthen,	and	develop	Thai	industries	in	improving	

competitiveness	 in	 the	 international	 level.	 It	 is	 also	

the	 center	 of	 collaboration	between	 industries	 and	 

entrepreneurs,	as	well	as	consumers.	

	 With	 the	mission	 of	 transforming	 Thailand	 2.0	

and	3.0	into	Thailand	4.0,	Federation	of	Thai	Industries	 

believes	that	the	mission	is	dependent	on	cooperation	

from	many	sectors	that	work	in	partnership	to	transform	

the	mission	 into	 reality.	Startups	will	 in	particular	be	

a	moving	cogwheel	 that	drives	 the	 transformation	of	

Thailand	into	Thailand	4.0.	Cooperating	with	Federation	

of	Thai	Industries,	the	startups	will	gain	considerable	

opportunities	ranging	from	an	opportunity	to	grow	their	

own	business	with	the	help	of	Federation	of	Thai	Industries	

such	as	a	pilot	project	for	market	test,	financial	support,	

and	an	opportunity	 to	participate	 in	many	projects;	

for	 instance,	Roadmap,	 a	workshop	participated	by	 

startups	and	industries	for	future	cooperation;	Hackathon	 

Project,	a	project	that	supports	university	students	who	

are	determined	to	build	a	startup	to	come	to	present	 

their	 vision;	 Brain,	 a	 program	 in	which	 experts	 in	 

various	industries	mentor	the	participants	in	every	stage	

of	business	so	that	the	participating	startups	achieve	

sustainable	growth.	

 “Everything is challenging. We do not 
want startups to work all alone, nor does 
Federation of Thai lndustries create startups 
to solve the problem on their own. This is 
because in reality every party can work in 
partnership for the greater goal.”
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	 WeWork	คอืผูู้ใ้ห้บรกิารด้านโคเวร์ิกกิ้งสเปซจากอเมรกิา

ที่ไม่ได้ให้บริการเพียงแค่การเปิดพื้นที่ที่คนสามารถมานั่ง

ท�างานร่วมกนัเท่านั้น	แต่สิ่งที่พวกเขาตัง้ใจคอืการสร้างพ้ืนท่ี

ที่ช่วยก่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์เพื่อให้สมาชิกที่มาใช้

บริการมีโอกาสใหม่	ๆ	มีความตื่นตัวในการท�างาน	และก้าว

สู่การเติบโตในเส้นทางซึ่งตัวเองสนใจได้ในอนาคต	

	 WeWork	ก่อตั้ง	WeWork	Labs	เมื่อราว	1	ปีก่อน	เพื่อ 

ท�าหน้าทีเ่ป็นแพลตฟอร์มด้านนวตักรรมในการให้การชว่ยเหลอื 

กลุม่ธรุกจิสตาร์ทอพัที่อยูใ่นระยะเร่ิมต้น	ผูู้้ประกอบการวสิาหกจิ 

รวมถงึกลุม่คนท่ีต้องการท�างานร่วมกบัทัง้สองกลุ่มธรุกจิข้างต้น	

โดยล่าสุด	WeWork	Labs	เปิดตัวโครงการฟู้ด	แลบส์	(Food	

Labs	Program)	โครงการทีม่เีป้าหมายหลกัในการสนบัสนนุ

อุตสาหกรรมอาหารและการเติบโตของสตาร์ทอัพ	 โดยร่วม

มือกบัผูู้้ประกอบการ	ผูู้้เชี่ยวชาญ	และนักลงทุน	มาร่วมสร้าง

ชมุชนแห่งนวตักรรมเพ่ือรองรบัความต้องการในอตุสาหกรรม

อาหาร	โดยในประเทศไทย	WeWork	Labs	ได้ท�างานร่วมกบั

ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ	 (องค์การมหาชน)	หรือ	สนช.,	

บริษัท	ไทยยูเนี่ยน	กรุ๊ป	จ�ากัด	(มหาชน)	และมหาวิทยาลัย

มหิดล	ก่อตั้งโครงการที่มีชื่อว่า	 SPACE-F	 เพื่อสร้างระบบ

นิเวศในการให้ความช่วยเหลอืกลุม่สตาร์ทอัพเพื่อให้พวกเขา

สามารถเข้าถงึแหล่งทรพัยากรได้ง่ายและสะดวกมากข้ึนและ

น�าไปสู่การเติบโตในทางธุรกิจในที่สุด	 โดย	WeWork	Labs	

จะท�าหน้าที่ในการให้ค�าแนะน�า	 ให้ความรู้และเสริมสร้าง

ความสามารถที่จ�าเป็นให้กับสตาร์ทอัพที่เข้าร่วมโครงการ

ตลอดระยะเวลาของการเข้าร่วมโครงการ	 เพื่อให้ผู้ลิตภัณ์ฑ์

และบริการที่ดีเกิดขึ้นได้จริงในประเทศไทย	

 “ชมุชนคอืนวตักรรม มนัไม่ใช่เพยีงพื้นที่ ไม่ใช่
แค่เทคโนโลย ีแต่คอืพื้นท่ีท่ีเราสามารถดงึเอาผูค้น
มารวมตัวกันได้”

WEWORK LABS: SPARKING
INNOVATION THROUGH 
COMMUNITIES 

25 July 2019
14:20 - 14:40 
Main Stage, True Digital Park

Speaker 
เอเดร่ียน ตัน 
หัวหน้าห้องปฏิบััติการ่ WeWork Southeast Asia

Adrian Tan
Head of WeWork Labs Southeast Asia 
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	 WeWork,	a	co-working	 from	 the	US,	 is	not	only	

a	 shared	 office	 space	but	 also	 a	 community	 that	 

encourages	 creativity	 and	 allows	members	 to	 find	 

opportunities,	be	pro-active,	and	pursue	their	personal	

growth.	

	 About	a	year	ago	WeWork	Labs	was	founded	to	

be	an	innovation	platform	that	facilitates	the	early-stage	

startups,		enterprises,	and	those	who	seek	partnership.	

Recently	it	developed	Food	Labs	Program	which	aims	

to	support	food	industry	and	promote	startups’	growth	

through	collaboration	with	entrepreneurs,	experts,	and	

investors	in	creating	innovation	community	to	cope	with	

the	rising	demands	in	food	industry.	In	Thailand	WeWork	

Labs	collaborates	with	National	 Innovation	Agency,	

Thailand	(Public	Organization),	Thai	Union	Group	PCL.,	

and	Mahidol	University	to	initiate	a	project	SPACE-F	to	

build	up	ecosystem	that	facilitates	startups	and	allows	

an	access	to	resources	contributing	to	business	growth.	

To	achieve	 these	objectives,	WeWork	Labs	will	give	

advice	and	knowledge,	and	build	required	capability	

of	startups	during	the	program	so	that	products	and	

services	are	made	available	in	Thailand.		

 “Community is an innovation. It is not 
just a space; nor is it technology, but it is 
really the people that you can bring together 
behind it.”
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	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นการพัฒนาเศรษฐกิจและสงัคม 

จากมูลค่าทางความคิดของมนุษย์	 โดยอุตสาหกรรมหลักที่ 

เกี่ยวพันกับ	Creative	 Economy	นั้นก็คืออุตสาหกรรม 

สร้างสรรค์ทีม่กีารใช้ทกัษะเฉพาะตัวในเชงิความคดิสร้างสรรค์	

ทรพัย์สนิทางปัญญา	ศลิปะและวฒันธรรมทีม่อียู่เป็นต้นทนุในการ

สร้างผู้ลิตภณั์ฑ์และการบริการ	ไม่ว่าจะเป็นงานออกแบบสาขาต่าง	ๆ 	 

งานศิลปะ	หัตถกรรม	สื่อสิ่งพิมพ์	วิทยุ	และภาพยนตร์	 เพื่อ 

เป็นกลไกในการสร้างและกระจายรายได้	รวมไปถงึการสร้าง 

งานและอาชีพให้กับคนในสังคมด้วย	

	 ทุกวันนี้	 2	 แรงกระตุ้นอันเป็นสิ่งขับเคลื่อนทั้งในเชิง

สงัคมและเศรษฐกิจก็คือ	ดิจทิลัเทคโนโลยีและอนิเทอร์เนต็	ซึง่

หากเราจะนิยามค�าว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในปัจจุบัน	ความ

หมายของมันคาบเกี่ยวระหว่างธุรกิจ	ศิลปะ	วัฒนธรรม	และ

เทคโนโลย	ีส�าหรบัธรุกจิสตาร์ทอพัเองกน็บัว่าเป็นหนึ่งในกลุม่

ธรุกจิสร้างสรรค์ทีท่�าให้สงัคมเหน็ได้ถงึการพฒันาโมเดลธุรกิจ

แบบใหม่	 การเกิดขึ้นของผู้ลิตภัณ์ฑ์และบริการแนวใหม่ที่

เปิดโอกาสให้ผูู้้คนได้ท�าในสิ่งที่ตัวเองรักพร้อม	 ๆ	 ไปกับการ

สามารถหาเลี้ยงชีพไปได้ในเวลาเดียวกัน	

	 สิ่งทีแ่ต่ละประเทศควรค�านงึถงึเพื่อขยายการเตบิโตให้

กบัเศรษฐกจิสรา้งสรรค์กค็อื	การให้ความส�าคญัในเชงิความ

คิดสร้างสรรค์ซึ่งเป็นจุดแข็งของประเทศตัวเองและร่วมมือ

กับประเทศที่มีจุดแข็งคล้าย	 ๆ	 กันเพื่อน�าไปสู่การพัฒนา

อตุสาหกรรมต่าง	ๆ 	ทั้งระบบ	นอกจากนี้ยงัรวมไปถงึการศกึษา

ที่ในอนาคตควรจะเป็นไปในแนวของการร่วมมือ	 ตลอดจน

การสร้างรูปแบบการเรียนรู้เพื่อให้คนรุ่นใหม่มีทักษะในการ

ประยุกต์ใช้ความรู้มากกว่าที่จะให้ความส�าคัญไปกับการ

แข่งขันระหว่างกัน	 โดยการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะ

เป็นแนวทางหนึ่งในการช่วยยกระดับความสามารถในการ

แข่งขันทางเศรษฐกจิของประเทศให้สามารถพัฒนาศกัยภาพ

ของตัวเองเพื่อน�าไปสู่การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ

อย่างยั่งยืน

 “ส่ิงที่น่าสนใจในเรือ่งเศรษฐกจิสร้างสรรค์ก็
คอืมนัเป็นการช่วยสนบัสนนุให้เกดิการอยู่ร่วมกัน
ของคนในสังคมอย่างเท่าเทียม รวมทัง้ยอมรับ
ความหลากหลายทางวฒันธรรม พร้อม ๆ  ไปกบั
การพัฒนาด้านทรัพยากรมนุษย์”

THE NEW CREATIVE ECONOMY  

25 July 2019
14:40 - 15:00 
Main Stage, True Digital Park

Speaker 
เอียน เมสำัน 
ปร่ะธีานเจ้าหน้าท่ีึบัริ่หาร่ เร่นโบัว์ บัริ่ดจ์ 

Ian Mason
CEO of Rainbow Bridge   
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	 The	 creative	 economy	 is	 the	 socioeconomic	 

development	having	creativity	as	the	main	driver.	The	

sector	is	concentrated	around	the	products	and	services	

which	rely	on	creative	skills,	intellectual	property,	and	

arts	and	cultures	bearing	creative	products	and	services	 

such	 as	 design	work,	 handicrafts,	 publishing	 and	

printed	media,	radio	and	films.	The	creative	economy	is	

recognized	as	a	sector	that	fosters	income	distribution	

and	stimulates	employment.	

	 Nowadays	the	two	moving	cogwheels	that	drive	

social	 and	economic	growth	 are	digital	 technology	

and	the	Internet.	The	creative	economy	can	in	fact	be	 

defined	as	the	interface	between	business,	art,	culture	 

and	 technology;	 in	 this	 regard,	 startups	 are	 thus	 

considered	 one	 of	 the	 economic	 activities	 in	 the	 

creative	 industries	 that	 demonstrate	 new	business	 

model	development	whereby	the	arrival	of	new	products	

and	 services	enable	people	 to	pursue	 their	 dreams	

while	making	a	living.		

	 To	promote	the	creative	economy,	it	is	important	

that	each	country	foster	creativity,	a	source	of	economic	

strength,	and	collaborate	with	many	others	with	similar	

strength	to	encourage	the	development	of	industries	in	the	

entire	system.	In	addition,	this	also	includes	education,	

which	should	be	provided	by	way	of	collaboration	and	

formulation	of	learning	models	that	promote	knowledge	

application	rather	than	competition.	The	development	

of	 creative	 economy	will	 be	 one	 of	 the	meaningful	 

contributors	to	an	increase	in	economic	competitiveness	

that	enables	countries	to	fulfill	their	potential	and	lead	

to	sustainable	economic	growth.

 “The creative economy is interesting, 
for it can promote social inclusion, cultural 
diversity, and human resource development.”
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	 ด้วยเห็นความส�าคัญของคน	 ‘The	Founder’	หนังสือ

ซึ่งบอกเล่าเรื่องราวของผูู้้ก่อตั้งธุรกิจนวัตกรรมที่มีคุณ์ภาพ	

25	คน	 จึงเกิดขึ้น	 โดยส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติมุ่งหวัง 

ให้หนังสือเล่มนี้	 เป็นส่วนหนึ่งในการสร้างแรงบันดาลใจให้

เกิดนวัตกรหรือ	 Innovator	ที่มีคุณ์ภาพ	และก้าวขึ้นมาเป็น	 

The	Founder	ในแบบฉบับของตัวเองในอนาคต

	 The	 Founder	 เป็นหนังสือที่ต่อยอดความส�าเร็จมา

จาก	‘100	Faces	of	Thailand’s	Innovation	Inspirers’	ซึ่ง

ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติจัดพิมพ์ขึ้นเมื่อปีที่ผู้่านมา	โดย

หนงัสือเล่มแรกได้บอกเล่าถงึเรือ่งราวความส�าเรจ็ของสดุยอด

ผูู้น้�าทางด้านนวตักรรมในหลากหลายสาขาอาชพีจ�านวน	100	

คน	ขณ์ะที่	The	Founder		ซึ่งเปิดตัวครั้งแรกในงาน	Startup	

Thailand	2019	มเีน้ือหาท่ีลงลกึยิ่งขึ้นใน	3	ประเดน็ที่เรยีกว่า	

3E	อนัเป็นองค์ประกอบที่จะส่งเสรมิให้เกดิผูู้ป้ระกอบการทีม่ี

คณุ์ภาพ	ได้แก่	Entrepreneurship	–	น�าเสนอถงึเรื่องราวของ

ตัวบุคคล	และความเป็นผูู้้น�าที่สร้างสรรค์	Enterprise	–	การ

จัดตั้งในรปูแบบขององค์กรธุรกจิ	และ	Equity	–	การลดความ

เหลื่อมล�้า	ซึ่งเชื่อมโยงให้เห็นว่า	นวัตกรรมหรือธุรกิจนั้นมีผู้ล

ต่อการเปลี่ยนแปลงในสังคมอย่างไร

 “อ่านแล้วไม่อยากให้ท�าตาม แต่อยากให้น�าไป 
ปรับใช้ ขยนัประยกุต์ ปรบัท�าไปเร่ือย ๆ  แรงบนัดาลใจ 
จากเรื่องราวของพวกเราเป็นเพียงจุดเริ่มต้น 
แต่สุดท้าย ทุกคนจะเป็น Founder ในแบบของ 
ตัวเอง”

พิพัฒน์ อภิรักษ์ธนากร ผู้ก่อตั้งบริษัท คิดคิด จ�ากัด 
(กิจการเพื่อสังคม) และ ECOLIFE application

THE FOUNDER

26 July 2019
10:00 - 11:30
Main Stage, True Digital Park

Speakers
• ดร่. พิันธีุ์อาจ ชัยร่ัตน์ ผู้อำานวยการ่สำำานักงาน
นวัตกร่ร่มแห่งชาติ (องค์การ่มหาชน)
• ปร่ะยูร่ พิลอยพิร่หมมาศ ผู้ก่อตั้งและปร่ะธีาน 
ห้างหุ้นสำ่วนจำากัดปร่ะยูร่ ออคิดสำ์
• ยอด ชินสำุภัคกุล ปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่และ
หนึ่งในผู้ก่อตั้งบัร่ิษัทึ วงใน มีเดีย จำากัด
• พิพิิฒัน์ อภรัิ่กษ์ธีนากร่ ผูก่้อตั้งบัริ่ษทัึ คดิคดิ จำากดั 
(กิจการ่เพิื่อสำังคม) และ ECOLIFE application

• Dr. Pun-Arj Chairatana, Director, 
National Innovation Agency (Public Organization)
• Prayoon Ployphommas, Founder and 
President, Prayoon Orchids Ltd., Part.
• Yod Chinsupakul, Co-founder and CEO, 
Wongnai Media Co., Ltd.
• Pipat Apiruktanakorn, Founder, Kidkid Co., Ltd. 
(Social Enterprise: SE) and ECOLIFE application
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	 With	the	realization	of	the	importance	of	human	 

capital,	 ‘The	 Founder’,	 a	 book	 about	 25	 quality	 

innovation	business	 founders	 came	out	by	National	 

Innovation	Agency	(Public	Organization)-NIA.	It	is	aimed	

at	being	a	source	of	inspiration	for	quality	innovators	

who	will	be	The	Founder	in	their	own	way.	

	 Following	 ‘100	 Faces	 of	 Thailand’s	 Innovation	

Inspirers’,	 a	 remarkable	book	about	 the	 successes	

of	100	leading	innovators	from	many	fields	which	was	

published	by	NIA	last	year,	The	Founder,	first	launched	

in	Startup	Thailand	2019,	digs	deeper	into	three	issues	

called	 3E,	 the	major	 factors	 contributing	 to	 quality	 

entrepreneurs,	including	Entrepreneurship-presenting	

stories	of	each	innovator	and	their	creative	leadership,	

Enterprise-demonstrating	how	business	is	set	up,	and	

Equity-showing	how	 inequality	 can	be	 reduced,	 all	 

illustrating	the	points	of	how	innovation	or	business	can	

affect	social	change. 

 “This book is not intended to be followed, 
 but apply diligently and constantly, The 
inspiration drawn from us is merely a starting  
point, which finally everyone will be The 
Founder in his or her own way.”

Apiruktanakorn, Founder, Kidkid Co., Ltd. 
(Social Enterprise: SE) and ECOLIFE application
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	 Social	Network	และ	Social	Commerce	เรียกได้ว่า 

เป็นสองส่วนทีเ่กีย่วข้องกนัอยูโ่ดยธรรมชาต	ิเนือ่งด้วยเมือ่ทีไ่หน

มผีูู้ค้นรวมตัวกนัอยูม่าก	การซือ้ขายของก็มกัจะตามมา	แต่ทัง้นี้	

อะไรคอืสิง่ทีจ่ะท�าให้การซือ้ขายในรปูแบบ	Social	Commerce	

ของคุณ์ประสบความส�าเร็จ	ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงของ 

ยุค	Digital	Disruption	เช่นปัจจุบัน

	 ข้อดีของ	Social	Commerce	คือการผู้สมเอาส่วนเด่น 

ของมาร์เกต็เพลซและอคีอมเมร์ิซมาผู้นวกกนั	ไม่ว่าจะเป็นในเรือ่ง	

1.	Traffic	ที่สามารถเห็นการซื้อขายและเกิดการแชร์บอกต่อ	

2.	Identifiable	ที่ท�าให้เราระบุตัวตนของลูกค้าได้	3.	Trade	

ที่มีรูปแบบการขายที่หลากหลาย	และที่ส�าคัญที่สุดก็คือ	

4.	 Relationship	 อันหมายถึงการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่าง

ผูู้้ค้าและลูกค้าที่จะมีผู้ลต่อการซื้อขายต่อไป	ท้ายที่สุด	

สิง่ทีเ่ราจะได้รบัจากตวัตนของ	Social	Commerce	ในแง่ต่าง	ๆ 	 

เหล่านี้	 ก็คือ	 ‘Data’	ที่ท�าให้แบรนด์สามารถเข้าใจลูกค้าได้

มากขึ้น	 และถือได้ว่าเป็นหัวใจส�าคัญในการสร้างทิศทาง 

ของแบรนด์ต่อไป

	 กล่าวกนัว่า	ในยคุปัจจบัุน	‘Data	is	the	new	oil.’	หากแต่

อกีหนึ่งส่ิงส�าคญัทีจ่ะท�าให้สนิค้าและบรกิารมคีวามโดดเด่น	

และก้าวขึน้มาเป็นทีต้่องการของผูู้ค้น	คือการผู้สมผู้สานความ

คดิสร้างสรรค์ลงไป	เพื่อสร้างความแตกต่าง	เช่นที่เหน็ได้จาก

กรณ์ีตัวอย่างของ	LINE	ที่จับมือกับแบรนด์ต่าง	ๆ 	สร้างสรรค์

โซลูชั่นส�าหรับ	Social	Commerce	ขึ้นมาอย่างหลากหลาย		

	 ความคิดสร้างสรรค์	+	เทคโนโลยี	ท�าให้เกิดนวัตกรรม 

ใหม่	 ๆ	 ขณ์ะที่ความคิดสร้างสรรค์	 +	 เทคโนโลยี	 +	 ข้อมูล 

จะน�ามาซึ่งนวัตกรรมที่ผูู้้คนต้องการ	คราวนี้ก็คงต้องขึ้นอยู่

กับสินค้าและบริการแต่ละแบรนด์แล้ว	 ว่าจะน�าสิ่งที่มีอยู่ 

ในมือมาปรับใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุดกับผู้ลิตภัณ์ฑ์ของ 

ตัวเองได้อย่างไร

 “ผมเชื่อว่าเราจะเห็นถึงโอกาสที่เข้ามา เป็น
เหมอืนแสงจากประตทูี่แง้มอยู ่หากคณุไม่ลองเปิด
ประต ูกจ็ะไม่มทีางเหน็ว่าประตโูอกาสนี้จะพาเราไป
สูป่ระตทูี่มข้ีางหลงัต่อได้อย่างไรบ้าง ซึ่งกญุแจที่
จะน�ามาเปิดประตนูี้ กคื็อความคิดสร้างสรรค์ของ
คุณนั่นเอง”

CREATIVITY IN SOCIAL 
COMMERCE

26 July 2019
13:00 - 13:40
Main Stage, True Digital Park

Speaker 
ภูมิพิัฒน์ เตชะพิูลผล,
Lead Business Product, LINE ปร่ะเทึศไทึย

Poomphat Techapoonpon, 
Lead Business Product, LINE Company 
(Thailand)  
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	 Social	Network	and	Social	Commerce	are	regarded	

as	two	interdependent	links	naturally.	Where	there	are	

a	number	of	people,	there	is	business	subsequently.	

However,	what	makes	your	social	commerce	successful	

amid	changes	in	the	age	of	digital	disruption?	

	 The	advantages	 of	 social	 commerce	 lie	 in	 the	 

combination	 of	 strengths	 of	marketplace	 and 

e-commerce	including:

	 1.	Traffic-buying	and	selling	can	be	visible	thus	

leading	to	acts	of	share

	 2.	 Identifiable-an	 ability	 to	 identify	 customers’	

identities

	 3.	Trade-there	are	various	forms	of	commerce

	 4.	Relationship-there	is	development	of	relationship 

	between	business	owners	and	customers	which	will	

afterwards	bring	about	transaction.

	 Finally,	what	we	will	derive	from	social	commerce	

is	data	which	enable	brand	to	gain	customers’	insight	

and	are	the	core	of	brand	building.	

	 It	is	said	that,	these	days,	‘Data	is	the	new	oil’,	but	

another	 important	factor	contributing	to	the	products	

and	services	differentiation,	and	therefore	needed	by	

consumers,	is	creativity.	

	 Creativity	+	technology	produce	innovation,	but	

creativity	+	 technology	+	data	bring	about	desired	 

innovation.	It	really	depends	on	the	brands	that	how	they	

will	apply	what	they	have	in	order	to	give	the	greatest	

benefits	to	their	products	and	services.

 “I believe that we will one day see the 
opportunity. It is like a ray of light coming 
through the door left ajar. If you do not try 
opening it, you will never get to see how the 
door of opportunity can lead to another, and 
the key to open this door is your creativity.”
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	 เทรนด์	Creativity	&	Marketing	 ในแวดวงโฆษณ์ามี

ทิศทางที่เปลี่ยนไป	‘โฆษณ์า’	เริ่มมีความหมายใหม่	จากแต่

ก่อนที่โฆษณ์าต้องสร้างภาพลักษณ์์ของสินค้าให้ดูดีขึ้น	ทว่า

ในปัจจุบัน	สิ่งที่ผูู้้คนให้ความส�าคัญคือ	User	Experience	

ท�าให้แต่ละแบรนด์ต้องกลับไปมองที่จุดแข็งของตัวเอง	แล้ว

น�าเสนอว่าตัวตนของแบรนด์นัน้สร้างประสบการณ์์อะไรให้

แก่ลูกค้าได้บ้าง	นอกจากนี	้ การท�าโฆษณ์าในรูปแบบของ	

Branded	Entertainment	 จะท�าให้ผูู้้คนสนใจและยอมรับ

มากกว่าโฆษณ์าในรูปแบบเดิม	ๆ

	 อีกช่องทางหนึ่งซึ่งมีผู้ลต่อหน้าตาของแบรนด์	 คือ	 

Collaboration	อันเป็นการจับมือกันระหว่างแบรนด์ต่าง	 ๆ	

โดยเฉพาะในยุคที่สิ่งต่าง	ๆ	เปลี่ยนไปเร็วมาก	การท�าความ 

ร่วมมอืระหว่างกนัแล้วน�าข้อดทีีต่วัเองมอียูม่าต่อยอดให้เกดิ

ประโยชน์ร่วมกัน	ย่อมง่ายและรวดเร็วกว่าการสร้างของใหม่

ขึน้มา	ขณ์ะเดยีวกนัวธินีีย้งัก่อให้เกิดผู้ลดกีบัธรุกจิสตาร์ทอพั 

ที่มีคุณ์ภาพแต่ขาดเรื่องเม็ดเงินในการซื้อสื่อ	 การท�า	 

Collaboration	กับแบรนด์ใหญ่	ๆ 	ย่อมท�าให้เป็นที่รู้จักมากยิง่ขึน้

	 ทั้งนี้	การสร้างสรรค์งานโฆษณ์าในปัจจุบัน	ควรเป็นไป

ในแบบ		More	is	More	ซึ่งไม่ได้หมายถึงการท�าชิ้นงานมาก

ขึ้น	แต่ต้องท�างานมากขึ้น	ศึกษาข้อมูลให้มากขึ้น	และท�าให้

ละเอยีดขึ้น	ไม่ใช่ท�าโฆษณ์าชิ้นเดยีว	แต่ส่งถึงกลุม่เป้าหมาย	

20	กลุ่ม	สิ่งที่แบรนด์จะต้องศึกษาคือ	Data	หรือข้อมูลที่มีอยู่

ในมือ	 เพือ่แยกย่อยกลุ่มเป้าหมายและรูปแบบการสื่อสาร	

พร้อมทั้งควรศึกษาเรื่องกลุ่มวัฒนธรรมย่อย	 (Subculture)	

และบริบททางสังคมที่เปลี่ยนไป	 ไม่ว่าจะเป็นเรื่องที่สังคม

ก�าลังให้ความใส่ใจในขณ์ะนั้น	เช่น	การใช้พลาสติก	หรือการ

ให้บรกิารทีร่วดเรว็ในแบบยคุดจิทิลั	สิง่เหล่านีล้้วนเป็นความ

คาดหวังที่ลูกค้าคิดว่าแบรนด์จะต้องใส่ใจ	 เมื่อเรามีข้อมูล

เหล่านี้และสามารถย่อยกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการได้ชัดเจน	

ย่อมสามารถเลือกสื่อสารสู่แต่ละกลุ่มเป้าหมายได้แม่นย�า

และเข้าถึงยิ่งขึ้น	

	 ส�าหรับสตาร์ทอัพ	 การน�าเรื่องนี้ไปปรับใช้นั้น	

โจทย์ส�าคัญที่ต้องตอบให้ได้คือ	 “สินค้าและบริการของคุณ์	

จ�าเป็นส�าหรบัลกูค้าอย่างไร”	ไม่ใช่แค่ความจ�าเป็นในวนันีห้รอื 

แค่ช่วงเวลาหนึง่	หากตอบสิง่นีไ้ด้ก็จะส่งเสริมให้เราสามารถเป็น 

สตาร์ทอัพที่ยังยืนและก้าวไปสู่ระดับที่สูงขึ้นได้ต่อไป

 “ความคิดสร้างสรรค์น้ี นอกจากหมายถึง
การคิดหาความเป็นไปได้ในการแกป้ัญหาต่าง ๆ 
ท่ีเกิดข้ึนแล้ว คุณยังต้องตามหาส่ิงท่ีเป็น killing 
feature ของคุณให้เจอดว้ย”

สาโรจน์ เลาหศิริ 
Chief Marketing Officer, Rabbit’s Tale

CREATIVITY & MARKETING:
TREND BEYOND 2019

26 July 2019
13:40 - 14:30 
Main Stage, True Digital Park

Speakers 
• อัศวิน พิานิชวัฒนา
Executive Creative Director, GREYnJ United
• สำาโร่จน์ เลาหศิร่ิ 
Chief Marketing Officer, Rabbit’s Tale

• Asawin Panichwatana, 
Executive Creative Director, GREYnJ United
• Saroj Laohasiri, 
Chief Marketing Officer, Rabbit’s Tale  
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	 The	trend	in	creativity	and	marketing	in	advertising	

has	changed.	Advertising	has	a	new	definition.	In	the	

past,	 it	 is	 required	 to	create	a	positive	 image	of	 the	

product,	but	now	user	experience	has	become	pivotal.	

This	makes	advertisers	have	to	review	their	strengths	

and	find	how	to	provide	user	experience.	In	addition,	

‘branded	entertainment’	will	become	more	captivating	

and	engaging	than	conventional	advertisement.	

	 Another	aspect	affecting	brand	is	collaboration.	

In	a	fast-changing	environment,	collaboration	between	

brands	in	bringing	together	their	strengths	and	utilizing	

them	is	easier	and	quicker	than	creating	them	anew.	

In	 the	meantime	 it	 benefits	potential	 startups	which	

lack	 funds	 to	buy	media,	so	collaboration	with	more	 

well-known	brands	will	 help	make	 those	 startups	 

become	known.			

	 The	creation	of	advertisement	nowadays	should	

go	under	the	principle	‘more	is	more’	which	does	not	

refer	to	more	advertisements,	but	more	work,	deeper	

information	 and	more	details.	One	advertisement	 is	

not	produced	for	20	targets	and	advertisers	need	to	

study	data	to	categorize	their	target	into	subcategories	

and	which	 forms	of	communication	 to	use.	Besides,	

research	on	subculture	must	be	conducted,	as	well	as	

the	changing	social	contexts	such	as	social	interest	of	

the	time	such	as	the	use	of	plastic	and	fast	service	in	

the	digital	age,	which	are	what	the	consumers	expect	

advertisers	to	pay	attention	to.	When	such	information	

is	collected	and	the	target	 is	categorized,	 it	 is	much	

easier	to	reach	and	communicate	with	each	group	more	

precisely.		

	 For	startups,	to	apply	this	to	their	business,	the	

fundamental	question	is	“how	necessary	your	products	

and	services	are?”	Certainly	it	must	not	be	necessary	

only	at	a	particular	time.	If	this	question	can	be	answered,	

the	business	will	grow	sustainably	and	exponentially.

 “Apart from ability to find a possible 
solution, creativity means to find your own 
killing feature.” 

Saroj Laohasiri, 
Chief Marketing Officer, Rabbit’s Tale
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	 เมื่อเอ่ยถึงนวัตกรรมและการออกแบบ	หลายคนมัก

นึกถึงการน�านวัตกรรมมาออกแบบและผู้ลิตชิ้นงาน	ทว่าใน

ความเป็นจริงนั้น	นวัตกรรมยังมีผู้ลต่อวิถีการท�างาน	ช่วยลด

ทอนข้อจ�ากัดบางอย่าง	และท�าให้โลกของการออกแบบเปิด

กว้างขึ้นอย่างไร้ข้อจ�ากัด

	 ด้วยเทคโนโลยทีี่เปลี่ยนไป	รปูแบบการท�างานในปัจจบุนั

จงึไม่ได้จ�ากดัอยูเ่พยีงแค่ที่ส�านกังานหรอืห้องใดห้องหนึ่ง	หาก

แต่เป็นการท�างานที่ท�าจากที่ไหนก็ได้	และยังสามารถท�างาน

ต่อเนื่องได้อย่างไร้รอยต่อ	ผู่้านทั้งนวตักรรมและแอปพลเิคชัน

ต่าง	ๆ	การน�าเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ในวิถีการท�างานเช่น

นี้	ท�าให้สามารถติดต่อพูดคุยงานพร้อมกันจากมุมต่าง	ๆ 	ทั่ว

โลก	ลดปัญหาในเรื่องช่องทางการสื่อสารและความเข้าใจ

ทีค่ลาดเคลื่อน	 เรียกได้ว่าประหยัดทั้งเงินและเวลา	 ขณ์ะ

เดียวกัน	นวัตกรรมยังส่งผู้ลให้รูปแบบของออฟฟิศเปลี่ยน

ไป	คือมีบรรยากาศที่ผู้่อนคลายคล้ายบ้านมากขึ้น	และเป็น

เหมือน	meeting	place	ที่ผูู้้คนจะมาแลกเปลี่ยนแนวความ

คิด	มีปฏิสัมพันธ์ต่อกัน	มากกว่าจะเป็นพื้นที่ท�างานเพียง

อย่างเดียวเช่นที่เคยเป็นมา

	 นอกจากนวัตกรรมจะส่งผู้ลให้เกิดประสบการณ์์การ

ท�างานที่เปลี่ยนไปแล้ว	การน�านวัตกรรมมาใช้เพื่อผู้่อนแรง

หรอืแบ่งเบาให้ท�างานง่ายขึ้นยงัคงถกูน�ามาใช้อย่างต่อเนื่อง	

ไม่ว่าจะเป็น	การน�าหุน่ยนต์เข้ามาท�างานแทนมนษุย์ในส่วนที่

เป็นงาน	routine	work	หรอื	non-value	added	work	เรื่อยไป

ถึงการน�าหุ่นยนต์เข้ามาร่วมสร้างประสบการณ์์ใหม่	ๆ 	ให้แก่

ลูกค้า	เช่นในกรณ์ีของ	EXZY	และ	Paperspace	ซึ่งโดดเด่น

ในด้านการพฒันาอนิเตอร์แอคทฟีโซลชูั่นในรปูแบบต่าง	ๆ 	มา

ใช้กับการออกแบบ	ก็ได้น�าเทคโนโลยี	Virtual	Reality	(VR)	

ซึ่งเป็นการจ�าลองโลกเสมอืนผู่้านตวัอปุกรณ์์มาปรบัใช้ในการ

ออกแบบให้ลูกค้า	เช่น	บริษัทเฟอร์นิเจอร์	หรือการออกแบบ

ส�านกังานโดยการใช้แว่น	VR	กบัพื้นที่จรงิ	ถอืเป็นการเพิม่มติิ

การรบัรูใ้ห้ลกูค้า	ช่วยแก้ปัญหาการมองผู้ลส�าเรจ็ของชิ้นงาน

ที่ไม่ตรงกัน	ทั้งยังเป็นการสร้างภาพลักษณ์์และมูลค่าให้แก่

งานสร้างสรรค์นั้น	ๆ	ได้อีกด้วย

 “ผมมองว่าคนควรจะเลอืกต่อยอดจากสิ่งท่ี
แมชชนีท�าได้ โดยน�าความคดิสร้างสรรค์ใส่เข้าไป
เพิ่มมูลค่าใหม่ ๆ ให้กับอาชีพของเรา”

สมบัติ งามเฉลิมศักดิ์ 
ผู้ร่วมก่อตั้ง บริษัท เปเปอร์สเปซ จ�ากัด 

INNOVATION + DESIGN = 
BETTER LIVING EXPERIENCE

26 July 2019
14:30 - 15:20
Main Stage, True Digital Park

Speakers 
• จอมทึร่ัพิย์ สำิทึธีิพิิทึยา ผู้ร่่วมก่อตั้งและ
กร่ร่มการ่บัร่ิหาร่ บัร่ิษัทึ เอ็กซ์ซี จำากัด
• สำมบััติ งามเฉลิมศักดิ์ 
ผู้ร่่วมก่อตั้ง บัร่ิษัทึ เปเปอร่์สำเปซ จำากัด 

• Jomzup Sittipittaya, CEO, EXZY 
• Sombat Ngamchalermsak, 
Co-founder, Paperspace
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	 When	dealing	with	innovation	and	design,	many	

tend	to	think	about	bringing	innovation	to	design	and	

develop	into	a	product.	However,	in	reality,	innovation	

influences	the	methods	of	working	by	lessening	some	

limitations,	opening	and	leading	the	world	of	design	to	

endless	boundaries.	

	 Along	with	 changing	 technology,	working	 is	

no	 longer	 limited	 in	 an	 office,	but	 anywhere.	 It	 can	

be	carried	out	continuously	and	seamlessly	 through	 

innovation	and	applications.	Using	technology	at	work	

allows	simultaneous	interactions	anywhere	in	the	world,	

bridging	 the	gap	between	communication	channels,	

reducing	misunderstanding	communication,	and	saving	

time	and	budget.	In	the	meantime	innovation	results	in	

a	change	 in	 the	office	environment.	The	atmosphere	

becomes	more	relaxing,	and	more	like	a	meeting	place	

where	people	exchange	ideas	and	interact	rather	than	

a	place	for	work.			

	 Apart	 from	changing	experience,	 utilization	 of	 

innovation	 for	 labor	saving	becomes	more	common,	

whether	 it	 is	 using	 robots	 to	 replace	 humans	 for 

routine	work	and	non-value	added	work,	or	for	providing	 

customers	with	 new	 experience.	 Take	 EXZY	 and	 

Paperspace,	the	two	developers	of	interactive	solutions	

in	design,	as	an	example.	They	employ	VR	in	design	

for	such	a	client	as	a	 furniture	company.	Besides,	 it	

designed	an	office	with	VR	glasses	in	the	real	interior	

space	which	enhances	visual	perception	of	the	clients	

and	resolves	the	problem	of	visual	errors	of	the	designers	

and	clients,	and	also	creates	an	image	and	adds	value	

to	the	design	work.

 “I believe that humans should further 
the ability of machine through our creativity  
which can be added to add value to our 
profession.”

Sombat Ngamchalermsak, 
Co-founder, Paperspace
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	 พอดแคสต์นับเป็นอีกสือ่ออนไลน์ทีก่�าลังเป็นทีจ่ับตา

มอง	ทั้งนี้หากเอ่ยถึงตลาดพอดแคสต์ของไทย	GetTalks	ถือ

เป็นหนึ่งในรายการบุกเบิกของบ้านเรา	

	 จากตลาดพอดแคสต์ในไทยเมือ่ปี	2014	ซึง่มเีพยีงหนึง่ 

ช่อง	ความนิยมจัดรายการพอดแคสต์ค่อย	 ๆ	 เพิ่มขึ้นในปี	

2015	ซึ่งเกิด	GetTalks	podcast	ขึ้น	มีช่องพอดแคสต์อื่น	ๆ	

ด้วย	รวมทั้งหมด	7	ช่อง	ก่อนจะขยายเป็น	50	ช่องในปี	2018	

ส่วนในปี	2019	ค่ายสือ่ออนไลน์เริม่หนัมาจบัตลาดพอดแคสต์ 

ร่วมด้วย	ท�าให้มีช่องพอดแคสต์กว่า	80	รายการ	

	 ส่วนในระดบัโลก	ตลาดพอดแคสต์ตื่นตวัมาสกัระยะแล้ว	

แบรนด์ใหญ่	เช่น		Apple	Podcasts	และ	Google	Podcasts	

ล้วนพยายามพฒันาแพลตฟอร์มท่ีเอื้อต่อการผู้ลติสื่อพอดแคสต์ 

ออกสู่ตลาด	ทั้งยังมีกลยุทธ์ที่จะช่วยสร้างส่งเสริมการท�า 

คอนเทนต์ประเภทน้ีให้เกิดขึ้นเฉพาะบนแพลตฟอร์มของ 

ตวัเอง	เช่นในกรณี์ที	่Spotify	เริม่แบ่งรายได้ให้พอดแคสเตอร์

ทีอ่อกอากาศ	(broadcast)	อยูใ่น	Spotify	การผู้ลติพอดแคสต์ 

จึงไม่ใช่เรื่องยากอีกต่อไป	 โดยทีม	GetTalks	 ได้เล่าถึง 

ขัน้ตอนการผู้ลิตรายการเอาไว้ว่า	พวกเขาจะเริม่จากการเลือก 

ประเด็นที่จะพูดเพื่อก�าหนดทิศทาง	จากนั้นเป็นขั้นตอนการ

หาข้อมลูและหาคนเล่าเรือ่ง	ก่อนจะก้าวไปสูก่ารอดั	และการ 

ปล่อยเสียงที่อัดตามแพลตฟอร์มต่าง	ๆ	เช่น	SoundCloud,	

Podbean	และ	Anchor	ส�าหรบัโปรแกรมหลงันี	้เหมาะส�าหรบั 

ผูู้้ที่เริ่มต้นลองท�าพอดแคสต์	 เพราะใช้งานค่อนข้างง่ายและ 

ให้บรกิารฟร	ีสามารถอดัเสยีง	ตดัต่อ	และอพัโหลดไฟล์ได้เลย	

ทั้งยังสมัครเข้ากับ	Apple	Podcasts	ได้อีกด้วย

 “การมีมืออาชีพลงมาท�าพอดแคสต์ท�าให้
วงการมคีณุภาพมากขึ้น นั่นแปลว่าตลาดเตบิโต”

พลสัน นกน่วม  
บรรณาธิการ MangoZero.com

PODCAST ON AIR ON STAGE:
GETTALKS

26 July 2019
15:20 - 16:30
Main Stage, True Digital Park

Speakers 
• พิลสำัน นกน่วม บัร่ร่ณาธีิการ่ MangoZero.com
• กตัญญู สำว่างศร่ี ปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่
บัร่ิษัทึ กตัญญู86 จำากัด

• Ponsan Noknoum, Editor of MangoZero.com
• Katanyu Sawansri, CEO, Katanyu86 Co., Ltd.
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	 Podcast	is	another	noteworthy	online	medium.	In	

Thailand,	GetTalks,	one	of	the	podcast	pioneers	that	

started	out	in	2014	with	only	one	channel,	has	become	

more	and	more	popular.	It	gained	more	popularity	in	

2015	with	GetTalks	Podcast	and	another	7	channels	

before	expanding	into	50	in	2018.	In	2019	other	online	

media	have	entered	podcast	market,	resulting	in	more	

80	podcast	channels.	

	 In	the	global	stage,	podcast	market	has	gained	

more	popularity	 for	 quite	 a	while.	Apple	Podcasts	

and	Google	Podcasts	developed	platforms	 that	 are	 

compatible	with	podcast	production.	They	also	have	

quite	a	few	strategies	to	promote	content	creation	on	

their	 platforms.	 For	 example,	when	Spotify	 started	 

sharing	revenue	with	podcasters	broadcast	in	Spotify,	

the	podcast	production	is	not	difficult	anymore.	GetTalks	

illustrated	the	process	of	production	that	they	began	

with	choosing	a	topic	to	frame	the	talk,	then	searching	

for	information	and	a	narrator	before	recording	it	and	

broadcast	on	such	platforms	as	SoundCloud,	Podbean,	

and	Anchor.	The	latter	is	suitable	for	podcast	beginners	

as	it	is	easy	to	use,	gives	a	free	service,	allows	voice	

montage	and	 instantly	uploads	 the	file,	as	well	as	 is	

compatible	with	Apple	Podcasts.

 “That professionals join podcasts lifts 
up the standard of it and this means market 
is growing.”

Ponsan Noknoum,
Editor of MangoZero.com
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	 นบัเป็นปีท่ีสองแล้วส�าหรบั	District	Summit	ทีก้่าวเข้ามา 

จัดงานร่วมกับ	Startup	Thailand	โดย	District	Summit	มี 

จุดประสงค์เชื่อมโยงคนที่ท�างานด้านผัู้งเมือง	 นวัตกรรม	

เศรษฐกจิ	เทคโนโลย	ีและสงัคม	เข้าไว้ด้วยกนั	เพื่อให้ร่วมมอื 

กันพัฒนาเมืองได้อย่างมีประสิทธิภาพ

	 ปัจจุบนั	นวตักรรมไม่ได้ถกูคดิค้นขึ้นภายในห้องทดลอง

หรือว่าโรงงานอุตสาหกรรมอกีต่อไป	แต่เกดิขึ้นใน	‘เมอืง’	เมื่อ

เมอืงเป็นทีอ่ยูอ่าศยัของนวตักร	เป็นสถานที่ที่นวตักรใช้เสมอืน

เป็นห้องทดลองของตวัเอง	เมอืงจงึกลายเป็น	‘เมอืงนวตักรรม’	

ที่เกิดการพัฒนาเปลี่ยนแปลงได้ด้วยนวัตกรรม	 ในประเด็น

นี้	เมืองที่ถูกขับเคลื่อนด้วยข้อมูล	(Data-driven	City)	คือสิ่ง

ที่ถูกพูดถึงมากขึ้นเรื่อย	ๆ	อย่างไรก็ตาม	Data-driven	City	 

ไม่จ�าเป็นต้องหมายถึงการขับเคลื่อนด้วย	Big	Data	เท่านั้น	

แต่อาจเป็นฐานข้อมลูเฉพาะที่สามารถน�ามาใช้ในการบรหิาร

จดัการเมอืงในด้านต่าง	ๆ 	เพื่อให้ประชากรมีคณุ์ภาพชวีติที่ดขีึ้น	 

เช่น	การลดอาชญกรรม	การแก้ปัญหามลพษิ	ฯลฯ		ด้วยเพราะ

ฐานข้อมูลเฉพาะที่ต้องการนัน้มีความหลากหลาย	จงึจ�าเปน็

ต้องการคนจากหลากหลายสาขามาร่วมมือกัน	

	 เมื่อนวัตกรเข้ามาอาศัยอยู่ในพื้นที่เขตเมือง	 นวัตกร

จึงยังมีส่วนในการเปลี่ยนแปลงพื้นที่ให้มีการใช้งานที่แปลก

ใหม่ไปกว่าเดิมในอย่างที่เราไม่เคยคาดคิดมาก่อน	เช่น	การ

เปลี่ยนวัดให้กลายเป็นโรงละคร	 (media	 theatre)	 เกิดการ

เรยีนรูท้างวฒันธรรมในบรบิทที่น่าสนใจกว่าเดมิและสามารถ

ดึงดูดความสนใจจากกลุ่มคนอายุน้อยได้	

	 ปัจจุบนั	กรงุเทพฯ	เกดิย่านนวตักรรมขึ้นหลากหลาย	เช่น	

เขตเมอืงเก่าย่านถนนเจรญิกรงุ	เป็นพื้นที่ความคดิสร้างสรรค์	

ศิลปะ	ออกแบบ	และงานฝัีมือ	เขตบางซื่อเป็นศูนย์รวมด้าน

การขนส่ง	และเขตลาดกระบงัเป็นย่านเกี่ยวกบัเทคโนโลยกีาร

บินและขนส่ง	เป็นต้น	โดยย่านนวัตกรรมกรุงเทพ	(Bangkok	

Innovation	Corridor)	จะท�าหน้าที่เชื่อมโยงพ้ืนที่ทางนวตักรรม

เหล่านี้เข้าไว้ด้วยกัน	 ให้กลายเป็น	Startup	Nation	อย่างที ่

ตั้งเป้าเอาไว้

 “เมืองกลายมาเป็นเคร่ืองจกัรในการพฒันา
เตบิโต (engine of growth) และเมืองกลายมาเป็น
พื้นที่ในการผลิตนวัตกรรม”

DISTRICT SUMMIT 
OPENING SPEECH 

27 July 2019
09:45 - 10:00
Main Stage, True Digital Park

Speaker
ดร่. พัินธ์ุีอาจ ชัยรั่ตน์ 
ผู้อำานวยการ่บัร่ิหาร่ 
สำำานักงานนวัตกร่ร่มแห่งชาติ (องค์การ่มหาชน)

Dr. Pun-Arj Chairatana
Executive Director, 
National Innovation Agency (Public Organization)
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	 This	is	the	second	year	that	District	Summit	has	

collaborated	with	us	in	organizing	Startup	Thailand	with	

the	aim	of	bringing	together	the	professionals	practicing	

in	 the	 field	 of	 urban	planning,	 innovation,	 economy,	

technology	and	society	who	will	work	in	partnership	in	

effective	city	improvements.	

	 Currently	innovation	is	no	longer	developed	in	a	

laboratory	or	an	industrial	plant,	but	in	a	‘city’,	which	has	

become	a	laboratory	for	innovators.	The	city	therefore	

turns	into	an	‘innovative	city’	where	the	developments	

taken	place	by	innovations.	In	this	regard,	the	data-driven	

city	 is	growing	as	a	subject	of	 interest;	however,	the	

definition	of	data-driven	city	is	not	solely	limited	to	the	

city	driven	by	big	data,	but	it	covers	specific	databases	

which	can	be	utilized	for	urban	management	in	various	

advantages	such	as	crime	reduction,	pollution	limits,	

etc.	to	elevate	the	quality	of	life	of	people.	Since	specific	

databases	are	extremely	diverse,	collaboration	between	

professionals	from	various	fields	is	essential.				

	 When	an	innovator	lives	in	an	urban	area,	he	or	she	

will	become	part	of	neighborhood	improvement	with	a	

new	and	unexpected	purpose	such	as	transforming	a	

temple	into	a	media	theatre	which	stimulates	learning	

in	a	more	interesting	context	and	attracts	the	younger	

generations.	

	 At	 present	 innovation	 districts	 are	 sprawling	

in	Bangkok,	 for	 example,	Charoenkrung	Old	 Town,	

a	 creative	 space	 for	 art,	 design,	 and	 handicrafts,	

Bang	Sue,	 a	 transport	 hub,	 and	 Lat	 Krabang,	 an	 

aviation	technology	and	transport	district.	This	Bangkok	 

Innovation	Corridor	links	innovation	district	all	together	

and	turning	the	country	into	a	startup	nation	as	planned.		

 “The city has become the engine of 
growth and thus the innovation development.” 
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	 สถตินิกัท่องเท่ียวท่ีมาเย่ียมชมวดัพระศรีรัตนศาสดาราม	

(วดัพระแก้ว)	ในปี	2017	อยูท่ี่จ�านวน	35.3	ล้านคน	ซึ่งถอืเป็น

จ�านวนมหาศาล	แต่ในขณ์ะเดียวกัน	 ชุมชนเก่าแก่ที่อยู่ใน

บริเวณ์ใกล้เคียงกับวัดพระแก้วกลับไม่มีนักท่องเที่ยวเข้าไป

เยอืนเลย	จนชมุชนถกูปล่อยทิ้งร้างเสื่อมโทรม	ดังนั้น	Trawell	

Thailand	จึงถือก�าเนิดขึ้น	 โดยมีเป้าหมายเป็นจุดเชื่อมโยง 

นักท่องเที่ยวกบัชุมชน	ช่วยให้นกัท่องเที่ยวค้นพบ	‘ของดทีี่ถกู

ลมื’	ในขณ์ะเดยีวกนักน็�าเอาการท่องเที่ยวเข้าไปพฒันาชมุชน

	 ในการท�างานที่ผู้่านมาของ	Trawell	Thailand	พบกับ

ความท้าทายอยู่หลายข้อ	นั่นคือ	

	 1)	 เรื่องความไว้วางใจ	ว่าจะท�าอย่างไรให้ชุมชนมั่นใจ 

ว่าพวกเขาต้องการเข้าไปพัฒนาชุมชนให้เกิดประโยชน์ต่อ

คนในชุมชนเอง	

	 2)	 ความเสื่อมโทรมของชุมชน	 เพราะชุมชนในเมือง

มักเป็นที่ให้ชาวชุมชนมาเช่าอยู่อาศัย	 เมื่อที่ดินตรงนั้นไม่ได้

เป็นของพวกเขาเอง	พวกเขาจึงมักไม่ค่อยดูแลรักษามากนัก	

เพราะอาจต้องย้ายออกเมื่อไรก็ได้	

	 3)	 สาธารณ์ูปโภคพืน้ฐาน	 เพราะชุมชนส่วนมากทีอ่ยู่

ไกลถนนใหญ่มักจะเข้าถึงได้ยาก	

	 4)	 มลพิษในเมืองใหญ่	ที่อาจเป็นอุปสรรคต่อการเดิน

เที่ยวเข้าไปในชุมชนของนักท่องเที่ยว

	 การท�างานของ	 Trawell	 Thailand	 ในปัจจุบัน	 คือ 

การพยายามรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวที ่

น่าสนใจแต่ยงัไม่ค่อยเป็นที่รูจ้กั	ร้านอาหาร	และชมุชนเก่าแก่	

เพื่อน�าไปเผู้ยแพร่ต่อไป	โดยพวกเขาเริ่มต้นจากบริเวณ์เกาะ 

รัตนโกสินทร์	 แต่ต่อมาได้ขยายไปยังพื้นที่อื่น	 ๆ	 รวมถึง 

ต่างจังหวัดด้วย	ซึง่เป้าหมายหลักในการท�างานของพวกเขาก็คอื	

กระจายการท่องเทีย่วไปยงัชมุชน	เพือ่ก่อให้เกดิการท่องเทีย่ว 

ที่ยั่งยืน	การกระจายรายได้	 การรักษามรดกทางวัฒนธรรม	

การพัฒนาชุมชน	รวมทั้งในอนาคต	หากการด�าเนินการของ	

Trawell	 Thailand	สามารถสร้างก�าไรได้	พวกเขาก็จะแบ่ง 

รายได้นั้นกลับไปยังชุมชนอีกด้วย	

 “เรื่องของการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชน
เป็นเรื่องของทุกคน”

CITY INNOVATION 
CHALLENGE BY 
TRAWELL PASS 

27 July 2019
10:00-10:30
Main Stage, True Digital Park

Speaker
อร่อาร่ยา วร่วร่าชัย 
ผู้จัดการ่สำ่วนพิัฒนาผลิตภัณฑ์
ข้อง ทึร่าเวล ปร่ะเทึศไทึย

Onaraya Voravarachai
Product Development Manager, 
Trawell Thailand
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	 The	number	of	visitors	to	The	Temple	of	the	Emerald	

Buddha	(Wat	Phra	Kaeo)	in	2017	is	35.3	million,	which	

is	immense.	However,	the	old	communities	nearby	the	

neighborhood	received	no	visitors	at	all	and	were	left	

out	of	developmental	efforts.	Realizing	this	fact,	Trawell	

Thailand	is	founded	with	the	aim	of	linking	visitors	and	

communities	together	and	allowing	them	to	rediscover	

the	‘forgotten	gems’;	meanwhile,	the	communities	will	

be	developed	as	community-based	tourism.		

	 Since	 the	 commencement	 of	 service,	 Trawell	

Thailand	encountered	many	challenges	including:

	 1)	 A	challenge	of	being	trusted	from	people	in	the	

communities

	 2)	 The	 deteriorating	 living	 conditions	 of	 the	 

communities	caused	by	negligence	of	tenants

	 3)	 Limited	 access	 to	 public	 utilities	 of	 the	 

communities	located	far	from	the	main	street

	 4)	 Traffic	pollution	

	 Trawell	Thailand	is	currently	working	on	gathering	 

information	 about	 lesser-known	 tourist	 attractions,	 

restaurants,	and	old	communities	which	will	subsequently	

be	publicized.	Starting	from	Rattanakosin	Island,	other	

neighborhoods	including	those	in	other	provinces	soon	

follow.	The	major	objective	of	this	project	is	to	distribute	

income	to	communities	for	sustainable	tourism,	cultural	

heritage	conservation,	and	community	development.	In	

the	future	when	these	projects	are	profitable,	income	

will	be	allocated	to	the	communities.		

 “Community-based tourism development 
is everyone’s task.”
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	 ระบบการดูแลรักษาสุขภาพ	 (Healthcare	 System)	

จ�าเป็นต้องเป็นการด�าเนินการเพื่อมนุษย์ทุกคนอย่างแท้จริง	 

โดยมหีน้าที	่3	ประการ	คอื	การป้องกนัโรค	การคาดการณ์์การ 

เกิดโรค	และการรักษาโรคที่ปรับใช้ให้เหมาะสมตามเงื่อนไข 

ของคนไข้แต่ละคน	นอกจากนัน้	ในปัจจบุนัและอนาคต	Digital	

Healthcare	ก็เป็นสิ่งจ�าเป็น	เพราะเทคโนโลยีอย่าง	Mobile	

Medicine	และ	Telemedicine	จะสามารถน�าเอาข้อมลูเกีย่วกบั 

การรักษาไปถึงประชากรในพื้นที่ห่างไกลได้รวดเร็วมากขึ้น

	 SynDiag	 เป็นบริษัทด้านเทคโนโลยีเกี่ยวกับทางการ

แพทย์จากอติาล	ีพวกเขาต้องการน�าเอาเทคโนโลยเีข้ามาช่วย

เพิ่มประสิทธภิาพให้กบัการแพทย์และการดแูลรกัษาสขุภาพ	

พวกเขาจึงคิดค้นเทคโนโลยีที่ช่วยพัฒนาให้การวินิจฉัยโรค

จากภาพอลัตราซาวด์มคีวามเที่ยงตรงแม่นย�ามากขึ้น	เพราะ

แม้อลัตราซาวด์จะเป็นเครื่องมอืที่ทนัสมยัและใช้ในการตรวจ

สิ่งผิู้ดปกติในร่างกาย	 โดยเฉพาะมะเร็ง	แต่ก็มีข้อจ�ากัดตรง

ที่ยังคงต้องอาศัยการวินิจฉัยจากแพทย์	ซึ่งอาจเกิดความไม่

ชัดเจน	หรือต้องใช้เวลาในการวินิจฉัยนานเกินไป	ซึ่งการใช้

เวลานานนี้อาจส่งผู้ลให้เกิดการรักษาที่ไม่ทันท่วงที	

	 ในการพฒันาการวินิจฉัยภาพอลัตราซาวด์น้ัน	SynDiag	

ใช้การเก็บข้อมลูทางดจิทัิลของ	cloud-based,	AI,	wearable	

device	และ	software	as	medical	device	มาช่วยให้แพทย์

สามารถพบสิ่งผิู้ดปกติในร่างกายได้รวดเร็วและกระจ่างชัด	

ซึ่งจะน�าไปสู่การรักษาที่มีประสิทธิภาพทันท่วงทีต่อไป	

 “บริการดแูลรักษาสุขภาพจ�าเป็นต้องเปล่ียนแปลง 
คร้ังย่ิงใหญ่” 

NEW ERA IN 
HEALTHTECH  

27 July 2019
10.30-11:00
Main Stage, True Digital Park

Speaker
เดเนียล คอนติ 
ผู้ก่อตั้ง ซินดีแอก

Daniele Conti
Founder, SynDiag



CONFERENCES

215

	 Healthcare	 system	 is	 absolutely	 essential	 for	

everyone.	 Healthcare	 services	 include	 disease	 

prevention,	disease	prediction,	and	medical	treatment	

catered	for	individual	patients’	needs.	In	addition,	digital	

healthcare	is	necessary	because	such	technology	as	

mobile	medicine	and	telemedicine	allow	easier	access	

to	information	about	treatment	particularly	for	people	

living	in	the	remote	areas.	

	 SynDiag	is	a	medical	technology	company	from	

Italy.	With	the	needs	of	utilizing	technology	to	increase	

effectiveness	of	medical	 treatment	 and	healthcare,	

SynDiag	developed	augmented	ultrasound	 for	more	

accurate	diagnosis.	This	is	because	although	ultrasound	

is	a	reliable	medical	equipment	used	for	the	diagnosis	

of	 several	pathologies	especially	cancer,	 it	 is	highly	

operator-dependent	and	can	therefore	take	plenty	of	

time	which	in	turn	causes	delayed	treatment.

	 In	 the	development	 of	 imaging	 technique	 for	

the	diagnosis,	SynDiag	collects	digital	 information	of	 

cloud-based,	AI,	wearable	device	and	 software	 as	

medical	device	for	the	assessment	of	physician	which	

lead	to	timely	treatment	afterwards.	

 “Healthcare system needs a big change.”
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	 ผูู้้บริโภคในปัจจุบันมีความซับซ้อนมากกว่าในอดีต	

ทั้งในเรื่องพฤติกรรมการบริโภคและความต้องการ	ดังนั้น	 

ผูู้้ประกอบการจึงไม่สามารถใช้วิธีเดิม	 ๆ	 ในการวิเคราะห์ 

ผูู้้บริโภคได้	 แต่จ�าเป็นต้องพึ่งพิง	Big	Data	ที่จะช่วยให้เรา 

เข้าใจผูู้้บริโภคได้ดียิ่งขึ้น	

	 ตัวเลขการใช้	Big	Data	ในประเทศไทยเมื่อปี	2018	อยู่

ที	่43%	และมแีนวโน้มว่าจะเพิ่มขึน้เป็น	78%	ภายในปี	2020	

อย่างไรก็ตาม	ความท้าทายของการใช้	Big	Data	นั้น	มีอยู่

หลายประการ	เช่น	การเกบ็ข้อมลูที่ไม่ได้มาตรฐาน	ขาดแคลน

การวางแผู้นและกลยุทธ์	สิ่งที่เราควรจ�าไว้คือ	เราจ�าเป็นต้อง

ใช้เวลาในการเกบ็รวบรวมข้อมลู	จากนัน้จงึน�ามาศกึษาเรียนรู้ 

และใช้ให้เกิดประโยชน์

	 ส�าหรบัสตาร์ทอพั	วธิกีารใช้	Big	Data	ให้เกดิประโยชน์

แก่ธุรกิจตัวเองนั้น	เราต้องมั่นใจว่าเราเข้าใจจุดประสงค์ของ

ธุรกิจของเราและสถานการณ์์ต่าง	ๆ	 ในปัจจุบันเป็นอย่างด	ี

จากนั้นจึงตั้งเป้าหมายในการน�า	Big	Data	มาใช้	 โดยเน้น

การสร้างรากฐานให้มั่นคง	ไม่ควรเร่งรบี	เพราะการเกบ็ข้อมลู

จ�าเป็นต้องใช้เวลา	เช่นเดียวกันกับใช้เวลาในการเรียนรู้และ

ตัดสินใจจากข้อมูลที่ได้มา

	 อย่างไรก็ตาม	 ไม่มี	 Big	Data	 ไหนทีเ่ป็นสูตรส�าเร็จ

สามารถใช้ได้กับทุกองค์กร	 เพราะว่าแต่ละองค์กรก็มีบุคลิก

และสถานการณ์์แตกต่างกันไป

 “ไม่มี Big Data ไหนที่ใช้ได้กบัทกุองค์กร เพราะ
แต่ละองค์กรกม็ลีกัษณะและสถานการณ์แตกต่าง
กันไป” 

BIG DATA IS 
A NEW CHANCE 
FOR CITIES 

27 July 2019
11:00 - 11:30
Main Stage, True Digital Park

Speaker
อภิชา ศิลานุวัฒน์ 
ผู้อำานวยการ่ร่่วมฝ่ายข้้อมูลและ
การ่วิเคร่าะห์ข้อง ไอพิีจี มีเดียแบัร่นด์

Apichar Silanuwat
Data & Analytics Associate Director, 
IPG Mediabrands
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	 Today	 the	consumers’	behavior	and	needs	are	

more	complex	than	in	the	past;	therefore,	they	cannot	

be	analyzed	with	 the	same	approaches.	Rather,	big	

data	must	be	used	to	allow	deeper	consumer	insight.	

	 The	big	data	applications	in	2018	in	Thailand	are	

43%	and	likely	to	increase	to	78%	by	2020.	However,	 

there	 are	 challenges	 in	 using	 big	 data	 such	 as	 

substandard	data	aggregation,	and	 lack	of	planning	

and	 strategies.	So,	 it	 is	 required	 that	 time	 for	 data	 

aggregation	be	allowed	so	that	it	can	be	utilized	and	

live	up	to	its	potential.

	 To	use	big	data	startups	have	to	make	sure	that	

they	really	understand	 their	business	objectives	and	

the	 current	 situation.	 Then	 the	big	data	 application	

plan	is	made	by	focusing	on	building	a	firm	foundation.	

This	can	be	time-consuming	in	much	the	same	way	as	

learning	and	decision	making	from	data.

	 However,	 applications	 of	 big	 data	 strategies	

are	specific	 to	 the	needs	of	a	particular	business	or	 

organization	and	they	are	not	a	‘one-size-fits-all’	solution.		

 “Applications of big data strategies are 
specific to the needs of a particular business 
or organization and they are not a ‘one-size-
fits-all’ solution.”  
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	 จ�านวนประชากรที่อาศัยอยู่ในเมืองใหญ่ทั่วโลก	 จาก	 

55%	ในปี	2019	อาจเพิ่มเป็น	68%	ในปี	2050	ซึ่งจะก่อให้ 

เกิดทั้งความท้าทายและโอกาสทางธุรกิจ	 เพื่อให้ประชากร 

ในเมืองใหญ่สามารถใช้ชีวิตได้อย่างมีคุณ์ภาพ	 เราจ�าเป็น 

ต้องพัฒนาให้เมืองกลายเป็น	Digital	 City	 หรือ	 Smart	

City	 ที่มีความหมายถึง	 “พื้นที่สาธารณ์ะที่ให้ความรู้สึก	

และเป็นแพลตฟอร์ม	data-in	ที่ระบบต่าง	ๆ	เชื่อมต่อกันใน

บริบทการรับรู้ทางปัญญา	ซึ่งจะช่วยให้เกิดการเปลี่ยนแปลง

ที่เต็มไปด้วยพลังความคิดสร้างสรรค์”

	 Smart	City	 จะท�าให้ประชากรมีคุณ์ภาพชีวิตที่ดีและ

ยั่งยืน	 ไม่ว่าจะเป็นการย่นระยะเวลาการเดินทางจากจุด	A	

ไปจุด	B	ให้น้อยลง	หรือการจัดการขยะที่มีประสิทธิภาพ	ไม่

ก่อให้เกิดมลพิษ	ในขณ์ะเดียวกัน	Smart	City	จะกระตุ้นให้

เกิดการเติบโตทางเศรษฐกิจ	 เกิดการสร้างรายได้ที่มากขึ้น	

โดยกลยุทธ์ในการสร้าง	Smart	City	ประกอบไปด้วย	การเพิ่ม

ประสทิธภิาพพ้ืนที่ของเมอืง	การเพ่ิมการก�ากับดแูล	การพฒันา

เศรษฐกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	 การเพิ่มประสิทธิภาพ

ความปลอดภัยทางไซเบอร์	 รวมทั้งการสร้างข้อมูลแบบเปิด

และรวม	

	 ปัจจบัุน	จนีเป็นประเทศท่ีกระตอืรือร้นในการสร้าง	Smart	

City	มากที่สุดของโลก	รวมทั้งมีจ�านวนโครงการสร้าง	Smart	

City	มากกว่าประเทศในทวีปยุโรปรวมกัน	และมีการลงทุน

ทั้งหมดอยู่ราว	72	พันล้านเหรียญสหรัฐ	ตัวอย่างการด�าเนิน

การสร้าง	Smart	City	 ของจีน	 ได้แก่	 การปรับปรุงห้องน�้า

สาธารณ์ะ	การพัฒนาระบบก�าจัดขยะ	 การจัดการมลพิษ

ทางเสยีง	และ	การเพิ่มประสทิธภิาพการใชพ้ลงังานให้ย่ังยืน	

อย่างในเซี่ยงไฮ้	มีการใช้	‘เสาอัจฉริยะ’	(Smart	Pole)	ที่เป็น

ทั้งเสาไฟ	เครื่องให้สัญญาณ์	wifi	 เครื่องวัดค่า	PM2.5	และ

สัญญาณ์ไฟจราจร	เป็นต้น	

 “ปัญหาของเมืองใหญ่ต้องได้รับการแก้ไข
ตั้งแต่ตอนนี้”

DIGITAL CITIES 
FOR STARTUP 

27 July 2019
11:30 - 12:00
Main Stage, True Digital Park

Speaker
หลุยสำ์ ซาร่์เร่ 
ผู้ร่่วมก่อตั้งและปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่ข้อง 
ฟร่ี อองเทึร่อพิร่ีเนอร่์

Luis Sarre
Co-founder & CEO, Free Entrepreneurs
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	 The	number	of	population	 living	 in	urban	areas	

in	2019	is	likely	to	increase	from	55%	to	68%	in	2050,	

which	brings	 about	 both	 challenges	and	business	 

opportunities.	To	 improve	 the	quality	of	 life	 in	urban	

areas,	 it	 is	 necessary	 to	 transform	 the	 city	 into	 the	 

digital	city	or	smart	city	which	can	be	defined	as	“a	public	

space	that	inspires	public	feelings	and	acts	as	a	data-in	

platform	where	different	systems	are	connected	in	the	

context	of	intellectual	cognition	that	leads	to	changes	

full	of	creativity.”

	 Smart	 city	will	 lift	 up	 the	quality	 of	 life	 of	 the	 

population	 and	build	 sustainability.	 It	 helps	 save	

time	when	traveling	from	point	A	to	B	and	increases	

effectiveness	of	waste	management	without	causing	

pollution.	Also	smart	city	promotes	economic	growth	

and	 generates	 higher	 income.	 The	 strategies	 in	 

building	smart	city	comprise	improving	effectivenss	of	city	

spaces,	increasing	governance	on	environment-friendly	

economic	development,	 enhancing	 effectiveness	 of	

cyber	safety,	and	building	open	source	intelligence.		

	 Currently	China	 is	 a	 country	with	 the	world’s	

greatest	ambition	to	transform	its	cities	into	smart	city.	

China,	with	the	total	investment	of	USD	72	billion,	has	

the	higher	number	of	smart	cities	than	the	number	of	

European	countries	 all	 together.	 Some	examples	of	

smart	city	programs	include	public	toilet	improvements,	

waste	management,	 noise	pollution	management,	

and	 sustainable	 energy	 consumption	 effectiveness	 

enhancement.	In	Shanghai,	for	instance,	multi-functional	

smart	poles,	which	feature	electric	pole,	wifi	connections,	

PM	2.5	air	detector	and	traffic	lights,	are	used.	

 “Time to solve urban problem is now.”
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	 Deep	Tech	หมายถงึเทคโนโลยขีั้นสงูที่แทบจะเหมอืน

เวทมนตร์คาถา	 เป็นเทคโนโลยีที่เราแทบไม่เคยคาดคิดเลย

ว่าจะสามารถเกิดขึ้นจริง	 เช่น	 โทรศัพท์มือถือที่ไม่ต้องชาร์จ

แบตฯ	เนื้อสตัว์ที่ผู้ลติขึ้นในห้องทดลอง	ต้นไม้ที่สามารถสร้าง

ภูมิคุ้มกันให้ตัวเองต่อสู้กับโรคต่าง	ๆ 	ได้	Deep	Tech	ยังเป็น

เทคโนโลยทีี่เกดิขึ้นจากการท�าวจิยัเชงิลกึหรอืการหาวธิกีารแก้

ปัญหาเชิงลึก	และเป็นเทคโนโลยีที่สร้างขึ้นอย่างเชีย่วชาญ

มาก

	 ปัจจบุนั	Deep	Tech	หลายอย่างพร้อมแล้วทีจ่ะออกเดนิ

ทางออกจากห้องทดลองสูโ่ลกพาณ์ชิย์	ยกตวัอย่างเช่น	AI	หรือ

ปัญญาประดิษฐ์	ที่ทุกวันนี้ถูกพัฒนาจนสามารถท�างานได้ดี

กว่ามนษุย์ในหลาย	ๆ 	ด้าน	และชีววทิยาสังเคราะห์	(Synthetic	

Biology)	ที่จะเข้ามาพลกิโฉมหน้าของอตุสาหกรรมการเกษตร

และธุรกิจด้านสุขภาพให้เปลี่ยนไปอย่างที่เราไม่เคยรู้จัก	

	 อย่างไรก็ตาม	อีกสิ่งหนึ่งที่ส�าคัญคือ	การมองหาตลาด	

โดยในการท�าการตลาด	เราจ�าเป็นต้องเข้าใจสิ่งท่ีจะส่งผู้ลต่อ

ความต้องการของตลาด	(Market	Pull)	Creative	Ventures	

จึงทุ่มเทเวลาอย่างมากเพื่อศึกษาและระบุปัญหาที่จะส่งผู้ล

ส�าคัญต่อ	Market	Pull	 โดยพวกเขาเชื่อว่าปัจจุบัน	Market	

Pull	ของโลกวางอยูบ่นพ้ืนฐานสามประการ	คอื	การขาดแคลน

แรงงาน	การเติบโตของสังคมผูู้้สูงวัย	 และการเปลี่ยนแปลง

ของสภาพภูมิอากาศ	ซึ่งทั้งหมดจะส่งผู้ลก่อให้เกิดทั้งโอกาส

และอุปสรรคที่เราจ�าเป็นต้องหาทางแก้ไข

	 ในปัจจุบัน	ยังมีการลงทุนใน	Deep	Tech	แต่ละสาขา

มากขึ้นเรื่อย	 ๆ	 เป็นเท่าตัว	 ไม่ว่าจะในประเทศไทยหรือ 

ต่างประเทศ	มันจึงถึงเวลาแล้วที่เราจะต้องร่วมกันผู้ลักดัน	

Deep	Tech	ตั้งแต่ตอนนี้	โดยเราสามารถจะใช้	Deep	Tech	

ให้เกิดประโยชน์ได้หลายทาง	ขึ้นอยู่กับว่าเราตั้งเป้าไปที่จุด

ใด	ไม่ว่าจะเป็น	ในฐานะนักลงทุน	ลูกค้า	หรือผูู้้จัดจ�าหน่าย	

อย่างไรก็ดี	สิ่งส�าคัญที่สุดคือ	เราควรเริ่มต้นเป็นส่วนของมัน

เสียตั้งแต่ตอนนี้

 “Deep Tech ก�าลังมาแล้ว เพราะฉะนั้นเรา
ต้องเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของมันตั้งแต่ตอนนี้”

GAINING AN EDGE 
WITH DEEP TECH 
STARTUPS

27 July 2019
13:00 - 13:20
Main Stage, True Digital Park

Speaker
เทึ็ด ถิร่ะพิัฒนา 
หุ้นสำ่วน บัร่ิษัทึ คร่ีเอทึีฟ เวนเจอร่์

Ted Thirapatana
Partner, Creative Ventures
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	 Working	like	magic,	Deep	Tech	is	groundbreaking	

technology	that	we	never	expect	it	would	be	possible 

-	 the	 battery-free	mobile	 phone,	 lab-grown	meat,	

and	self-defense	plants	that	are	able	to	fight	off	plant	 

diseases,	for	example.	Also	it	is	developed	by	in-depth	

research	or	comprehensive	solution	with	a	high	degree	

of	expertise.	

	 Many	technological	breakthroughs	involving	Deep	

Tech	is	now	ready	for	commercial	use;	for	instance,	AI	

which	 is	nowadays	well-developed	inso	far	as	 it	can	

work	more	effectively	than	humans	in	many	aspects,	

and	Synthetic	 biology	which	will	 revolutionize	 the	

agro-industry	and	health-related	business.		

	 However	another	important	factor	is	market	seeking	

which	market	pull	must	be	understood.	Creative	Ventures	

therefore	devoted	its	time	to	studying	and	defining	the	

problems	affecting	market	pull.	 They	are	convinced	

that	the	world’s	current	market	pull	are	based	on	lack	

of	labor,	the	rise	of	aging	society	and	climate	change,	

all	bringing	about	both	opportunities	and	threats	that	

have	to	be	dealt	with.	

	 Currently	investment	in	Deep	Tech	in	each	field	

is	 enjoying	double	 growth	both	 domestically	 and	 

internationally.	So	it	is	time	that	we	collaborate	with	each	

other	to	drive	Deep	Tech	from	now	on,	for	Deep	Tech	

is	of	great	benefits	in	many	ways	and	to	many	people	

whether	 it	 be	 investors,	 customers,	 or	 distributors.	 

However,	most	importantly,	we	must	be	part	of	it	right	

now.	

 “Deep Tech is now and we must be part 
of it right now.”
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	 ปัจจุบัน	เทคโนโลยีพัฒนาไปข้างหน้าด้วยความเร็วสูง	 

ดังนั้น	ปัจจัยส�าคัญที่จะท�าให้องค์กรประสบความส�าเร็จคือ 

การก้าวให้ทันเทคโนโลยีเหล่านั้น	 แต่ปัญหาที่พบมากคือ	 

องค์กรหลายแห่งมกัขาดผูู้เ้ชีย่วชาญทางเทคโนโลยนีัน้	ๆ 	ท�าให้

ไม่สามารถสร้างเทคโนโลยขีึน้เองได้	ดังนัน้	ทางออกทีเ่หมาะสม 

คือ	 การเปิดรับแนวคิดด้านนวัตกรรมแบบเปิด	 (Open	 

Innovation)	หรือปรากฏการณ์์แลกเปลี่ยนความรู้ระหว่าง

องค์กรอย่างอิสระ	ซึ่งหนึ่งในรูปแบบของ	Open	Innovation	

ก็คือ	การร่วมงานกับสตาร์ทอัพ

	 ความสัมพันธ์ระหว่างองค์กรและสตาร์ทอัพนั้นเกื้อกูล

ซึ่งกนัและกนั	ในขณ์ะที่สตาร์ทอพัมนีวตักรรม	แต่กข็าดแคลน

เงินทุน	ทรัพยากร	และการเข้าถึงตลาด	ส่วนองค์กรใหญ่	 ๆ	

นั้น	ขาดแคลนนวัตกรรม	แต่มีความเข้าใจในตลาด	รวมทั้งมี

ทรพัยากรและเงนิทนุ	เมื่อสองฝ่ัายที่มจีดุแขง็จดุอ่อนแตกต่าง

กันหันมาร่วมมือกัน	ก็จะเกิดการท�างานที่รวดเร็ว	ปลอดภัย	

และเติบโตได้อย่างยั่งยืน	หลักฐานอ้างอิงนั้นมีให้เห็นจาก

สถติท่ีิว่า	60%	ของ	100	บรษิทัที่ดทีี่สดุ	จากการจดัอนัดบัโดย	

Forbes	Global	500	นัน้	เป็นบรษิทัที่ท�างานร่วมกบัสตาร์ทอพั	 

และ	62%	ของยูนิคอร์นที่	Wall	Street	Journal	กล่าวถึง	ก็

ล้วนเป็นสตาร์ทอัพที่เติบโตภายใต้องค์กรใหญ่

	 อย่างไรก็ตาม	องค์กรต้องเลือกสตาร์ทอัพที่เหมาะสม

กับธุรกิจของตัวเอง	รวมทั้งสตาร์ทอัพเองก็ต้องเข้าใจปัญหา

ทีอ่งค์กรก�าลังเผู้ชิญอยู่และปรับเปลีย่นนวัตกรรมของตนให้

เหมาะสมกับการใช้งานขององค์กรนั้น	ๆ	

 “เพ่ือให้ก้าวทันเทคโนโลยี องค์กรใหญ่ต้อง 
เปิดรับแนวคิดด้านนวัตกรรมแบบเปิด และร่วมมือ 
กับสตาร์ทอัพ” 

WHY SHOULD CORPORATES 
COLLABORATE WITH 
STARTUPS?

27 July 2019
13:20 - 13:40
Main Stage, True Digital Park

Speaker
จันดี ชาช์ โมทึวานี 
หัวหน้าแผนกผลิตภัณฑ์ เนสำท์ึ วีซี 

Chandni Shah Motwani
Head of Product, Nest.vc
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	 The	 technological	 advancement	 is	 increasing	

at	an	extremely	 fast	pace,	so	 the	 important	 factor	of	 

corporate	 success	 is	 an	ability	 to	 keep	up	with	 the	

growing	technology.	However	one	of	the	most	common	

issues	is	that	many	corporates	lack	experts	in	a	specific	

area	resulting	in	incapability	to	develop	technology	in	

the	organization.	Therefore	the	best	solution	is	to	open	

up	 for	 the	paradigm	of	 open	 innovation,	 or	 to	 freely	

exchange	knowledge	between	organizations,	one	way	

of	which	is	to	collaborate	with	startups.

	 Corporates	 and	 startups	 are	 interdependent.	

Although	 startups	 have	 innovation,	 they	 lack	 funds,	

resources,	and	an	access	to	market.	Meanwhile	a	large	

organization,	which	is	short	of	innovation,		has	market	

insight,	funds	and	resources.	When	both	collaborate	

with	each	other,	they	are	mutually	beneficial	in	that	the	

collaboration	 contributes	 to	 faster,	 safer,	 and	more	

sustainable	growth.	60%	of	100	best	firms	ranked	by	

Forbes	Global	500	collaborated	with	startups	and	62%	of	

unicorns	mentioned	by	Wall	Street	Journal	are	startups	

that	grow	under	the	large	corporations.	

	 However,	corporates	should	find	startups	that	fit	

their	business	and	startups	must	understand	the	issues	

the	corporates	are	dealing	with	and	adapt	themselves	

to	suit	the	their	needs.	

 “To keep up with technological  
advancement, corporates need to open 
up for the paradigm of open innovation -  
collaboration with startups.”
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	 การเตบิโตของสังคมออนไลน์ท�าให้โอกาสทางธรุกจิเดมิ	ๆ 	 

ล้มหายตายจาก	เช่น	ธุรกิจซื้อมาขายไปที่ไม่อาจด�ารงอยู่ได้

ในโลกที่ผูู้้บริโภคสามารถซื้อหาสินค้าเกือบทุกอย่างจากทั่ว

โลก	แต่ในขณ์ะเดยีวกนั	หากมคีวามรูเ้ท่าทนัเทคโนโลย	ีเราก็

จะสามารถสร้างโอกาสได้มากมายมหาศาล	โดยสิ่งส�าคัญที่

เราต้องปรบัตวัให้ได้ในโลกของเศรษฐกิจใหม่นี้	คอื	เรือ่งข้อมลู	

เราต้องหาข้อมูลให้เจอ	จากนั้นจึงน�ามาผู้่านกระบวนการ

กลั่นกรอง	คิด	 วิเคราะห์	 แยกแยะ	 เพื่อให้สามารถใช้ข้อมูล 

เหล่านั้นได้อย่างมีประสิทธิภาพ	ยกตัวอย่าง	 ในสิงคโปร ์

ภาครัฐเอาข้อมูลไปให้ภาคเอกชนบริหารจัดการ	Grab	Bus	

ที่เป็นระบบการขนส่งมวลชนที่ลดต้นทุน	 ลดการใช้พลังงาน	

และลดการก่อมลพิษ

	 อย่างไรก็ตาม	 อุปสรรคส�าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจ

ใหม่นี้	 คือ	 กฎหมาย	 โดยเฉพาะในประเทศไทยที่กฎหมาย

ยังค่อนข้างล้าหลัง	ท�าให้เกิดความล่าช้าและไม่คล่องตัวใน

การด�าเนินงาน	 เช่น	 ในเรือ่งของการเข้ามาท�างานอย่างถูก

กฎหมายของชาวต่างชาติ	หากประเทศไทยสามารถยืดหยุ่น

เรือ่งนีไ้ด้	เราจะมีโอกาสดึงดดูชาวต่างชาตทิีม่คีวามสามารถ

เข้ามาช่วยพฒันาเร่งการเตบิโตของเศรษฐกจิได้	นอกจากนั้น	

หากกฎหมายสามารถสร้างความเป็นธรรมในการแข่งขันได	้

ก็จะช่วยลดความเหลือ่มล�้า	และเอือ้ให้เหล่าสตาร์ทอัพได้

เติบโตได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น	

	 นอกจากนั้น	การวัดความส�าเร็จของสตาร์ทอัพไม่ควร

ใช้มาตรฐานการวัดแบบเดิม	ๆ	อย่าง	GDP	 เพราะจะท�าให้

สตาร์ทอัพไม่กล้าก้าวออกจากกรอบ	ซึ่งนี่เองคือสิ่งส�าคัญ	

เราต้องกล้าเปลี่ยนแปลง	กล้าออกจากกรอบ	 เพราะโอกาส

ที่รอเราอยู่นั้นไม่มีขีดจ�ากัด

 “เมื่อออนไลน์เข้ามา โอกาสบางคนถกูปิด แต่
ส�าหรับคนที่ใช้เทคโนโลยีเป็น โอกาสของพวกเขา
กลับเปิดกว้างไม่มีขีดจ�ากัด”

UNLIMITED 
OPPORTUNITIES 
IN THE NEW ECONOMY 

27 July 2019
13:40 - 14:00
Main Stage, True Digital Park

Speaker
ปร่ิญญ์ พิาณิชภักดิ์
ร่องหัวหน้าพิร่ร่คปร่ะชาธีิปัตย์

Prinn Panitchpakdi
Deputy Leader, Democrat Party
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	 The	growth	of	online	society	has	driven	traditional	 

businesses	to	a	crisis.	Trading,	for	example,	can	hardly	

survive	 the	change	because	consumers	are	able	 to	

shop	for	almost	everything	online.	However,	if	business	

owners	 can	 keep	up	with	 technology,	 this	will	 bring	

endless	opportunities.	The	most	important	factor	that	

pushes	businesses	to	adapt	themselves	is	information.	

They	need	 to	be	able	 to	 find	 information,	 process	 it	

through	screening,	thinking,	analyzing	and	classifying	

so	that	the	information	is	efficiently	used.	In	Singapore,	

for	example,	the	government	provided	the	private	sector	

with	 information	 to	manage	Grab	Bus,	making	 it	 the	

cost-reducing,	energy-saving	and	pollution-reducing	

mode	of	transport.

	 However,	the	great	threat	to	new	economy	is	the	

legal	 issues,	 especially	 in	 Thailand	where	 the	 legal	

policies	 cannot	 keep	up	with	 technology,	 resulting	

in	the	delay	in	work	processes.	For	example,	issuing	

a	work	permit	 for	 foreigners,	 if	 this	 can	properly	be	 

handled,	 Thailand	will	 have	 better	 opportunity	 in	 

attracting	 competent	 foreigners	 to	 support	 the	 

development	 of	 Thai	 economy.	 In	 addition,	 if	 legal	 

policies	 allow	 fair	 competition,	 inequality	will	 be	 

reduced	and	startups	will	enjoy	healthy	growth.	

	 In	 addition,	 the	 success	of	 startups	 should	not	

be	measured	by	such	a	traditional	 indicator	as	GDP	

because	it	can	prevent	them	from	thinking	outside	the	

box.	This	is	important	in	that	we	must	dare	to	change	

and	be	different	as	awaiting	opportunities	are	limitless.	

 “The emergence of Internet technology  
makes someone lose their opportunity;  
meanwhile, it opens up endless opportunities 
for those who know how to take advantage of it.” 
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	 เทคโนโลยทีี่เราฝัันถงึไม่ได้อยูใ่นอนาคตอกีต่อไป	แต่อยู่

กับเราที่นี่	ตรงนี้	ตอนนี้	สิ่งส�าคัญคือ	เราจะใช้ประโยชน์จาก

เทคโนโลยทีีม่ไีด้อย่างไร	Microsoft	เชือ่ว่าเทคโนโลยปัีญญา

ประดิษฐ์	(AI)	สามารถมีอยู่ได้ในทุกที่	และเราต้องการความ

รวดเร็วที่เพิ่มขึ้น	เพื่อให้เกิดการตอบสนองที่รวดเร็ว	อย่างไร

กต็าม	AI	ไม่ได้จะเข้ามาแทนทีม่นษุย์เสมอไป	แต่	AI	จะเข้ามา

ช่วยเพิ่มประสทิธภิาพการท�างานให้มนุษย์	โดยให้เราสามารถ

คิดและท�างานได้รวดเร็วขึ้น	ง่ายขึ้น	แม่นย�าขึ้น	เช่น	การใช้

โดรนท�างานให้เสร็จภายใน	2	สัปดาห์	ขณ์ะที่มนุษย์ต้องใช้

เวลา	5-6	เดือน	

	 Microsoft	เชื่อว่าทุกองค์กรจ�าเป็นต้องมีกลยุทธ์ที่เรียก

ว่า	 Tech	 Intensity	นั่นคือการรับเอาเทคโนโลยีที่มีอยู่แล้ว

เข้าไปปรับใช้กับองค์กร	ในขณ์ะเดียวกันก็พัฒนาเทคโนโลยี

ของตัวเองขึ้นมา	ส่วน	Microsoft	นั้น	มุ่งมั่นที่จะมอบอ�านาจ

ให้ทั้งเดเวลลอปเปอร์และสตาร์ทอัพได้พัฒนาธุรกิจของตน

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ	Microsoft	 จึงพัฒนาเทคโนโลยี	 AI	

ให้สามารถเข้าไปใช้ได้ในทกุแอปพลเิคชนั	ไม่ว่าจะเป็น	ภาพ	

เสียงพูด	ภาษา	เช่นการปรับใช้	AI	กับเทคโนโลยีเสมือนจริง	

(Mix	Reality)	สร้างโฮโลแกรมขนาดเท่าคนจรงิ	ออกมาให้เหน็	

ณ์	สถานที่นั้น	ๆ 	และ	ณ์	เวลาปัจจุบัน	รวมทั้งใช้โปรแกรมให้

โฮโลแกรมพดูภาษาอ่ืนอย่างคล่องแคล่วด้วยเสยีงเฉพาะของ

คนคนนั้น

	 เทคโนโลยี	AI	ยังช่วยให้พนักงานจากสาขาต่าง	ๆ	 ใน

องค์กรสามารถท�างานได้ง่ายขึ้น	 ไม่ว่าจะเป็น	 การท�านาย

ความต้องการของตลาด	และการประเมินค่าดูแลรักษา

 “เราสามารถท�า AI ไปปรบัใช้กบัอะไรก็ได้ ท�าให้
สิ่งที่เป็นไปไม่ได้เมื่อวานนี้ สามารถเป็นไปได้ขึ้นมา”

HOW MICROSOFT 
IS DEMOCRATISING 
AI & MACHINE LEARNING 

27 July 2019
14:10 - 14:30
Main Stage, True Digital Park

Speaker
วสำุพิล ธีาร่กกาญจน์
หัวหน้าฝ่ายการ่ตลาดดิจิทึัล
ข้องไมโคร่ซอฟทึ์ ปร่ะเทึศไทึย

Vasupon Thankakan
Cloud Marketing Business Group Lead, 
Microsoft Thailand
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	 The	technology	we	once	dreamed	of	is	not	in	the	

future	any	more,	but	 it	 is	with	us	here	and	now	and	

what	 is	 important	 is	 how	we	can	utilize	 it.	Microsoft	

believes	that	AI	can	be	pervasive	as	we	need	higher	

speed	and	prompter	 response.	However,	AI	will	 not	

replace	humans	in	all	aspects;	instead,	it	will	enhance	 

effectiveness	of	work.	We	will	think	and	work	faster,	more	

easily,	and	more	accurately	as	seen	in	an	example	of	

drone	which	can	complete	one	assigned	task	within	2	

months	whereas	5-6	months	for	a	human	counterpart.		

	 Microsoft	believes	that	every	organization	is	in	need	

of	a	strategy	called	Tech	Intensity,	which	refers	to	an	

acquisition	of	existing	technology	to	the	organization.	

Meanwhile	technological	development	of	its	own	can	

also	take	place.	Microsoft	is	determined	to	encourage	

developers	and	startups	to	healthily	develop	their	own	

business;	therefore,	it	designs	AI	to	be	compatible	with	

all	applications	-	 images,	voices,	and	languages,	for	

instance,	an	application	of	AI	and	mix	reality	to	build	

the	real	life-size	hologram	in	real	time.	

	 AI	technology	also	facilitates	work	in	organizations	

as	it	helps	with	the	market	prediction	and	maintenance	

cost.	

 “You can integrate AI to anything and 
make the yesterday impossible the today 
possible.”
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	 ความท้าทายที่นักวิเคราะห์ในทุกวันนี้ต่างเผู้ชิญ	 คือ

ข้อมูลจ�านวนมหาศาลที่เต็มไปด้วยความซับซ้อน	ซึ่งอาจก่อ

ให้เกิดผู้ลการวเิคราะห์ทีผิู่้ดพลาด	AMPLYFI	สตาร์ทอพัขนาด

เล็กจากลอนดอนที่ผู้่านการร่วมงานกับลูกค้ามาแล้วหลาก

หลายประเภท	จึงพัฒนาเทคโนโลยีที่เรียกว่า	DataVoyant	

ขึ้น	เพื่อช่วยจัดการเทคโนโลยีรวบรวม	จัดเก็บ	และวิเคราะห์

ข้อมลู	(Business	Intelligence)	ให้สามารถท�างานได้รวดเรว็

ขึ้น	มีประสิทธิภาพมากขึ้น	และแม่นย�ามากขึ้น	

	 DataVoyant	ยงัสามารถใช้งานได้กบัหลากหลายภาษา	

และได้รับการพัฒนาเทคโนโลยี	AI	 ให้สามารถระบุแหล่ง

ข้อมูลได้แม่นย�า	ผู้่านการอ่านข้อมูลจ�านวนมหาศาลภายใน

เวลารวดเร็ว	โดย	AMPLYFI	เรียกเทคโนโลยีนี้ว่า	Business	

Intelligence	2.0	

	 อย่างไรก็ตาม	DataVoyant	ไม่ได้เข้ามาท�างานแทนที่

นักวิเคราะห์	แต่จะช่วยให้นักวิเคราะห์ท�างานได้ง่าย	รวดเร็ว	

และแม่นย�ามากขึ้น	

 “เทคโนโลยี AI และ Machine Learning 
สามารถช่วยให้เราท�างานจ�าพวกการอ่านข้อมูล 
ตัวเลข การค�านวณ และการรวบรวมข้อมูล ได้
รวดเร็ว แม่นย�า และมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น”

AI 
SUPER ANALYST

27 July 2019
14:30 - 14:50
Main Stage, True Digital Park

Speaker
โอลิเวอร่์ เฮย์แมน
ผู้อำานวยการ่ฝ่ายการ่วิเคร่าะห์
ข้องแอมพิลิฟาย

Oliver Hayman
Director of Analytics, AMPLYFI
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	 One	challenge	that	analysts	are	facing	today	is	

a	massive	amount	of	complex	information	which	can	

cause	errors	 in	 an	 analysis.	AMPLYFI,	 a	 small-size	

startup	from	London	working	with	clients	from	different	

business,	thus	developed	DataVoyant,	a	technology	that	

facilitates	management,	aggregation,	compilation,	and	

analysis	of	information	i.e.	business	intelligence	which	

produces	faster,	more	efficient	and	more	accurate	work.	

	 DataVoyant	can	also	work	with	many	languages	

and	be	developed	to	accurately	locate	the	sources	of	

information	by	reading	a	huge	amount	of	information	 

efficiently.	 This	 technology	 is	 named	 Business	 

Intelligence	2.0	by	AMPLYFI.	

	 However	DataVoyant	does	not	replace	analysts;	

instead,	it	helps	them	work	faster	and	more	accurately.	

 “AI and Machine Learning can  
increase speed, accuracy and efficiency of  
repetitive mundane tasks like reading,  
number, crunching and data gathering.”



STARTUP THAILAND 2019 STARTUP NATION

230

	 การแสดงรูปลักษณ์์ทางกายภาพของเราในโลกแห่ง

ความจริงนั้น	 อาจก่อให้เกิดการตัดสินที่มีอคติจากคนอื่น	 ๆ		

ทั้งในเรื่องสีผู้ิว	ชาติพันธุ์	ศาสนา	เป็นต้น	ดังนั้น	จึงไม่ใช่เรื่อง

แปลกที่หลายคนชื่นชอบการปรากฏตวัและสื่อสารกบัคนอ่ืน

ในสังคมออนไลน์	 -	 โลกเสมือนจริงที่พวกเขาสามารถสร้าง	

avatar	เป็นตัวแทนของเขาได้	และโลกเสมือนจริงที่พวกเขา

สามารถเลือกได้ว่าจะก�าหนดให้ผูู้้อื่นท�าความรู้จักพวกเขา

อย่างไร	

	 อย่างไรกต็าม	จิ�กซอว์ช้ินหนึ่งที่ยังคงขาดหายไปในการ

แสดงตวัตนผู่้านโลกออนไลน์	คอื	เสยีง	เพราะที่ผู่้านมายงัไม่มี

เทคโนโลยใีดที่สามารถให้เราสร้างเสียงที่เราต้องการออกมา

ได้ร้อยเปอร์เซนต์	เสียงยงัคงเป็นอปุสรรคที่สามารถบ่งบอกถงึ

เชื้อชาตแิละตวัตนของเราได้	ท�าให้การสื่อสารในโลกออนไลน์

ยังคงไม่เป็นอิสระในการแสดงตัวตนอย่างแท้จริง	

	 Modulate.Ai	จึงคิดค้น	AR	(Augmented	Reality)	ขึ้น	

โดยเป็นเทคโนโลยี	 Voice	Skin	ที่ช่วยให้เราสามารถปรับ

เปลี่ยนเสียงของเราให้เป็นอย่างที่เราต้องการสื่อสารออกไป

ได้	AR	ยังสามารถใช้ได้กับทุกแอปพลิเคชัน	 รวมถึง	Voice	

Chat	และเพื่อป้องกันไม่ให้มีผูู้้ไม่หวังดีน�าเทคโนโลยีนี้ไปใช้

ในทางไม่ถูกต้อง	AR	จึงยังมีระบบตรวจจับและป้องกัน	หาก

มีผูู้้น�าเสียงนี้ไปใช้นอกโลกออนไลน์

 “การแสดงตัวตนของคุณจะเป็นอิสระอย่าง
แท้จริง เมื่อ AR ท�าให้คุณสามารถก�าหนดได้ร้อย
เปอร์เซน็ต์ว่าอยากจะสื่อสารตวัตนออกไปอย่างไร”

AI AUGMENT: 
VOICE SKIN 

27 July 2019
14:50 - 15:10
Main Stage, True Digital Park

Speaker
ไมค์ เเพิ็พิพิัสำ
ผู้ร่่วมก่อตั้งและปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่
ข้องโมดูเลทึ ดอทึ เอไอ

Mike Pappas
Co-Founder & CEO, Modulate.Ai
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	 Our	physical	appearances	and	expression	-	skin	

color,	 race,	 religion-can	arouse	prejudice.	Therefore	

it	is	not	abnormal	that	many	people	prefer	to	express	

themselves	and	communicate	with	others	online,	the	

virtual	world	that	they	can	make	their	presence	as	an	

avatar.	In	the	virtual	world,	they	can	design	how	they	

want	to	be	known.	

	 However	a	missing	jigsaw	piece	of	self-expression	

is	 voice.	 This	because,	 recently,	 there	has	been	no	 

technology	enabling	us	to	create	the	desired	voice,	which	

is	still	a	threat	to	racial	and	identity	expression	that	limits	

self-expression	in	communication	in	the	cyberworld.		

	 Modulate.Ai	therefore	developed	AR	(Augmented	 

Reality)	with	the	technology	of	Voice	Skin	which	can	

change	our	 voice	 into	 the	desired	one.	AR	 is	 also	

compatible	with	all	applications	including	voice	chat.	

To	prevent	 the	misuse	of	 the	 technology,	AR	has	a	

detection	system	which	does	not	allow	the	use	of	voice	

outside	the	online	world.			

 “You can express yourself truly freely 
with AR technology which allows you to 
communicate as desired.”
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	 การใช้กัญชาเพือ่การรักษาทางการแพทย์ปรากฏอยู่

ในประวัติศาสตร์มายาวนาน	โดยกัญชาเป็นพืชที่มีสารเทอร์

พีนอยด์	(Terpenoid)	ที่มีฤทธิ์สมานแผู้ลและลดการอักเสบ		

	 ปัจจบุนั	ประเทศออสเตรเลยี	แคนาดา	และไทย	ได้ผู่้าน

กฎหมายการใช้กญัชาทางการแพทย์แล้ว	โดยไทยเป็นประเทศ

แรกในเอเชียตะวนัออกเฉยีงใต้	ทีอ่นญุาตให้ท�าการวจิยัและ

พัฒนากัญชาทางการแพทย์อย่างถูกกฎหมาย	อนุญาตให ้

ผูู้้ป่วยใช้กัญชาในการรักษาภายใต้การดูแลของแพทย์	และ

บุคคลที่ได้รับใบอนุญาตจะสามารถผู้ลิต	แปรรูป	น�าเข้าและ

ส่งออกกญัชา	เพ่ือจุดประสงค์ทางการแพทย์ได้	ทั้งหมดจงึถอื

เป็นการเปิดโอกาสทางธุรกิจอย่างมหาศาลที่อาจมีมูลค่าพุ่ง

ขึ้นสูงถึง	174,000	ล้านบาท	ในปี	2024

	 เพราะแค่ในเอเชยีกม็ผู้ีู้ใช้กญัชา	2%	ของจ�านวนประชากร

ทั้งหมด	ซึ่งคิดเป็นตัวเลขก็มีมากถึง	86	ล้านคน	

	 การเพาะปลูกกัญชาสามารถท�าได้หลายวิธี	ทั้งปลูกใน

ร่มที่มีการควบคุมแสงและอุณ์หภูมิ	 การปลูกในเรือนปลูกที่

มีการควบคุมได้บางส่วน	และการปลูกกลางแจ้งที่ปล่อยให้ 

ปัจจัยต่าง	ๆ	เป็นไปตามธรรมชาติ	ส่วนการแปรรูปนั้นท�าได้

ทั้งการสกัดเป็นน�้ามันหรือแว็กซ์	 การแปรรูปให้เป็นอาหารที่

เพิ่มเติมรสชาติให้รับประทานได้ง่าย	และการสกัดเป็นโลชั่น

หรือน�้ามันหอมระเหย

	 เมื่อกัญชาถูกกฎหมายจะก่อให้เกิดโอกาสที่ดีแก ่

สตาร์ทอพั	เพราะที่ผู่้านมายงัไม่มใีครเข้าถงึกระบวนการผู้ลติ

กญัชาทัง้ระบบ	ตั้งแต่	การเพาะปลกู	การเกบ็เกี่ยว	การแปรรปู	

และการขนส่ง	เป็นต้น	

 “โอกาสในการท�าธุรกิเจเกี่ยวกับกัญชาเปิด
กว้างมาก และคนที่เข้าไปฉกฉวยโอกาสได้เร็ว
ที่สุดก็จะเป็นคนที่สร้างผลก�าไรได้มหาศาลทั้งใน
ประเทศและนอกประเทศ”

A WHOLE NEW WORLD 
(OF CANNABIS) 

27 July 2019
15:20 - 15:40
Main Stage, True Digital Park

Speaker
คร่ิสำตี้ เคลลี่
ผู้อำานวยการ่บัร่ิหาร่ข้อง
กลุ่มอุตสำาหกร่ร่มกัญชา

Kristi Kelly
Executive Director, 
Marijuana Industry Group
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	 Medicinal	use	of	cannabis	has	long	been	practiced	

in	human	history	as	 terpenoids,	an	organic	 found	 in	

cannabis,	have	pharmacological	properties	of	healing	

wounds	and	reducing	inflammation.		

	 Australia,	Canada,	and	Thailand	have	currently	

legalized	medical	use	of	cannabis,	and	Thailand	is	the	

first	country	in	Southeast	Asia	that	gives	a	permission	

for	the	research	and	development	of	using	cannabis	for	

medical	purposes,	grants	a	patient	permission	to	use	

cannabis	under	the	supervision	of	physician,	and	issues	

a	licence	for	cannabis	manufacture,	as	well	as	import	

and	export	for	medical	reasons.	This	is	a	tremendous	

business	opportunity	which	could	be	valued	up	to	THB	

174,000	million	in	2024	benefiting	from	a	huge	demand	

for	medicinal	use	of	cannabis	as	seen	in	Asia,	there	is	

2%	of	all	population	or	86	million	cases.	

	 Cannabis	can	be	grown	in	several	ways	-	indoors	

where	 lights	and	 temperature	are	controlled,	or	 in	a	

greenhouse	where	those	factors	are	partly	controlled,	

and	outdoors	where	it	naturally	grows.	As	for	processing,	 

it	can	be	extracted	as	cannabis	oil	or	wax,	flavored	food	

for	easy	consumption,	lotion	and	oil.	

	 When	legalized,	cannabis	will	be	a	great	opportunity	

for	startups	because	there	has	been	so	far	no	real	access	

to	cannabis	manufacture	through	its	supply	chain	from	

growing,	harvesting,	processing,	and	transporting.	

 “The opportunities in Cannabis are vast 
and the early adopter will reap the benefits 
domestically and globally.”
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	 จ�านวนประชากรโลกทีจ่ะเพิ่มสูงขึน้ส่งผู้ลต่อความ

ต้องการอาหารประเภทเนื้อสตัว์ที่มากขึ้นตาม	แต่การท�าฟาร์ม

ปศสุตัว์จ�าเป็นต้องใช้เนื้อที่มาก	ซ�า้ยงัส่งผู้ลต่อภาวะโลกร้อน	

ดังนั้น	นักวิทยาศาสตร์จึงให้ความสนใจในการผู้ลิตเนื้อสัตว์

ในห้องทดลองมากขึ้น	เพื่อช่วยลดปัญหาดังกล่าว

	 Mission	Barns	 เป็นสตาร์ทอัพจากเมืองเบิร์คเลย์	

แคลิฟอร์เนีย	สหรัฐอเมริกา	ที่พัฒนาสิ่งที่เรียกว่า	Cultured	

Meat	 ขึ้น	 กล่าวคือเป็นเนื้อสัตว์ที่เกิดจากการเพาะเซลล์ใน

ห้องทดลอง	โดยในการท�างานนั้น	Mission	Barns	จะท�าการ

แยกเซลล์ออกจากสัตว์ในฟาร์ม	แล้วน�ามาเพาะเลี้ยงใน 

ถังหมกั	(bioreactor)	จากนั้น	เมื่อเซลล์เตบิโตเป็นเนือ้เยื่อ	จงึ

ท�าการเก็บเกี่ยวมาบริโภค

	 กระบวนการเพาะเนื้อสัตว์ในห้องทดลองไม่เพียงช่วย

ลดพื้นที่ในการท�าฟาร์มปศุสัตว์เท่านั้น	แต่ยังลดการใช้น�้า

อีกด้วย	 ในอนาคต	Mission	Barns	ยังวางแผู้นที่จะพัฒนา	

Cultured	Meat	ในประเภทอื่น	ๆ	เช่น	อาหารทะเล	อย่างไร

ก็ตาม	ปัญหาของ	Cultured	Meat	ที่พบคือ	แม้หน้าตาของ	

Cultured	Meat	 จะเหมือนเน้ือสัตว์	 แต่ยังไม่สามารถท�าให้

รสชาติอร่อยเท่าเนื้อสัตว์จริง	 ๆ	 ได้	 โดยเฉพาะถ้าขาดไขมัน

ไป	ดังนั้น	Mission	Barns	และสตาร์ทอัพอื่น	ๆ	จึงยังคงต้อง

พัฒนาต่อไปเพื่อให้	Cultured	Meat	 เป็นทางเลือกของการ

บริโภคที่มีประสิทธิภาพ

 “ความต้องการเนื้อสัตว์ในการบริโภคของ
ประชากรโลกก�าลังเพิ่มสูงขึน้ เพราะฉะนั้นเราจึง
ก�าลังจะขาดแคลนเนื้อสัตว์กัน” 

ANIMAL-FREE ANIMAL 
PRODUCTS 

27 July 2019
15:40 - 16:20
Main Stage, True Digital Park

Speaker
วิคเตอร่์ เมเซียก
หัวหน้าวิศวกร่เน้ือเย่ือ 
มิชชั่น บัาร่์นสำ

Viktor Maciag
Lead Tissue Engineer, 
Mission Barns
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	 Due	to	the	growing	number	of	world	population,	

the	demand	for	meat	consumption	is	rising	accordingly.	

However,	animal	farming	requires	the	use	of	vast	land	

and	contributes	 to	global	warming.	To	deal	with	 the	

problem,	scientists	have	therefore	become	interested	

in	lab	grown	meat.

	 Mission	Barns,	a	startup	from	Berkeley,	California,	

has	developed	cultured	meat	which	is	produced	by	in	

vitro	cultivation	of	animal	cells.	The	process	begins	with	

collecting	cells	from	an	animal,	then	culturing	them	in	

a	bioreactor	before	harvesting	for	consumption	when	

they	grow	as	tissue.	

	 Not	only	does	lab	grown	meat	help	reduce	land	

use	for	farming,	it	also	decreases	the	amount	of	water	

use.	In	the	future	Mission	Barns	has	a	plan	to	develop	

cultured	meat	for	other	types	of	food	such	as	seafood.	

However,	the	challenge	is	cultured	meat	does	not	taste	

as	good	as	conventional	meat	because	it	contains	less	

fat	content.	So	Mission	Barns,	as	well	as	other	startups,	

are	essential	to	further	development	so	that	cultured	meat	

becomes	another	favorable	alternative	consumption.	

  “Global meat demand is rising, so we’re 
going to run out of meat.”
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	 ยูเลียได้มาแนะน�าเกี่ยวกับประเทศโปแลนด์ให้กับ 

สตาร์ทอพัคนไทยทีส่นใจจะไปลงทนุทีป่ระเทศโปแลนด์	โดย

เฉพาะอย่างยิ่งผูู้้ที่ท�าเกี่ยวกับ	Tech	Startup	

	 โปแลนด์ถอืเป็นประตูส�าคัญท่ีจะก้าวเข้าไปสูท่วปียโุรป

เพราะเป็นประเทศในกลุ่มสหภาพยุโรปซึ่งถือเป็นกลุ่มตลาด

ที่ใหญ่เป็นอันดับ	2	ของโลก	มี	Digital	Single	Market	ซึ่ง

สามารถสื่อสารเชื่อมโยงกับผูู้้คนได้ทั้งทวีปยุโรป	ปราศจาก

ภาษแีละยงัอยูใ่นกลุม่เชง็เก้นซึ่งคณุ์สามารถเดนิทางภายใน

ยุโรปโดยไม่ต้องใช้พาสปอร์ต

	 สตาร์ทอัพโปแลนด์ยังคงต้องการนักพัฒนาซอฟต์แวร์ 

อกีมากและเงนิเดอืนส�าหรบัต�าแหน่งนีก้ส็งูขึน้มาก	โปแลนด์

เป็นประเทศแรกในยุโรปทีม่คีวามเท่าเทียมกนัทางเพศมากที่

สดุ	และมผีูู้ก่้อตัง้เป็นผูู้ห้ญงิในอตัราส่วนสงูทีส่ดุ	ในชมุชนของ	

Tech	Stratup	 โปแลนด์มีอัตราการเติบโตของสตาร์ทอัพ 

ที่เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยส�าคัญ	 ในช่วงเวลา	 10	ปีที่ผู้่านมา	

กบับรษิทัข้ามชาตดิงั	ๆ 	หลายบรษิทั	และมสีดัส่วนกระจายไป 

ทั่วทั้งประเทศไม่ได้มีเฉพาะในเมืองหลวงอย่างกรุงวอร์ซอ

เท่านั้น	 สิ่งที่โปแลนด์แตกต่างจากกรุงเทพฯ	 คือ	 ธุรกิจใน

โปแลนด์ส่วนใหญ่จะเป็นแบบ	B2B	คือ	การท�าธรุกจิของ	กลุม่

ธุรกิจถึงกลุ่มธุรกิจด้วยกันไม่ใช่ถึงลูกค้ารายย่อย	นอกจาก

นั้นโปแลนด์ก็ยังเป็นที่หมายตาของผูู้้ลงทุน	 VC	จากทั่วโลก	

ไม่ได้ตีกรอบเฉพาะแค่คนในโปแลนด์เท่านั้น	 แต่ยังรวมไป

ถึงบริษัทข้ามชาติที่ตั้งอยู่ในโปแลนด์ด้วย

	 Fin	 Tech	 (Financial	 Technology)	 ถือเป็นตลาด

ดิจิทัลที่ส�าคัญที่สุด	VC	และ	Angle	Fund	ของโปแลนด์ยัง

มคีวามน่าสนใจอย่างมากท่ีจะให้การลงทุนกบัผูู้ล้งทนุใหม่	ๆ  

ซึ่งอาจจะเป็นโอกาสที่ดีของธุรกิจที่เพิ่งเริ ่มต้น	 รัฐบาล

โปแลนด์ยังเปิดโอกาสให้ผูู้้ลงทุนต่างชาติที่ต้องการไปลงทุน

ที่ประเทศโปแลนด์	 และสิ่งที่น่าสนใจส�าหรับผูู้้เห็นโอกาส

คือมีเพียง	 3%	ของบริษัทสตาร์ทอัพโปแลนด์ที่มาลงทุน

ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้	 เพราะยังไม่มีความรู้เกี่ยวกับ 

ตลาดฝัั�งเอเชียมากนัก	นี่อาจจะเป็นข้อได้เปรียบที่ดีส�าหรับ	

Tech	Startup	ที่ต้องการมาเปิดตลาดในประเทศโปแลนด์และ 

แลกเปลี่ยนข้อมูลซึ่งกันและกัน

 “ถ้าคุณเลือกลงทุนที่ประเทศโปแลนด์ คุณมี
ทั้งสหภาพยุโรปได้ด้วยเพียงปลายนิ้วมือ”

COUNTRY’S STARTUP 
ECOSYSTEM OR/AND 
ORGANIZATION’S 
STARTUP SUPPORT

26 July 2019 
10:00 – 10:30 
L Stage, True Digital Park

Speaker
ยูเลีย คร่ิสำโตเฟียค โซพิา  
ปร่ะธีานคณะกร่ร่มการ่ สำตาร่์ทึอัพิ โปแลนด์ 

Julia Krysztofiak-Szopa 
President of the Board, Startup Poland
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	 Julia	got	 a	chance	 to	 introduce	Poland	 to	Thai	

startups	that	might	be	interested	to	invest	 in	Poland,	

particular	tech	startups.

	 Poland	is	considered	to	be	a	key	gateway	to	Europe	

because	its	membership	to	European	Union,	which	is	

the	world’s	second	biggest	market.	It	is	virtually	a	digital	

single	market,	which	connect	and	communicate	with	

people	all	over	Europe.	 It	 is	without	 internal	 tax.	 It	 is	

Schengen	visa	area	which	allow	people	to	travel	in	the	

area	with	one	visa.	

	 Polish	startups	still	look	for	more	software	developers	

with	increasing	level	of	salaries.	Poland	is	the	first	among	

European	countries	that	cherishes	gender	equality,	with	

the	highest	percentage	of	female	founders.	Polish	tech	

startup	community	have	seen	a	significant	growth	in	the	

past	10	years	along	with	top	global	companies.	These	

have	spread	to	other	cities	than	the	capital	city,	Warsaw.	

The	main	difference	of	Poland	and	Bangkok	is	that	in	

Poland,	main	businesses	are	B2B,	a	business-to-business	

transaction,	not	quite	for	personal	customers.	Poland	

is	targeted	by	many	venture	capitalists,	not	only	within	

Poland,	but	international	corporates	situating	in	Poland.	

	 Financial	Technology	is	the	most	important	digital	

market.	VC	and	angels	fund	in	Poland	still	have	strong	

interest	 to	 invest	with	 investors,	which	can	be	good	

opportunities	for	startups.	Polish	government	is	open	

for	international	investors	who	wants	to	invest	in	Poland.	

An	 interesting	 fact	 is	 that	only	3%	of	Polish	startups	

invests	in	South	East	Asia	because	they	know	nothing	

about	Asian	markets.	It	might	be	a	good	advantage	for	

tech	startups	who	want	to	open	its	market	in	Poland	and	

mutually	exchange	information.

 “If you come to Poland, you have the 
whole European Union at your fingertips.” 
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	 วตัถปุระสงค์หลกัของ	Entrepreneurship	หรือผูู้ป้ระกอบ

การ	 คือการส่งเสริมและเชื่อมโยงธุรกิจต่าง	 ๆ	 ให้กับทั้ง	 

early	startup	และ	advance	startup	ไม่ว่าคุณ์จะอยู่ในช่วง

เวลาไหนของธุรกิจที่คุณ์ท�าอยู่	UC	 Innovation	Center	จะ 

เช่ือมโยงธรุกจิของคณุ์เข้าสูแ่วดวงธรุกิจ	ให้ได้รบัความรูข้้อมลู

ข่าวสารทีจ่ะผู้ลักดันส่งเสริมให้ประสบความส�าเร็จ	 รวมถึง

เชื่อมต่อกับทั้งภาครัฐ	ภาคเอกชน	และหน่วยงานการศึกษา	

นอกจากนั้นยังมีกองทุนจากหน่วยงานรัฐบาล	กองทุนส่วน

บุคคล	มีโปรแกรม	Accelerator	ที่หลากหลาย	มีโปรแกรม	

Mentor	ที่	CEO	ของบริษัทที่เป็นคู่สมาชิกเข้ามาร่วมท�างาน

และให้ค�าแนะน�ากบัสตาร์ทอพั	มบีรกิาร	co-working	space	

ที่สามารถใช้เป็นที่ท�างานได้	ศูนย์นวัตกรรมแห่งนี้พร้อมเป็น

ศนูย์กลางผู้ลกัดนัให้สตาร์ทอพัส�าเรจ็ตามวตัถปุระสงค์ที่ตั้งไว้

 “เม่ือสตาร์ทตดัสนิใจมาท่ีศูนย์นวตักรรมของ
เรา เราช่วยให้เขาเติบโตสู่ระดับประเทศหรือระดับ
ภูมิภาคของแถบละตินอเมริกา”

COUNTRY’S STARTUP 
ECOSYSTEM OR/AND 
ORGANIZATION’S 
STARTUP SUPPORT

26 July 2019 
10:30 – 11:00 
L Stage, True Digital Park

Speaker
อเลจานโดร่ พิานาสำ เฮาสำ์มานน์
Entrepreneurship Director, 
UC Innovation Center

Alejandro Parnas Hausmann
Entrepreneurship Director, 
UC Innovation Center
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	 The	main	 objective	 of	 entrepreneurship	 is	 to	 

promote	and	connect	businesses	to	one	another,	for	both	

early	startups	as	well	as	advanced	startups.	No	matter	

which	stage	of	business	cycle	you	are,	UC	Innovation	

Center	will	connect	you	to	business	networking,	so	you	

will	obtain	knowledge	and	information	needed	to	promote	

your	business	to	success.	This	includes	connections	to	

government	agencies,	private	sectors,	education	and	

research	units.	Besides,	 there	will	 be	 some	 funding	

from	government	agencies	and	private	 funds.	There	

will	be	accelerator	programs,	mentoring	schemes	that	

CEO	from	many	trade	and	business	partners	participate	

and	consult	startups.	There	is	also	co-working	space	

service	which	give	you	spaces	to	work.	This	innovation	

center	is	ready	to	take	center	stage	in	pushing	startups	

towards	their	set	objectives.

 “Once the startup comes to our innovation 
center, we help them to become a national 
or a regional player in Latin America.”
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	 เจโทร	(JETRO)	เป็นองค์กรที่ไม่หวังผู้ลก�าไร	ซึ่งมุ่งหวัง

ส่งเสรมิธรุกจิระหว่างประเทศญี่ปุน่และต่างประเทศ	กจิกรรม

หลัก	ๆ	ของเจโทรคือ	

	 1.	สนบัสนนุบรษิทัญี่ปุน่ที่ต้องการท�าธรุกจิในต่างประเทศ	

	 2.	สนับสนุนบริษัทต่างชาติที่สนใจและต้องการเข้ามา 

ลงทุนในประเทศญี่ปุ่น		

	 เจโทรยังมีโปรแกรมเฉพาะเพือ่สนับสนุนผูู้้ที่สนใจจะ

มาลงทุนในประเทศญี่ปุ่นซึ่งเป็นโปรแกรมที่เรียกว่า	 Invest	

Japan	Promotion	ซ่ึงให้บรกิารทางด้านการปรกึษาด้านธรุกจิ	

ไม่ว่าจะเป็นการจัดตั้งบริษัท	การให้ค�าแนะน�าด้านกฎหมาย	

การให้เช่าออฟฟิศชั่วคราว	การท�าวซ่ีา	โดยไม่มค่ีาใช้จ่ายใด	ๆ 	 

ทั้งสิ้น	และยังช่วยเรื่องการจับคู่ทางธุรกิจที่เหมาะสมให้อีก

ด้วย	นอกจากนั้นยังได้แนะน�าให้รู้จักกับกลุ่มสตาร์ทอัพจาก

ประเทศญี่ปุ่นที่ท�างานร่วมกับเจโทร	ซึ่งได้แก่

	 -	Challenergy	Inc.	บรษิทัที่ใช้นวตักรรมเทคโนโลยจีาก

พลังงานลมในการจัดหาพลังงานไฟฟ้าเพื่อให้กลุ่มคนในรุ่น

ต่อไปได้ใช้งาน	

	 -	 Speeda	แพลตฟอร์มทางธุรกิจที่รวบรวมเอาข้อมูล

พื้นฐานต่าง	ๆ	ไม่ว่าจะเป็นข้อมูลการท�าธุรกิจ	ข้อมูลการเงิน	

ข้อมูลทางการแพทย์	 ข้อมูลทุกประเภทที่สามารถให้คุณ์เข้า

มาค้นคว้าเพียง	1	คลิก	ท�าให้ประหยัดเวลาในการท�าค้นคว้า 

วิจัยในการหาข้อมูลจากหลายแหล่งที่มา

	 -	Abeja	เป็นบรษิทัเกีย่วกบัเทคโนโลยปัีญญาประดษิฐ์	 

(AI)	 ที่ให้การสนับสนุนบริษัทต่าง	 ๆ	ทั่วโลกมากกว่า	 200	 

โปรเจ็กต์	ทั้งในประเทศญี่ปุ่นและต่างประเทศ	โดยให้บริการ 

แก้ไขปัญหาต่าง	ๆ	ให้ค�าปรึกษาในการน�า	AI	ไปใช้ในระบบ 

ธุรกิจต่าง	ๆ

COUNTRY’S STARTUP 
ECOSYSTEM OR/AND 
ORGANIZATION’S 
STARTUP SUPPORT

26 July 2019 
11:00 – 11:45 
L Stage, True Digital Park

Speakers
• นภาพิร่ เหรี่ยญทึอง
ท่ีึปรึ่กษาการ่ลงทุึนในญ่ีปุ่น องค์การ่ส่ำงเสำริ่ม
การ่ค้าต่างปร่ะเทึศข้องญ่ีปุ่น (เจโทึร่)
• โนริ่อากิ โคบัายาชิ จาก ชาเลนเนอร์่ยี
• ซากิ อิโนะ จาก 
Uzabase Asia Pacific Pte. Ltd. (SPEEDA)
• ทึาคาโนริ่ ทึาเคดะ จาก Abeja
• เคอิสึำเกะ อินนามิ Chief Assistant to General 
Producer ข้อง Knowledge Capital Association
• โยชิยูกิ ทึาคาฮาชิ Concierge,
Fukuoka Global Startup Center

• Napaporn Reanthong, 
Invest Japan Promoter, Japan External Trade
Organization (JETRO)
• Noriaki Kobayashi, Challenergy Inc. 
• Saki Ino, 
Uzabase Asia Pacific Pte Ltd. (SPEEDA)
• Takanori Takeda, Abeja
• Keisuke Innami, Chief Assistant to General
Producer, Knowledge Capital Association
• Yoshiyuki Takahashi, Concierge,
Fukuoka Global Startup Center
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	 -	 Knowledge	Capital	 Association	 ตั้งอยู่ที่เมือง 

โอซาก้า	ประเทศญี่ปุ่น	เชื่อมต่อกับ	JR	Osaka	Station	เป็น

ตกึที่มขีนาดใหญ่สามารถรองรับผูู้ค้นได้เป็นจ�านวนมากและ

เป็นศนูย์กลางการเรยีนรู	้สามารถให้คนเข้ามาเช่าพื้นที่ในการ

ท�ากจิกรรมต่าง	ๆ 	เป็นศนูย์รวมการสร้างสรรค์นวัตกรรมใหม่	ๆ 	 

ให้กับคนรุน่ต่อไป	และมคีวามหลากหลายของสิ่งอ�านวยความ

สะดวกต่าง	ๆ 	ทีร่องรบัการให้บรกิารทั้งภาครัฐและภาคเอกชน	

นอกจากนัน้ยงัมบีริการใหค้�าปรกึษาด้านต่าง	ๆ 	อกีด้วย	และ

มีการท�างานร่วมกับสตาร์ทอัพจากต่างประเทศทั่วโลกและ

สตาร์ทอัพที่มีบริษัทอยู่ในประเทศญี่ปุ่น	

	 -	Fukuoka	Global	Startup	Center	มุง่หวงัที่จะสนบัสนนุ	

ส่งเสริม	และผู้ลักดันให้ผูู้้ประกอบการต่างชาติได้มีโอกาส 

จัดตั้งบริษัทในประเทศญี่ปุ่น	มีบริการให้ค�าปรึกษา	 รวมไป 

ถึงการจับคู่ด้านธุรกิจและหาทุนต่าง	 ๆ	 เพื่อรองรับความ 

ต้องการของผูู้้ประกอบการทีต้่องการมาลงทุนในประเทศญีปุ่น่

 “ฟุกุโอกะจัดเป็นเมืองท่ีมีความกระตือรือร้น 
เก่ียวกับสตาร์ทอัพมากท่ีสุดในญ่ีปุ่น ถ้าสตาร์ทอัพ 
สามารถเป็นที่รู้จักท่ีเมืองฟุกุโอกะได้ น่ันหมาย 
ความว่าสตาร์ทอัพน้ันจะเป็นท่ีรู้จักไปท่ัวญ่ีปุ่น” 

โยชิยูกิ ทาคาฮาชิ 
Concierge, Fukuoka Global Startup Center
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	 JETRO	has	organized	the	special	programs	for	

those	interested	to	invest	in	Japan	via	the	program	called	

‘Invest	Japan	Promotion.	It	offers	business	consulting	

service,	from	company	setup,	legal	consulting,	temporary	

office	rent,	visa	advices,	all	without	fee.	Furthermore	it	

offer	business	matching	services	as	well	as	introducing	

startups	that	currently	work	with	JETRO	including:

	 -	 Challengery	 Inc	 –	 a	 company	 employing	 

technology	 to	 generate	 electricity	 for	 the	 next	 

generation	to	use.		

	 -	 Speeda	 –	 a	 business	 platform	 that	 gather	 

fundamental	 information	 including	 information	 for 

business,	 financial	 information,	medical	 information,	 

and	most	of	all	searchable	data	within	one	click.	This	will	

save	time	in	researching	across	platforms	and	sources.

	 -	Abeja	–	a	company	of	Artificial	Intelligence	(AI)	

to	support	companies	all	over	the	world	though	more	

than	 200	projects	 domestically	 and	 internationally.	

It	 is	used	 to	help	solve	various	problems	and	offers	 

consulting	service	 in	employing	AI	 to	use	 in	diverse	

business	systems.	
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	 -	 Knowledge	Capital	 Association	 –	 situates	 in	

Osaka,	Japan,	and	is	accessible	by	JR	Osaka	Station.	

It	is	a	big	building	with	a	capacity	to	accommodate	a	

lot	of	visitors.	It	is	a	center	for	learning	allowing	people	

to	rent	its	spaces	for	various	activities,	to	be	a	center	

for	creativities	and	innovation	for	the	next	generation.	

It	offers	facilities	and	amenities	for	public	and	private	

works.	Besides	it	offers	various	consulting	services,	and	

currently	works	with	many	startups	all	over	the	world	as	

well	as	ones	in	Japan.	

	 -	Fukuoka	Global	Startup	Center	aims	to	support,	

promote,	 and	push	 foreign	 entrepreneurs	 to	 have	

opportunities	 to	 set	 up	companies	 in	 Japan	with	 its	

consulting	services,	business	matching,	and	funding	

channels.

 “Fukuoka is the most active startup in 
Japan, if your startup can be outstanding 
here, it will be known all over Japan.” 

Yoshiyuki Takahashi, 
Concierge, Fukuoka Global Startup Center
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	 อตุสาหกรรมทีแ่ขง็แกร่งทีสุ่ดของสาธารณ์รฐัเช็กได้แก่

อตุสาหกรรมรถยนต์	สาธารณ์รฐัเชก็ยงัถกูจดัให้อยูใ่นอนัดบัต้น	ๆ  

ของกลุ่มประเทศ	CEE	(Central	and	Eastern	European)	

ของกลุ่มสตาร์ทอัพอีกด้วย	สาธารณ์รัฐเช็กให้ความสนใจไปยัง 

กลุ่มซอฟต์แวร์และอีคอมเมิร์ส	มีสตาร์ทอัพเกิดขึ้นมากมาย 

และมีโปรแกรม	 Incubator,	Accerelator	 รวมไปถึง	VC	ที่ 

จะคอยรองรับความต้องการและสนับสนุนสตาร์ทอัพ

	 รัฐบาลและผูู้้น�าประเทศได้ให้การสนับสนุนสตาร์ทอัพ

เป็นอย่างมากในช่วงปีที่ผู้่านมา	นอกจากนั้นสาธารณ์รัฐเช็ก

ได้เป็นเป็นตัวแทนสตาร์ทอัพของฝัั�งยุโรปด้าน	Ecosystems	

ฉะน้ันจึงมีความส�าคัญอย่างมากทีส่าธารณ์รัฐเช็กต้องการ

ที่จะเชื่อมโยงกับสตาร์ทอัพจากทั่วโลก	และทางสาธารณ์รัฐ

เช็กเองยังมีออฟฟิศในส่วนภูมิภาคส�าหรับผูู้้ที่สนใจจะลงทุน

ท�าธุรกิจ	 ไม่ได้มีจ�ากัดเฉพาะที่ปรากซึ่งเป็นเมืองหลวงของ

ประเทศเท่านั้น

	 รัฐบาลค�านึงถึงความต้องการด้านบุคลากรต่าง	 ๆ	ที่

ยังขาดแคลน	ดังนั้นทางหน่วยงานจะมีบริการด้านจัดหาคน

ที่เหมาะสมกับโปรแกรมต่าง	 ๆ	 รวมไปถึงผูู้้ช่วยด้าน	R&D	

(Research	and	Development)	บริการสมาร์ทวีซ่า	บริการ

ช่องทางพิเศษ	(fast	track)	ที่เร็วกว่าระบบปกติถึง	4	เท่า

	 Retailys	 หนึ่งในสตาร์ทอัพซึ่งเป็นระบบอีคอมเมิร์ส

ที่ประสบความส�าเร็จจากสาธารณ์รัฐเช็ก	 โดยได้จัดท�าช่อง

ทางการขายลงในที่เดียวแบบเป็นตัวกลางให้เจ้าของธุรกิจ

สามารถโพสต์ขายสินค้า	 และสามารถโปรโมตสินค้าผู้่าน

ช่องทางการจัดการบริหารที่มีข้อมูล	รูปแบบ	วิธีการจ่ายเงิน	

และภาษาที่เหมาะสมกับเจ้าของธุรกิจ	ทัง้ยังสามารถแสดง

สินค้าในตลาดระดับท้องถิ่น	 แต่ยังอยู่ในตลาดทั่วโลกอย่าง	

Amazon.com	ด้วยเช่นกัน	 อีกทั้งยังลดต้นทุนเวลาในการ

เช็คข้อมูลต่าง	ๆ 	ด้วยการมีบัญชีกับระบบของ	Retailys	และ

COUNTRY’S STARTUP 
ECOSYSTEM OR/AND 
ORGANIZATION’S 
STARTUP SUPPORT

26 July 2019 
11:45 – 12:15 
L Stage, True Digital Park

Speakers
• ยาน เซเบัสำตา Transport and Investment  
Manager, Confederation of industry of the 
Czech Republic Economic Policy Department 
• เทึเร่ซา คูบัิโควา Director of SMEs and ESA BIC 
Department
• แคทึร่ินา คาปูโนวา Business Development 
Manager, Retailys.com s.r.o.
• พิอล คเูชร่า Chief Communications Officer (New 
Business Development, External Relations), 
Big Terra Alpha

• Jan Sebesta, Transport and Investment  
Manager, Confederation of industry of the Czech 
Republic Economic Policy Department 
• Tereza Kubicova, Director of SMEs and ESA 
BIC Department
• Katerina Kapounova, Business Development 
Manager, Retailys.com s.r.o.
• Paul Kucera, Chief Communications Officer 
(New Business Development, External Relations), 
Big Terra Alpha 
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กรอกข้อมลูต่าง	ๆ 	ของธรุกจิ	จากนั้นกเ็ชื่อมต่อสิ่งท่ีคณุ์อยาก

รู้เกี่ยวกับธุรกิจของคุณ์จากตลาดทั่วโลกได้	

	 Big	Terra	Alpha	Moderator	หนึง่ในสตาร์ทอพัทีไ่ด้เข้า 

ร่วมโครงการ	Incubator	กับ	ESA	BIC	Department	เล่าถึง 

ความสนใจในการเข้าร่วมโครงการ	 Incubator	 เนื่องจาก 

ต้องการหาคู่พันธมิตรจาก	SEA	 เนื่องจากสิ่งที่ก�าลังท�าอยู่

นั้นเป็นปัญหาสากลทั่วโลกไม่ใช่แค่สาธารณ์รัฐเช็กเท่านั้น	

คอืเรือ่ง	Food	Security	ซึง่ตอนนีไ้ด้พัฒนาซอฟต์แวร์ทีส่ามารถ 

รายงานสภาพภูมิอากาศหรือท�านายล่วงหน้าว่าพื้นที่นั้น	 ๆ	

จะมีปัญหาในการเกษตรกรรมหรือไม่	จะมีน�า้เพยีงพอเหรือไม่	

พืน้ทีใ่ดทีเ่หมาะสมท�าการเกษตร	โดยใช้ดาวเทยีมเป็นเครือ่งมอื 

เพ่ือช่วยเหลอืทั้งเกษตรกรและองค์กรที่มคีวามจ�าเป็นในด้าน

เกษตรกรรม

 “สาธารณรัฐเช็กไม่ได้เพียงมองหาผู้เริ่มต้น
ธุรกิจเท่านั้น เนื่องจากเป็นตลาดระดับโลก เรา
จึงมองหาหุ้นส่วนบริษัทที่มีความสนใจคล้ายกัน
ที่จะมาท�าธุรกิจร่วมกันที่ SEA” 

พอล คูเซรา Chief Communications Officer,
Big Terra Alpha Moderator
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	 The	 strongest	 industry	 of	Czech	Republic	 is	

automobile	industry.	Czech	Republic	is	also	rated	as	

one	of	the	top	countries	of	CEE	–	Central	and	Eastern	

European	of	startups.	Czeh	Republic	has	focused	into	

software	and	e-Commerce	categories.	There	are	new	

happening	startups	and	incubator,	accelerator	programs	

including	venture	capital	to	accommodate	and	facility	

startups.

	 Czech	government	offer	great	supports	for	startups	 

in	 the	 past	 years.	 Besides,	Czech	Republic	 has	 

represented	European	side	of	ecosystems.	Therefore,	it	

is	very	vital	for	Czech	Republic	to	connect	with	startups	

from	all	over	the	world.	It	has	offered	opportunities	to	

set	up	regional	office	for	companies	interested	to	invest	

in	business,	and	this	is	not	limited	to	only	Prague,	its	

capital	city.	

	 Czech	government	does	realize	the	human	resource	

shortage,	therefore	related	agencies	now	offer	recruitment	 

service	for	various	programs	including	research	and	

development	assistants,	smart	visa	service,	fast	track	

visa	service	which	is	4	times	faster	than	normal.

	 Retailys,	 one	 of	 the	 e-commerce	 startups	 that	

is	 successful	 from	Czech	Republic,	provides	selling	

channels	 into	 one	place,	 as	 it	 acts	 as	 a	mediator	 

allowing	business	owners	to	advertise	their	products	

and	promote	them	through	given	channels	with	an	ability	 

to	manage	 information,	 formats,	 payment	methods,	

and	suitable	 languages	for	owners.	 It	 is	also	able	 to	
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show	local	markets,	and	still	exist	in	global	market	like	 

Amazon.com.	 This	 helps	 reduce	 time	 and	 cost	 of	 

checking	information	by	just	having	account	with	Retailys	

and	filling	business	information,	then	you	can	connect	

and	learn	what	you	want	to	know	about	your	business	

from	global	markets.

	 Big	Terra	Alpha	Moderator,	one	of	 the	startups	 

participating	in	incubator	project	with	ESA	BIC	Department,	

shared	its	interest	in	joining	this	incubator	project.	As	it	

needs	to	find	parts	from	Southeast	Asia	and	its	current	

work	is	a	global	problem,	not	only	Czech,	that	is,	food	

security.	Now	 it	develops	software	 to	 report	weather	

and	predict	local	weather	whether	that	certain	area	will	

face	agricultural	problems	or	not,	whether	there	will	be	

sufficient	water	supply,	the	suitability	of	crop	selection	

of	the	area,	mainly	by	using	satellites,	as	tools	to	help	

farmers	and	enterprises	with	agricultural	needs.	

 “Czech state is not looking for only startup,  
obviously it’s a global market, and we do 
looking for partnership with companies in 
similar spaces here in SEA.”  

Paul Kucera, 
Chief Communications Officer, 

Big Terra Alpha Moderator
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	 ในเบอร์ลินนัน้	สิง่ส�าคัญในการท�าธุรกจิ	คือ	การแชร์ข้อมูล

และความรูใ้ห้แก่กนั	ทกุสตาร์ทอพัควรค�านงึถงึการพฒันาอย่าง 

ยัง่ยืน	ไม่ใช่เพียงแค่ระดับองค์กรเท่านัน้	แต่จะต้องรวมไปถึงการ

พฒันาอย่างยัง่ยืนของโลกและสิง่แวดล้อมด้วย	เราได้ยินเรือ่งของ	

Green	Economy	มาตลอด	แต่ประเทศไทยควรจะต้องค�านึงถึง	

Blue	 Economy	ด้วย	 เนื่องจากประเทศไทยนั้นล้อมรอบ

ไปด้วยมหาสมุทร	 อีกสิ่งหนึ่งที่ส�าคัญส�าหรับสตาร์ทอัพ 

คือการเป็นผูู้้ให้ก่อนที่จะรับ	และถ่ายทอดความรู้ช่วยเหลือ 

ซึ่งกันและกัน	เพื่อก่อให้เกิดระบบนิเวศของธุรกิจอย่างยั่งยืน

	 ระบบนิเวศของธุรกิจเกิดจากองค์ประกอบหลากหลาย 

อย่างที่ข้องเกี่ยวกัน	การที่จะท�าให้ระบบนิเวศประสบความ 

ส�าเร็จนัน้ทุกองค์ประกอบจะต้องท�างานอย่างมีประสิทธิภาพ	 

หากขาดอะไรไปอย่างใดอย่างหนึ่ง	 ผู้ลลัพธ์ก็จะไม่มี 

ประสิทธิภาพเท่าที่ควร	อย่างเช่น	หากเรามีเงินทุนแต่ไม่

สามารถหาพนักงานที่มีคุณ์ภาพ	มันก็ไม่เกิดประโยชน์	

เราจะต้องมเีนต็เวร์ิกทีแ่ขง็แรง	ซึง่จะต้องใช้เวลาสร้าง	Enpect	

รู้ว่าจะต้องเป็นหนึ่งในองค์ประกอบของระบบนิเวศเพื่อที่จะ 

ประสบความส�าเร็จ	ตัวแปรที่จะเปลี่ยนระบบนิเวศได้ก็คือ 

ประสบการณ์์ระหว่างประเทศ	 โดยการเรียนรู้นโยบายของที่

หนึ่งและน�ามาปรับใช้กับอีกที่หนึ่ง

	 สิง่ที่ส�าคญัทีจ่ะช่วยให้สตาร์ทอพัประสบผู้ลส�าเรจ็กค็อื	

การสร้างโครงสร้างที่เหมาะสมระหว่างสตาร์ทอัพกับบริษัท	

เพื่อที่จะให้การท�างานร่วมกันเป็นไปได้อย่างราบรื่น	การที ่

บรษิทัมีแนวทางเชงิกลยุทธ์กจ็ะท�าให้การท�างานของสตาร์ทอัพ 

มีประสิทธิภาพมากขึ้น	 ทาง	 Enpact	 กับ	 SmartHectar	

ร่วมกันสร้างโปรเจ็กต์ชื่อ	Enable	Southeast	Asia	ซึ่งเป็น 

การรวมเอาบริษทันานาชาติทีต่อ้งการรว่มงานกบัสตารท์อพั

ในประเทศนัน้	ๆ 	มาท�างานร่วมกนั	ซึง่	ณ์	ตอนนี้ทางโปรเจก็ต์ 

ได้มีการรวบรวมรายชื่อของบริษัทแล้ว	 ขั้นต่อไปคือการหา 

สตาร์ทอัพที่ตรงกับความต้องการของบริษัทนั้น	ๆ

 “คุณต้องเป็นผู้ให้ก่อนที่จะเป็นผู้รับเสมอ นี่
คือสิ่งที่ส�าคัญมาก ๆ ส�าหรับความยั่งยืนของ
ระบบนิเวศ”

อราวินท์ พันช์ 
หัวหน้าฝ่ายความร่วมมือนานาชาติ โมชั่น แลป 

COUNTRY’S STARTUP 
ECOSYSTEM OR/AND 
ORGANIZATION’S 
STARTUP SUPPORT

26 July 2019 
13:00 – 14:00
L Stage, True Digital Park

Speakers
• มัทึทึิอัสำ ชมิดทึ์-เร่็กซ์  
ปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่และผู้ก่อตั้ง 
สำมาร่์ทึเฮคตาร่์ อินโนเวชั่น จีเอ็มบัีเฮช
• ยาน ลาเคนมาเยอร่์   
กร่ร่มการ่ผู้จดัการ่  เอ็นแพิค อี วี
• อร่าวินทึ์ พิันช์ 
หัวหน้าฝ่ายความร่่วมมือนานาชาติ โมชั่น แลป

• Matthias Schmidt-Rex, CEO and Founder of 
SmartHectar Innovation GmbH
• Jan Lachenmayer, Managing Director, enpact 
e.V.
• Aravinth Panch, Head of International  
Partnerships, Motion Lab 
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	 In	Berlin,	 the	most	 important	 thing	 in	operating	

business	is	to	share	information	and	knowledge	to	one	

another.	 Every	 startup	 should	 consider	 sustainable	

development,	not	only	at	organization	 level,	but	also	

in	a	whole,	at	global	and	environmental	sustainability.	

We	have	heard	about	‘Green	Economy’	all	along,	but	

Thailand	also	needs	to	consider	about	Blue	Economy,	 

as	 the	 country	 is	 surrounded	by	 oceans.	Another	 

important	 thing	for	startups	 is	 to	be	a	giver	before	a	

taker,	 and	 transferring	 knowledge	 to	 one	another	 to	

help	each	other,	and	establish	a	sustainable	ecosystem.	

	 A	business	ecosystem	consists	 of	 various	and	

related	elements.	The	successful	ecosystem	will	need	

all	 elements	 to	work	 efficiently.	 If	 there	 is	 any	 factor	

missing,	the	outcome	will	not	be	as	efficient	as	it	should	

have	been,	such	as	if	fund	is	sufficient	but	there	is	no	

efficient	staff,	it	will	be	then	useless.	We	need	to	have	

a	strong	heathy	network,	which	requires	time	to	build.	

Enpact	 and	SmartHectar	 jointly	 create	 a	projected	

named	‘Enable	Southeast	Asia’	which	is	the	collection	

of	 international	 companies	 aiming	 to	working	 local	

startups	of	certain	countries	to	work	together.	Now	the	

project	completed	its	company	compilation	process,	

and	now	plans	to	match	those	corporate	needs.	

 “You should always give first before 
you get. This is a very important aspect for 
a sustainable startup ecosystem.”

Aravinth Panch, 
Head of International Partnerships, 

Motion Lab Moderator
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	 Beln	Tech	(Be	Innovative	and	Technological)	เป็น

บรษิทัเทคโนโลยหีน่วยงานนวัตกรรม	หน่วยการลงทนุ	ทีท่�างาน

ร่วมกบั	BI	group	ซ่ึงเป็นบรษิทัก่อสร้างท่ีใหญ่ท่ีสดุในประเทศ

คาซคัสถาน	และยังท�างานร่วมกับกลุ่มองค์กรและสตาร์ทอพั

ต่าง	ๆ 	เพื่อหาเทคโนโลยใีหม่	ๆ 	ให้กบัประเทศ	และเพิ่มขนาด

ของสตาร์ทอัพในประเทศให้มีมากขึ้นเพื่อเข้าสู่ตลาดโลก	ทั้ง

ยงัพยายามสร้างนวตักรรมใหม่	ๆ 	ให้กบัอตุสาหกรรมก่อสร้าง	

เพื่อท�าให้เศรษฐกิจภายในประเทศเติบโตมากขึ้น

		 Beln	ยังมตีวัแทนกระจายไปในหลายประเทศทั้งอเมรกิา	

องักฤษ	และเยอรมน	ีอีกทั้งยงัมสัีมพนัธภาพที่ดกีบัประเทศไทย

อุตสาหกรรมก่อสร้างในปัจจุบันมีความเติบโตอย่างมาก	แต่ 

เกิดความไม่สมดุลในหมู่ผูู้ ้ลงทุนเพราะมีเพียงแค่	 1%	

เท่านั้นที่ลงทุนในหมวดนี้	 แต่เริ่มมีคนเข้ามาสนใจลงทุน 

มากขึ้น	และภายในปี	 2018	มีบริษัทยูนิคอร์นเพิ่มขึ้นถึง	 4	

บริษัท	จึงเป็นสัญญาณ์ที่ดีต่ออุตสาหกรรมการก่อสร้าง

	 สิ่งที่	 BeIn	พยายามสร้างขึ้นมาคือแพลตฟอร์มกลาง 

ที่เชื่อมโยงระหว่าง	 BI	Group	 กับผูู้้ผู้ลิต	 นักออกแบบ	

และบรษิทัก่อสร้าง	ให้เกดิเป็นเครอืข่ายพนัธมติรทีจ่ะมาช่วย 

กันสร้างสรรค์คุณ์ค่าในมิติใหม่	ๆ 	ตลอดจนเพิ่มคุณ์ค่าให้กับ 

อตุสาหกรรมก่อสร้าง	ผู่้านการสร้างสภาพแวดล้อมและระบบ 

นิเวศน์ให้เหมาะสมกับผูู้้ใช้งานอาคาร	ทั้งนี้	 แพลตฟอร์มนี้ 

จะเจาะเพียงกลุ่มลูกค้าที่เป็นอุตสาหกรรมก่อสร้างเพียง 

อย่างเดียวเท่านั้น	แต่ยังรวมไปถึงกลุ่มลูกค้าที่เกี่ยวเนื่องกับ

สิ่งอ�านวยความสะดวกภายในอาคารอีกด้วย	

 “เรามคีวามเชื่อมั่นอย่างมากว่าอตุสากรรมการ
ก่อสร้างมโีอากาสสงูมากที่จะเตบิโตในโลกดจิทิลั
และการลงทุนของสตาร์ทอัพ”

COUNTRY’S STARTUP 
ECOSYSTEM OR/AND 
ORGANIZATION’S 
STARTUP SUPPORT

26 July 2019 
14:00 – 14:30
L Stage, True Digital Park

Speaker
อ๊อชฮาสำ อ๊าคบัายาค 
ร่องปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่ BeIn Tech

Olzhas Akbayev, Deputy CEO, BeIn Tech
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	 Beln	Tech	(Be	Innovative	and	Technological)	is	a	

technological	company	on	innovation	and	investment	

working	 jointly	with	BI	Group,	which	 is	 the	biggest	

construction	company	 in	Kazakhstan.	 It	 also	works	

with	various	enterprises	and	startups	to	explore	new	

technologies	for	the	country	and	increase	the	size	of	its	

domestic	startups,	so	they	can	be	more	competitive	at	

global	markets.	It	also	tries	to	generate	new	innovation	

for	 its	main	constructing	 industry	 to	boost	domestic	

economic	growth.

	 BeIn	 has	many	 representative	 offices	 in	many	

countries	including	USA,	UK,	and	Germany.	It	has	good	

relation	with	Thailand,	particular	its	construction	industry	

which	has	seen	a	great	growth	recently.	But	there	is	an	

imbalance	investment	as	there	are	only	1%	of	investors	

investing	in	this	category.	There	are	more	to	invest,	and	

in	2018,	there	are	four	more	unicorn	startups,	which	is	

an	promising	sign	for	construction	industry.	

	 Beln	is	building	a	platform	that	connects	BI	Group	

to	manufacturers,	designers	and	construction	companies	

to	form	a	partnership	network	that	will	create	values	in	

new	dimension	and	add	values	to	construction	industry	 

through	building	 the	 environment	 and	 ecosystem	

matching	the	users’	needs.	This	platform	focuses	on	the	

client	in	the	construction	industry	and	related	business.		

 

 “We strongly believe that construction 
industry has a huge opportunities in the 
digitalization and investing startup.”
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	 ลาว	เทเลคอมมิวนิเคชัน่ส์มีผูู้ถื้อหุน้	51%	จากกระทรวง 

การคลังของรัฐบาลลาวและที่เหลือ	 49%	 เป็นผูู้้ถือหุ้นต่าง 

ประเทศ	 ถือครองตลาดอันดับ	1	 ในประเทศลาว	ภายใน	5	

ปีที่ผู้่านมาพฤติกรรมการใช้งานอินเตอร์เน็ตของชาวลาวได้ 

เปลี่ยนแปลงไปมาก	ประเทศลาวยอมรับและน�าดิจิทัล 

เทคโนโลยีเข้ามาใช้ในชีวิตประจ�ามากขึ้น	และในอนาคตมี 

แนวโน้มที่จะสูงขึ้นอีกมาก	

	 ปัจจบุนัทีป่ระเทศลาวมกีารใช้งาน	4G	ได้รบัอทิธพิลการใช้

แอปพลเิคชนับางอย่าง	เช่น	การจ่ายเงินผู่้านระบบมือถอืจากจนี	

ดังนั้นจึงมีความเป็นไปได้สูงมากที่ประเทศลาวจะเปิดกว้าง 

ตอบรับยุคดิจิทัล	 ขณ์ะนี้รัฐบาลเองมีความต้องการที่จะจัด

ระบบทางความคิดในการใช้สื่อดิจิทัลให้กับคนในประเทศ	

และให้การสนับสนุนเต็มที่กับผูู้้ที่มีความคิดดี	ๆ	มาน�าเสนอ

	 LTC’S	ต้องการทีจ่ะปรับทกุอย่างให้ไปสูพ่ืน้ฐานเบือ้งต้น	 

ปรับความคิดพื้นฐานในการใช้สื่อดิจิทัลในชีวิตประจ�าวัน 

และให้ความส�าคัญกับทรัพยากรมนุษย์	โดยหลักการส�าคัญ

คือการออกแบบความคิดทั้งพนักงานในองค์กรและชุมชน 

น�าชวีติเข้ามาสูผูู่้ค้น	ในอนาคตเราทกุคนสามารถซือ้เทคโนโลยี 

ได้	 แต่จะท�าอย่างไรให้คนปรับตัวกับความเปลี่ยนแปลงกับ 

ยุคดิจิทัลที่ก�าลังเข้ามา

 “ประเทศลาวต้องการก้าวต่อไปในระบบ
เศรษฐกิจดิจิทัลและสังคมดิจิทัล ด้วยขนาดของ
ประเทศและแรงสนับสนุนจากหน่วยงานระดับสูง 
เราจะก้าวไปข้างหน้าอย่างแน่นอน”

COUNTRY’S STARTUP 
ECOSYSTEM OR/AND 
ORGANIZATION’S 
STARTUP SUPPORT

26 July 2019 
14:30 – 15:00
L Stage, True Digital Park

Speaker
ปิยะวัฒน์ จร่ิยเสำตพิงศ์ 
ร่องผู้อำานวยการ่ 
บัร่ิษัทึ ลาว เทึเลคอมมิวนิเคชั่นสำ์ จำากัด (แอลทึีซี)

Piyawat Jriyasetapong, Deputy Director, 
Lao Telecommunication Company (LTC)
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	 Lao	 Telecommunication	 is	 51%	held	by	 Lao’s	

Ministry	of	Finance,	while	other	49%	is	privately	held	

by	foreign	entities.	It	has	number	one	market	share	in	

Lao’s	telecommunication	market.	In	the	past	five	years,	

there	are	changes	in	mobile	internet	usage	among	Lao	

mobile	phone	users.	 Lao	has	accepted	and	upheld	

more	digital	technology	into	their	everyday	lives.	The	

trend	suggests	this	will	be	even	higher	in	future.

	 Now	Lao	 has	 4G	network	 in	 use	with	 certain	

influences	on	particular	applications	such	as	mobile	

payment	from	China.	So	there	are	great	potentials	that	

Lao	will	be	more	open	to	digital	age.	Lao	Government	 

itself	 has	 a	will	 to	 support	 any	 concept	 of	 digital	 

management	domestically,	and	will	offer	its	full	support	

for	any	good	idea	suggested	to	them.

LTC	wishes	to	adjust	everything	to	basic	fundamental	

including	basic	ideas	on	daily	life	digital	media,	and	focus	

on	human	resource.	The	key	principles	are	to	design	

ideas	of	its	employees	and	communities,	bringing	lives	

to	people.	In	future,	we	all	can	buy	technologies,	but	

how	do	help	people	change	and	adapt	to	the	incoming	

digital	changes?

 “Laos want to go further in digital 
economy and digital society. And the size 
of country with the support from high level 
we will go forward.”



STARTUP THAILAND 2019 STARTUP NATION

256

	 วิวัฒนาการของสตาร์ทอัพประเทศออสเตรเลียมีมา

ตั้งแต่ปี	1998	เป็นระยะเวลากว่า	20	ปีแล้วและเริ่มได้รบัการ

สนับสนุนจากรัฐบาลมากขึ้นในช่วง	10	ปีที่ผู้่านมา	นอกจาก

นัน้สื่อมวลชนกย็งัน�าเสนอข่าวเกีย่วกบัสตาร์ทอพัและให้ความ

ส�าคัญกับชุมชนสตาร์ทอัพอย่างเสมอมา

	 โดยชมุชนสตาร์ทอพัได้กระจายตวัอยูทุ่กเขตของประเทศ	 

และมโีคเวร์ิกกิง้สเปซขนาดใหญ่ทีส่ามารถรองรับการท�างาน 

ของกลุม่ได้	สตาร์ทอพัในออสเตรเลยีทกุรายเกดิมากร็ูว่้าการที่ 

จะไปได้ไกลและประสบความส�าเร็จนัน้	จะต้องมีผู้ลงานออก 

นอกประเทศไปสูต่ลาดโลกเท่านัน้	ฉะนัน้ทกุคนจะเริม่ต้นจาก 

กระบวนการคดิทีว่่าจะท�าอย่างไรให้ผู้ลงานได้ออกไปสูต่ลาด 

โลก	แม้ว่าการเติบโตของชุมชนสตาร์ทอัพจะด�าเนินไปได้อย่าง

ด	ีออสเตรเลยีม	ีVC	มโีปรแกรม	Accerelator	และ	Incubator	

ที่หลากหลาย	สามารถออกแบบ	Sprint	และโปรแกรมต่าง	ๆ 	 

รองรับสตาร์ทอัพได้	 แต่สิ่งหนึ่งที่ออสเตรเลียยังต้องการอีก

มากคือ	Seed	Funder	ผูู้้ลงทุนที่จะเข้ามาลงทุนให้กับธุรกิจ 

ที่เพิ่งเริ่มต้น

	 ช่วงอายุของสตาร์ทอัพคือ	 35-40	ปี	 ซึ่งเป็นกลุ่มคนที ่

ใช้ชวีติมาแล้วในระดบัหนึง่	เริม่รูส้กึว่าสิง่ทีท่�าอยูไ่ม่ใช่ตวัเอง 

จึงต้องการลองท�าอะไรที่ท้าทาย	หรือกลุ่มคนที่มีเงินเก็บ 

มากพอและต้องการลองเสี่ยงท�าอะไรที่ตัวเองต้องการ	แต่ 

คนรุ่นใหม่ก็ให้ความส�าคัญกับสตาร์ทอัพเช่นกัน	ทั้งยังจัดให ้

มหีลกัสตูร	Entreprenureship	เข้าในหลกัสตูรการเรยีนอกีด้วย	

ออสเตรเลียเป็นตลาดที่ชอบทดลองและทดสอบสิ่งต่าง	ๆ	 

ก่อนเสมอ	และรัฐบาลออสเตรเลียยังให้การสนับสนุนและ 

ให้ทุนด้านการวิจัยและพัฒนาอีกด้วย	ทั้งยังเปิดกว้างให้ 

ชาวต่างชาติเข้ามาอาศัยและท�างานแลกเปลี่ยนความคิด 

ภายในประเทศอีกด้วย	 เพราะเล็งเห็นถึงคุณ์ค่าของการ 

แลกเปลี่ยนความรู้ซึ่งกันและกัน

COUNTRY’S STARTUP 
ECOSYSTEM OR/AND 
ORGANIZATION’S 
STARTUP SUPPORT

26 July 2019 
15:00 – 15:30
L Stage, True Digital Park

Speaker
มาร่์ค กัสำโตวสำกี้ 
ปร่ะธีานเจ้าหน้าทึี่บัร่ิหาร่ 
QUT Creative Enterprise Australia

Mark Gustowski, 
CEO of QUT Creative Enterprise Australia 
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	 ปัจจบุนั	ออสเตรเลยีให้ความส�าคญัอย่างมากทีจ่ะสร้าง 

ประสิทธิภาพ	 เพิ่มความสามารถในการสร้างความเป็นผูู้้น�า 

ให้กบัผูู้ก่้อตัง้โครงการและผูู้ท้ี่ต้องการเหน็ความเปลีย่นแปลง 

เกิดขึ้นในสังคม	นอกจากนั้นยังให้ความส�าคัญในการสร้าง

ช่องทางการตลาดต่างประเทศ	 ไม่ว่าจะเป็นตลาดอาเซียน 

หรือตลาดยุโรป	ความแตกต่างระหว่างชุมชน	สตาร์ทอัพ 

ระหว่างประเทศไทยและออสเตรเลีย	 คือถึงแม้ว่าชุมชน 

สตาร์ทอัพในไทยเพิ่งมีมาแค่	3-4	ปี	แต่ก็มีการเจริญเติบโต 

ที่เร็วมาก	เร็วกว่าประเทศออสเตรเลียในยุคเริ่มต้น	มีโอกาส 

ทางธรุกจิเกดิขึน้อย่างมหาศาล	และมปีระชากรเป็นจ�านวนมาก	 

มีช่องทางที่จะไปเชื่อมต่อกับตลาดอาเซียน	มีการสนับสนุน 

อย่างเต็มทีจ่ากภาครัฐและเอกชน	ในขณ์ะทีชุ่มชนสตาร์ทอัพ 

ของออสเตรเลียถอืเป็นสตาร์ทอัพทีเ่ป็นผูู้้ใหญ่แล้ว	เกดิความ 

ผู้ิดพลาดและสร้างการเรียนรู้ใหม่	 มีความเชี่ยวชาญด้าน 

โปรแกรม	Accelerators	และ	Incubators	มโีปรแกรม	Design	

Sprint	มากมาย	มีกลุ่มสตาร์ทอัพในทุกเครือข่ายสายอาชีพ	

รวมไปถงึอาร์ตทสิและวงการแฟชัน่	เมือ่เราเอาข้อดขีองทัง้	2	

สิ่งมาท�างานร่วมกัน	ก็จะเกิดผู้ลงานดี	ๆ	ตามมาได้

 “เราต้องสร้างความสัมพันธ์ระยะยาวให้เกิด
ขึ้นเพื่อที่จะได้รับผลลัพธ์ที่ดีให้กับทั้ง 2 ฝ่าย”



STARTUP THAILAND 2019 STARTUP NATION

258

	 Australia	has	seen	its	evolution	of	startups	since	

1998,	or	over	20	years.	It	has	even	gained	more	support	 

in	 the	past	 ten	 years.	Moreover,	 local	media	 have	

consistently	 covered	news	and	 focused	on	 startup	

community	ever	since.

	 Startup	community	has	been	in	every	territory	of	

the	country.	There	are	sizeable	co-working	spaces	to	

accommodate	groupworks.	All	Australian	startups	know	

that	if	they	want	to	go	far	and	be	successful,	they	have	

to	go	global	only.	Therefore,	everyone	will	 start	with	

thinking	process	on	how	to	push	their	works	to	global	

market.	Even	the	growth	of	Australian	startups	is	going	

well,	Australia	has	venture	capital	programs	in	forms	of	

various	accelerator	and	incubator	programs.	It	helps	

design	Sprint,	and	other	programs	to	facilitate	startups.	

Still,	 Australia	would	want	more	 of	 seed	 funders	 –	 

investors	to	invest	with	starups	at	initial	phase.

	 The	age	of	startups	is	about	35	–	40	years	old.	

This	 is	an	age	group	 that	have	seen	 lives	 to	certain	

levels,	and	realize	that	it	might	not	be	what	they	want.	

So	they	try	something	new	or	challenge	themselves,	

or	 those	with	 sufficient	 saving	 and	want	 to	 risk	 on	

something	they	want.	Younger	generation	also	values	

startups.	Entrepreneurship	is	often	included	to	university	

curricula.	Australians	 is	a	market	 that	 like	 trying	and	

testing	things	first.	Australian	Government	very	much	

support	and	fund	researches,	as	well	as	is	quite	open	

to	international	migration	for	work	and	exchanges	ideas	
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within	Australia.	This	is	because	they	value	knowledge	

exchange.

	 Nowadays,	Australia	highly	focuses	on	creating	

efficiency	 and	 increasing	 leadership	 capability	 for	 

potential	founders,	and	those	who	want	to	see	changes	 

in	 society.	 Besides,	 it	 values	 the	 importance	 of	 

establishing	international	trade	channels	to	ASEAN	and	

Europe.	The	key	difference	of	Thai	startup	community	

and	Australian	one	is	that	Thai	startup	community,	even	

it	is	just	3	–	4	years	old,	is	growing	at	such	a	fast	pace,	

much	faster	than	Australian	one	at	the	same	stage.	This	

creates	massive	business	opportunities.	Thailand	has	

many	population	and	channels	to	connect	to	ASEAN	

markets,	if	this	is	well	supported	by	public	and	private	

sectors.	While	Australian	startups	is	characterized	as	

more	mature,	learned	by	mistakes	and	rebuilding.	They	

are	specialized	in	accelerator	and	incubator	programs	

with	many	design	sprints.	There	are	startup	group	in	

all	segments	 including	artists	and	fashion.	 If	we	can	

combine	these	two	good	things	to	work	together,	we	

can	surely	create	good	works.	

 “We need to build long term relationship 
to actually have better outcome for both 
parties.”
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	 Digikala	 เป็นบริษัทที่ประสบความส�าเร็จอย่างมาก 

(ยูนิคอร์น)	ของอิหร่าน	ซึ่งปัจจุบันได้ท�าการลงทุนคืนกลับไป

สูร่ะบบนิเวศสตาร์ทอพัแล้ว	อหิร่านเป็นประเทศที่มปีระชากร

จ�านวนมากกว่า	83	ล้านคน	และยังเป็นประเทศที่ติดอันดับ	

1	 ใน	3	รองจากอเมริกาและจีนในเรื่องของการมีบุคลากรที่

จบวิศวกร

		 ระบบนิเวศสตาร์ทอัพเพิ่งมีการตื่นตัวในอิหร่านเมื่อ 

ประมาณ์	7	ปีที่แล้ว	และภายใน	7	ปีที่ผู้่านมาอิหร่านได้ม ี

สตาร์อัพเกิดขึ้นมากกว่า	1,400	แห่ง	และวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยีมากกว่า	50	แห่ง	รวมไปถึงบริษัทที่ประสบความ

ส�าเร็จอย่างรวดเร็ว	(ยูนิคอร์น)	อีก	4	แห่ง	สิ่งที่ท�าให้วงการ 

สตาร์ทอัพของอิหร่านเติบโตได้อย่างรวดเร็วนั้น	ด้วยเพราะ

มีทรัพยากรบุคคลเป็นจ�านวนมาก	บริษัทยูนิคอร์นที่ประสบ 

ความส�าเร็จอย่างมากในอิหร่าน	ได้แก่

	 -	 Alibaba.ir	บริการขายตั�วเครื่องบินออนไลน์	

	 -	CafeBazar.ir	แอปพลิเคชันส�าหรับดาวน์โหลดแอป

ต่าง	ๆ 	เช่นเดียวกับ	Google	Play	แต่เป็นเวอร์ชั่นของอิหร่าน

	 -	Snapp	บริการเรียกรถเช่นเดียวกับ	Uber

	 Digikala	 เป็นสตาร์ทอัพที่ใหญ่ที่สุดในอิหร่าน	และ

ประสบความส�าเร็จอย่างมากในการด�าเนินธุรกิจโดยใช้สื่อ

อิเล็กทรอนิกส์	 และด้วยการเติบโตอย่างรวดเร็ว	Digikala	

จึงได้เริ่มกลับไปลงทุนกับสตาร์ทอัพในรุ่นต่อไป	ซึ่งต่อไปจะ

เรยีกว่า	DigikalaNEXT	แผู้นการณ์์ในอนาคตจะมกีารคดิค้น

ให้การลงทุนกับการท�า	AI	แบบ	100%	และแผู้นการธุรกิจนี้

ยังสามารถต่อยอดน�าไปใช้ในระดับนานาชาติ	 ไม่ได้จ�ากัด

แต่เพียงในประเทศอิหร่าน	 อีกทั้งยังต้องการที่จะลงทุนกับ

มหาวิทยาลัยต่าง	ๆ	น�าการวิจัยของนักศึกษามาปรับใช้งาน

จริง	 มีสตาร์ทอัพสตูดิโอให้กลุ่มสตาร์ทอัพต่าง	 ๆ	มาแลก

เปลี่ยนความคิดเห็นและท�างานร่วมกัน	 โดยรวมไปถึงการ

ท�างานและการลงทุนร่วมกับนานาชาติ	นอกจากนั้น	2-3	ปีที่

ผู่้านมา	รัฐบาลอหิร่านยงัได้สนบัสนนุให้ชาวต่างชาตมิาลงทนุ

ในประเทศด้วย	ฉะนั้นจึงมีการรับประกัน	100%	ส�าหรับการ

ลงทุนของชาวต่างชาติ

 “ปัญหาคือความท้าทาย ความท้าทายคือ
โอกาส”

COUNTRY’S STARTUP 
ECOSYSTEM OR/AND 
ORGANIZATION’S 
STARTUP SUPPORT

26 July 2019 
15:30 – 16:00
L Stage, True Digital Park

Speakers
• โลฮูลา ร่ามาณี 
ปร่ะธีานคณะกร่ร่มการ่ข้อง DigikalaNEXT
• สำินา เบัซาดิฟาสำ 
นักวิเคร่าะห์การ่ลงทึุนข้อง DigikalaNEXT

• Rouhollah Rahmani
Chairman of the Board, DigikalaNEXT 
• Sina Behzadifard
Investment Analyst, DigikalaNEXT 
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	 Digikala	is	a	highly	successful	company	(a	unicorn)	

of	 Iran.	Now	 it	 can	 reinvest	 in	 a	 startup	ecosystem.	

Iran	has	population	of	83	million,	and	is	ranked	third	

for	having	most	engineering	graduates,	following	USA	

and	China.	

	 Iran	was	just	well	aware	of	startup	ecosystems	in	

the	past	7	years.	In	the	past	7	years,	Iran	has	seen	more	

than	1,400	startups,	and	50	of	them	are	of	science	and	

technology.	While	four	are	considered	as	unicorns,	or	

highly	successful.	The	main	factors	driving	Iran	startup’s	

rapid	growth	is	abundant	human	resource.	The	highly	

successful	unicorns	feature:	

	 -	Alibaba.ir	–	online	air	ticket	selling	service	

	 -	CafeBazar.ir	–	mobile	application	for	downloading	

other	application	in	the	same	manner	as	Google	Play,	

but	for	Iran.	

	 -	Snapp	–	a	ride	hailing	service	in	the	same	manner	

as	Uber

	 Digikala	is	Iran’s	biggest	startup	and	very	successful	

in	operating	its	business	with	digital	media.	With	this	

rate	of	growth,	it	starts	investing	in	the	newer	generation	

of	startups,	called	DigikalaNEXT.	In	future,	it	plans	to	

explore	investment	in	100%	AI	creating.	Furthermore,	

it	plans	to	do	so	at	international	level,	not	limit	to	just	

within	Iran.	It	wants	to	invest	with	more	universities,	and	

apply	researches	to	actual	work,	to	offer	startup	studios	

for	various	startups	to	share	ideas	and	work	together.	

Overall	it	wants	to	work	and	invest	at	international	level.	 

In	 the	past	 few	years,	 Iranian	Government	wishes	to	

attract	 foreign	 investors	 to	 invest	more	 in	 Iran,	 so	 it	

offers	100%	investment	guarantee	schemes	for	foreign	

investment	as	well.	

 “Problems are actually challenges. 
Challenges are actually opportunities.”
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	 ส�านักงานนวัตกรรมแห่งชาติมีความตั้งใจที่จะท�างาน 

เชื่อมโยงระหว่างประเทศ	 รวมไปถึงการท�างานร่วมกับ 

สตาร์ทอัพจากทั่วโลก	จึงได้ริเริ่มโครงการ	The	Global	Hub	

ขึ้นมาเพื่อจุดประสงค์	3	ประการด้วยกัน

	 1.	 เพื่อการเข้าถึงชาวต่างชาติหรือผูู้้เริ่มต้นท�าธุรกิจที่

ได้เดินทางเข้ามาอยู่ในประเทศไทย

	 2.	 เพื่อค้นหาท�าความรู้จักกับกลุ่มสตาร์ทอัพใหม่	 ๆ	

จากทั่วโลกที่เราอาจจะคุ้นเคยดีอยู่แล้ว	 หรืออาจจะไม่เคย

รู้จักมาก่อนเลย	และเป็นสะพานเชื่อมต่อให้สตาร์ทอัพจาก

ประเทศไทยได้มีโอกาสเข้าร่วมท�างานกับตลาดโลก

	 3.	 เพื่อเน้นย�า้ให้ความส�าคญักบัโครงการ	Smart	Visa	ที่

รฐับาลได้เริ่มต้นมา	1	ปีกบัผูู้้ที่ต้องการมาลงทนุในประเทศไทย	

เนือ่งจากตลาดสตาร์ทอัพของไทยยังต้องการผูู้้ลงทนุร่วมกัน

และผูู้้ลงทุนชาวต่างชาติอีกมาก	

	 The	Global	Hub	คอืการให้บรกิารแบบครบวงจร	(1	stop	

service)	ที่จะให้ความช่วยเหลือทั้งคนไทยและชาวต่างชาติ

ที่ต้องการเริ่มต้นธุรกิจในประเทศไทย	และเป็นศูนย์กลางให้

ข้อมูลแลกเปลี่ยนองค์ความรู้	แสดงความคิดเห็น	ที่จะท�าให้

ทุกคนเข้าใจ

	 ตลาดของไทยและตลาดอาเซียนให้มากขึ้น	และยังมี

โคเวิร์กกิ้งสเปซรองรับส�าหรับผูู้้ที่มาเมืองไทยเป็นครั้งแรก

ให้ใช้ฟรี	 90	 วันแรก	หรือมีค่าใช้จ่ายตามความเหมาะสม	

รวมไปถึงการให้เช่าห้องประชุม	บริการให้ค�าปรึกษาในด้าน

ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับระบบนเวศของประเทศไทย	การจับคู่ 

หา	VC		หรอื	Angle	Fund	ที่เหมาะสม	โดยไม่มีค่าใช้จ่ายใด	ๆ 	

รวมทัง้ให้ค�าปรกึษาในการจดัตัง้บรษิทั	การรบัสมคัรพนกังาน	

การท�าวซ่ีา	ซึง่อาจมค่ีาใช้จ่ายขึน้อยูก่บักรณ์	ีและเรือ่งสดุท้าย 

คือการให้ความสนใจกับการแลกเปลี่ยน	 landing	 pad	

และ	 lauching	pad	network	ซึ่งเป็นการน�าสตาร์ทอัพจาก 

ประเทศไทยขยายตัวไปยังตลาดโลก	และการน�าตลาดต่าง 

ชาติเข้ามาขยายตัวภายในประเทศไทย	ยิ่งไปกว่านั้นยังเป็น 

สื่อกลางที่ทุกคนสามารถเข้ามาเช็คกิจกรรมประจ�าปีการจัด 

GRAND OPENING 
DISTRICT C. 
WHAT IS THE GLOBAL HUB?

26 July 2019 
16:00 – 16:30
L Stage, True Digital Park

Speaker
ดร่. พิันธีุ์อาจ ชัยร่ัตน์ 
ผู้อำานวยการ่สำำานักงานนวัตกร่ร่มแห่งชาติ
(องค์การ่มหาชน)

Dr. Pun-Arj Chairatana
Executive Director, 
National Innovation Agency (Public Organization)
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งานต่าง	ๆ	ที่เกี่ยวกับสาต์ทอัพ	ตลาดดิจิทัลที่สามารถเช็คได้

ทางเว็บไซต์หรือเข้ามาติดต่อได้ด้วยตนเองที่สถานที่

	 The	Global	Hub	จัดตั้งอยู่	2	ที่ด้วยกัน	คือ

	 1.	 กรุงเทพฯ	 เรียกว่า	District	C	ตั้งอยู่ที่ตึก	 True	 

Digital	Park	ซึง่ได้ท�างานใกล้ชดิร่วมกบั	KIID	(Klauynamthai	

Innovative	Industries	District)	เป็นหน่วยงานเอกชนมุ่งเน้นที่

การผู้ลติและอตุสาหกรรมเมอืง	จงึเป็นการดทีีม่กีารร่วมมอืกนั

ระหว่าง	District	C	ทีเ่น้นเรือ่งการคดิค้นหรอืการท�าซอฟต์แวร์ 

หรอืดจิทิลัเทค	ซีง่เป็นความลงตวัในการทีภ่าครฐัและเอกชน	 

ผูู้้คิดค้นและผูู้้ผู้ลิตได้ท�างานเพื่อพัฒนาสิ่งต่าง	ๆ	ร่วมกัน

	 2.	 เชียงใหม่	 เรียกว่า	Chiang	Mai	 	&Co	 เพื่อรองรับ

กลุม่	digital	nomad	ซึ่งเป็นกลุม่คนท่ีท�างานไม่เจาะจงสถานที่ 

และมอียูม่ากกว่า	10,000	คนในจงัหวดั	อกีทั้งยงัเป็นจงัหวดัที่

เป็นเมอืงใหญ่รองจากกรงุเทพฯ	มชีาวต่างชาตเิข้ามาลงหลกั 

ปักฐานท�างานในหมวดหมู่ดิจิทัลเทคเป็นจ�านวนมาก	

 “ผมเชื่อว่า 3 ปีที่ผ่านมาระบบนเิวศสตาร์ทอพั
ไทยได้ประสบความส�าเร็จจากเฟส 1 แล้ว ได้เกิด
ความตระหนักรู้และเกิดชุมชนสตาร์ทอัพภายใน
ประเทศ ปีนี้เป็นปีที่เราจะมุง่เข้าสูต่ลาดสากล การ
จดัตั้ง Global Hub จงึมคีวามส�าคญัอย่างมาก”
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	 National	Innovation	Agency	determines	to	work	in	

order	to	connect	among	countries	and	work	with	startups	

from	all	over	the	world.	So	it	initiates	the	project	called	

“The	Global	Hub”	in	order	to	serve	3	objectives.

	 To	enhance	access	to	foreigners	or	startups	moving	

to	reside	in	Thailand

	 To	search	and	get	to	know	new	startups	from	all	

over	the	world,	some	we	might	know	well	already,	while	

some	other	we	have	no	knowledge	at	all.

	 To	stress	the	important	of	Smart	Visa	project	Thai	

Government	has	initiate	in	the	past	year	for	those	who	

want	to	invest	in	Thailand.

	 The	Global	Hub	 is	 a	 one	 stop	 service	 center	 

offering	assistance	to	Thais	and	foreigners	who	want	to	

start	a	business	in	Thailand,	and	acting	as	a	center	for	

knowledge	exchange	where	people	can	express	their	

views	and	help	people	understand	more	about	Thai	and	

ASEAN	markets.	 It	 is	also	equipped	with	co-working	

space	to	accommodate	those	who	first	arrive	in	Thailand	

to	use	it	for	free	for	the	first	90	days,	and	later	at	low	fee.	

This	includes	meeting	room	rental	service,	information	

service	on	Thai	ecosystem,	venture	capital	or	angel	fund	

matching	as	well	as	offering	business	setup	consulting,	

staff	recruitment,	visa	advice,	which	fee	can	be	varied.	

The	last	thing	is	to	focus	on	exchanging	on	landing	pad	

and	launching	pad	network,	which	means	the	attempt	

to	 project	 startups	 from	Thailand	 to	 global	market	

level,	and	bringing	international	startups	to	expand	to	
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Thailand.	Moreover,	NIA	hopes	to	be	a	medium	where	

everyone	can	come	check	different	annual	events	on	

startups	and	digital	markets	from	our	website,	and	in	

person	at	our	premise.

The	Global	Hub	is	on	two	locations:

	 1.	Bangkok	location	–	at	District	C,	it	situates	at	True	

Digital	Park.	It	works	closely	with	KIID	(Kluaynamthai	

Innovative	Industry	District),	an	private	agency	aiming	

to	promote	urban	production	and	industry.		So	it	is	good	

cooperation	between	NIA	and	District	C	focusing	on	

discovery	or	software	making	or	digital	tech,	which	is	a	

public-private	cooperation	to	jointly	innovate	or	develop	

things	together.

	 2.	Chiang	Mai	–	it	is	called	Chiang	Mai	&	Co.	to	

accommodate	digital	nomads,	a	group	of	people	who	

work	 from	any	 location	which	has	more	 than	10,000	

persons.	It	is	also	the	second	biggest	city,	second	to	

only	Bangkok.	There	are	many	foreigners	who	come	

settle	to	work	in	digital	tech	categories.

 “I believe that for the past 3 years the 
startup ecosystems in Thailand already  
graduated from phase one. There’s awareness 
and also community building within the  
country. This year marked Internationalization.  
That’s why Global Hub is very important.”
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	 บทบาทส�าคัญของ	True	Digital	Park	ที่จะสนับสนุน	

District	C	และระบบนเิวศสตาร์ทอพัของประเทศไทย	เนื่องจาก	

True	Digital	Park	มจีดุมุง่หมายที่จะเป็นผูู้เ้ร่ิมต้นธรุกจิระบบ

นิเวศที่เปิดกว้างและครบวงจร	 เพื่อผู้ลักดันให้ประเทศไทย

เป็นศูนย์กลางของโลกแห่งนวัตกรรมดิจิทัล	เราจึงเลือกจุดที่

ตั้งใกล้สนามบินเพื่อรองรับชาวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาใน

ประเทศไทย	 ใกล้ขนส่งมวลชนเช่นรถไฟฟ้า	 ง่ายต่อการเดิน

ทาง	และมีสิ่งต่าง	ๆ 	ที่เอื้อกับระบบนิเวศ	ไม่ว่าจะเป็นร้านค้า

ปลีก	พื้นท่ีในการท�างาน	และที่อยู่อาศัย	ซึ่งแบ่งได้เป็น	2	องค์

ประกอบใหญ่	ๆ	คือ	รูปแบบทางกายภาค	และระบบนิเวศ

	 ในองค์ประกอบของกายภาพ	จะแบ่งเป็นส่วนที่เป็น

พืน้ทีท่�างานและส่วนที่ให้ความรู้	ซึ่งแบ่งย่อยออกเป็น	4	ส่วน	

ได้แก่

	 1.	 Co-working	 Space	 ส�าหรับบุคคลทั่วไปหรือ 

ผูู้้ต้องการก่อตั้งธุรกิจเริ่มต้น

	 2.	 Office	Space	ส�าหรบัธรุกจิทีเ่ตบิโตขึน้	บรษิทัต่าง	ๆ 	 

ที่ต้องการพื้นที่ส่วนตัวในการท�างาน

TDPK STARTUP SERVICE

26 July 2019 
16:00 – 16:30
L Stage, True Digital Park

Speaker
ฐนสำร่ณ์ ใจดี 
กร่ร่มการ่ผู้จัดการ่ใหญ่ 
บัร่ิษัทึ ทึรู่ ดิจิทึัล พิาร่์ค จำากัด

Thanasorn Jaidee
Managing Director, 
True Digital Park Company Limited

	 3.	 Innovation	Space	พื้นที่เปิดกว้างส�าหรับสมาชิก

ทุกคนทีส่ามารถเข้าถึงข้อมูลและค้นคว้าเรียนรู้	 และได้รับ

การสนับสนุนจากหน่วยงานต่าง	ๆ

	 4.	 Events	&	Business	Services	Space	พื้นที่รองรับ

การจัดกิจกรรมต่าง	 ๆ	ซึ่งมีรูปแบบและขนาดที่หลากหลาย

เพื่อให้เข้ากับความต้องการของกิจกรรมนั้น	ๆ

	 ในส่วนของระบบนิเวศ	จ�าเป็นต้องมีระบบซอฟต์แวร ์

รองรับที่ดี	ซึ่ง	True	Digital	Park	ได้รวมทุกอย่างเข้าด้วยกัน	

ทั้งการสนับสนุนจากหน่วยงานต่าง	 ๆ	 ไม่ว่าจะเป็น	NIA	

หรือ	 BOI	 หรือจากหน่วยงานภาครัฐบาลที่จะช่วยเรื่อง

การหาทุน	 การได้ร่วมงานเป็นหุ้นส่วนกับ	Global	 Tech	

Enterprise	ที่มีองค์ความรู้	 มีวิสัยทัศน์	มีเทคโนโลยีใหม่	 ๆ	

มีสตาร์ทอัพและผูู้้ประกอบการ	 มีผูู้้ลงทุน	VC	มีโปรแกรม	 

Incubators	 และโปรแกรม	 Accelerators	 ทุกอย่าง 

ครบวงจรในที่ที่เดียว	

 “เราต้องการเป็นระบบนิเวศสตาร์ทอัพท่ีเปิด
กว้างและครบวงจร เพ่ือผลกัดนัให้ประเทศไทยเปน็ 
ศูนย์กลางของโลกแห่งนวัตกรรมดิจิทัล” 
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	 The	key	roles	of	True	Digital	Park	are	to	support	

District	C	and	Thailand’s	startup	ecosystem	as	True	

Digital	Park	has	an	objective	to	be	a	business	ecosystem	 

founder	that	is	open	and	offers	full	scale	service.	It	aims	

to	drive	Thailand	 to	be	a	center	of	digital	 innovation	

world.	We	then	choose	our	location	close	to	airport	to	

accommodate	 the	 incoming	 foreigners	 to	 Thailand,	

close	to	BTS	sky	train	for	easier	commute,	and	other	

supporting	elements	for	ecosystem,	such	as	retail	outlets,	

working	space,	and	accommodation.	There	are	two	key	

elements	–	physical	facility	and	ecosystem.

	 Physical	elements	consist	of	working	space	and	

knowledge	area,	which	can	further	divide	into	four	sides:

	 1.	 Co-working	 Space	 for	 general	 public	 or	 

startups	use

	 2.	 Office	 Space	 for	 setting	 up	 and	 growing	 

business	which	want	its	own	private	work	space.

	 3.	 Innovation	Space	 is	 an	 open	 space	 for	 all	

members	to	access	information,	research,	learn,	and	

obtain	supports	from	various	agencies.

	 4.	 Events	&	Business	Service	Space	is	an	area	

to	 accommodation	 events	 and	activities	which	 can	

be	diverse	 in	 term	 of	 formats	 and	 areas	 to	 fit	 the	 

requirements	of	such	an	activity.	

 “We want to be an open and complete 
startup ecosystems to drive Thailand to be 
a global hub for digital innovation.”
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	 การสมคัรสมาร์ทวซ่ีา	ซึ่งได้มกีารจดัท�าวซ่ีารปูแบบใหม่น้ี 

ขึน้มาตัง้แต่เดือนกุมภาพันธ์	 2018	 เพือ่ดึงดูดกลุ่มกลุ่มชาว

ต่างชาติที่มีความสามารถพิเศษและกลุ่มเทคโนโลยี	 โดย

เฉพาะกลุ่มพัฒนาทรัพยากรมนุษย์	 ด้านวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยี	 กระบวนการระงับข้อพิพาททางเลือก	และกลุ่ม

การจัดการเพื่อสิ่งแวดล้อมและพลังงานหมุนเวียน

	 โดยประเภทของสมาร์ทวีซ่า	มี	5	ประเภท	ได้แก่

	 Smart	 T	 ส�าหรับผูู้้เชี่ยวชาญที่มีทักษะอย่างมาก	 

(Highly-Skills	Experts)

	 Smart	E	ส�าหรบัผูู้บ้รหิารระดบัสงู	(Senior	Executives)

	 Smart	I	ส�าหรับกลุ่มนักลงทุน	(Investors)

	 Smart	 S	ส�าหรับกลุ่มผูู้้ท�าธุรกิจเริ่มต้นและผูู้้ประกอบ

การชาวต่างชาติ	(Startup	Entrepreneurs)

	 Smart	O	ส�าหรับคู่สมรสและบุตรหลาน	ผูู้้ติดตามของ

บุคคลทีถ่ือสมาร์ทวีซ่า	 (Spouse	and	Children	 of	Smart	

Visa	holders)

	 ผู้ลประโยชน์ที่จะได้รับจากการถือครองสมาร์ทวีซ่า	

ได้แก่

	 1.	 การได้รับวีซ่าอาศัยในประเทศไทยและท�างานโดย

SMART VISA 
APPLICATIONS

26 July 2019 
16:00 – 16:30
L Stage, True Digital Park

Speaker
อานันทึ์ ศร่ีแสำนปาง 
สำำานักงานคณะกร่ร่มการ่สำ่งเสำร่ิมการ่ลงทึุน 

Anand Srisaenpang
Board of Investments (BOI)

ไม่ต้องมีใบอนุญาตท�างานสูงสุด	 4	ปี	 ยกเว้นวีซ่าประเภท	

Smart	S

	 2.	 คู่สมรสและบุตรธิดาได้รับอนุญาตให้อยู่อาศัยใน

ประเทศไทยด้วยการถือครองวีซ่า	Smart	O

	 3.	 ไม่จ�าเป็นต้องมีใบอนุญาตท�างานหรือเข้าออกนอก

ประเทศเพื่อต่อวีซ่า

	 4.	 รายงานตัวต่อแผู้นกตรวจคนเข้าเมืองทุก	ๆ	1	ปี

	 5.	 รับบริการ	fast	track	ที่สนามบินแห่งชาติ

	 ในส่วนของผูู้้ที่ถือครองสมาร์ทวีซ่าประเภท	Smart	 T	 

นอกจากจะไดร้บัผู้ลประโยชน์ทีก่ล่าวมาแล้วด้านบน	ยงัมเีพิม่ 

เติมคือ	คู่สมรสและบุตรธิดาสามารถท�างานในประเทศไทย 

โดยไม่จ�าเป็นต้องมีใบอนุญาตท�างานเช่นกัน	ส่วนผูู้้ถือครอง 

วีซ่าประเภท	Smart	S	 ระยะเวลาที่จะได้อยู่ในประเทศไทย 

ขึ้นอยู่กับคุณ์สมบัติความเหมาะสมของผูู้้สมัคร	อาจจะเป็น	

6	เดือน	1	ปี	หรือ	2	ปี

	 คุณ์สมบัติของผูู้้ถือครองวีซ่าประเภทต่าง	 ๆ	 โดยคร่าว	

อาทิ

	 -	Smart	T	ผูู้ส้มคัรต้องมสีญัญาการว่าจ้างอย่างน้อย	1	ปี	 

จากบรษิทัในประเทศไทย	หรอืจากต่างประเทศที่ได้มอบหมา
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ยให้มาท�างานในประเทศไทย	และมรีายได้ไม่ต�า่กว่า	100,000	

ต่อเดือน	และผูู้้สมัครต้องเป็นผูู้้เชีย่วชาญในสาขาวิทยาศาสตร์ 

และเทคโนโลยีหรือสาขาที่เกี่ยวข้อง	

	 -	Smart	E	ผูู้ส้มคัรต้องมสีญัญาการว่าจ้างอย่างน้อย	1	ปี 

จากบริษัทในประเทศไทย	หรือจากต่างชาติที่ได้มอบหมาย 

ให้มาท�างานในประเทศไทย	และมรีายได้ไม่ต�า่กว่า	200,000	

ต่อเดือน	มีประสบการณ์์ในสาขาที่ท�าอยู่ไม่ต�่ากว่า	 10	ปี	

และมีวุฒิปริญญาตรี

	 -	Smart	I	ต้องมีเงินลงทนุไม่ต�่ากว่า	20	ล้านบาท	ภายใต้ 

ชื่อตนเองหรอืผู่้าน	Venture	Capital	Fund	หรอืได้มกีารลงทนุ

กบัสตาร์ทอพัในไทยไม่ต�า่กว่า	5	ล้านบาท	และยังสามารถคง

มูลค่าการลงทุนเดิมไว้ได้ตลอดเวลา

	 -	Smart	S	ระยะเวลาในการได้รับวีซ่า	2	ปี	1	ปี	หรือ	6	

เดือน	ขึ้นอยู่กับเงื่อนไขในข้อก�าหนด

	 โดยสามารถสมัครออนไลน์ได้ที่	 https://smart-visa.

boi.go.th	และส่งใบสมัครไปที่	OSS	หรือสถานทูตไทย	ใน 

ส่วนของการพจิารณ์าใบสมคัรวซ่ีานัน้จะใช้เวลาประมาณ์	30	

วันท�าการ	ตั้งแต่วันที่ได้รับใบสมัคร	เมื่อผูู้้สมัครได้จดหมาย 

รับรองการสมัครสมาร์ทวีซ่าจาก	BOI	แล้วสามารถส่งไปที่	

OSS	หรอืสถานทตูไทย	โดยจดหมายรบัรองนีจ้ะมอีาย	ุ60	วัน

 “ การสมคัรสมาร์ทวซ่ีา ซึ่งได้มกีารจดัท�าวซ่ีา
รูปแบบใหม่นี้ขึ้นมาตั้งแต่เดือนกุมภาพันธ์ 2018 
เพื่อดึงดูดกลุ่มกลุ่มชาวต่างชาตทิี่มคีวามสามารถ
พิเศษและกลุ่มเทคโนโลยี ”
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	 This	new	smart	visa	application	has	been	started	

since	February	2018	 in	order	 to	attract	more	 foreign	

talents	 in	 technology,	particularly	 in	human	resource	

development,	 sciences	and	 technology,	 alternative	

arbitration,	 and	 environmental	management	 and	 

sustainable	energy.

	 There	are	5	categories	within	Smart	Visa;	

	 Smart	T	for	Highly	Skilled	Experts

	 Smart	E	for	Senior	Executives.	

	 Smart	I	for	Investors.

	 Smart	S	for	foreign	startup	entrepreneurs.

	 Smart	O	for	spouses	and	children	of	smart	visa	

holders.	

	 Benefits	of	smart	visa	include

	 1.	 Visa	 holder	 can	 start	 and	work	 in	 Thailand	

without	additional	work	permit	for	up	to	4	years,	except	

Smart	S	visa.

	 2.	 Spouses	and	children	are	permitted	to	stay	in	

Thailand	with	Smart	O	visa.

	 3.	 There	is	no	requirement	on	work	permit	renewal	

or	re-entering	country	to	renew	visa.

	 4.	 One	annual	report	to	immigration	authority

	 5.	 Eligible	for	fast	track	use	at	national	airports.

These	are	requirements	of	visa

	 -	 Smart	T	–	Applicant	needs	to	have	at	least	1	

year	employment	contract	from	a	company	in	Thailand	

or	a	foreign	company	assigning	to	work	in	Thailand	with	

a	minimum	monthly	income	at	least	100,000	baht.

	 -	 Smart	E	–	Applicant	needs	to	have	at	least	1	

year	employment	contract	from	a	company	in	Thailand	

or	a	foreign	company	assigning	to	work	in	Thailand	with	

a	minimum	monthly	income	at	least	200,000	baht,	with	a	
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minimum	experience	in	the	field	at	least	10	years	along	

with	a	bachelor	degree.

	 -	 Smart	I	–	Applicant	must	have	a	capital	investment	 

at	least	20	million	baht	under	one’s	name,	or	via	venture	

capital	find,	or	has	invested	at	 least	5	million	baht	 in	

Thai	startup,	and	has	maintained	the	amount	at	all	time.

	 -	 Smart	S	–	Applicant	can	apply	to	obtain	visa	2	

years,	1	years,	or	6	months,	up	to	conditions.

	 Applicant	 can	 submit	 an	 online	 application	 at	

https://smart-visa.boi.go.th	and	 send	an	application	

to	OSS	or	Royal	 Thai	Embassy.	 The	application	will	

be	considered	within	30	days	of	the	application.	The	

applicant	will	obtain	the	certificating	letter	for	smart	visa	

application	from	BOI,	which	is	to	be	submitted	to	OSS	

or	Royal	Thai	Embassy	further.	The	letter	will	be	valid	

for	60	days.

 “ This new smart visa application 
has been started since February 2018 in 
order to attract more foreign talents in 
technology.”
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	 กรมพฒันาธรุกจิการค้าจะช่วยในการสง่เสรมิธรุกจิของ

ผูู้ต้้องการก่อตัง้ธุรกิจในประเทศไทยซึง่มีการให้บริการหลัก	ๆ 	

2	ประเภท	คือ	

	 1.	ช่วยดูแลการจดทะเบียนการค้า	งานเอกสารต่าง	ๆ	

ที่ต้องกรอกในใบลงทะเบียน

	 2.	การมส่ีวนช่วยในการพฒันาธรุกจิซึ่งมโีปรแกรมหลาย	ๆ 	 

โปรแกรมที่จะช่วยท�าความเข้าใจเกี่ยวกับตลาดในประเทศ

	 ในการจดัตั้งบรษัิทต้องมีผูู้ถ้อืหุน้อย่างน้อย	3	คน	ส�าหรบั

ชาวต่างชาติที่ถือหุ้นมากกว่า	50%	ของบริษัท	ตามกฎหมาย

จะถอืว่าธุรกจินั้น	ๆ 	เป็นของชาวต่างชาตทินัท	ีการจดทะเบยีน

การค้าปัจจบุนัสามารถท�าผู่้านระบบออนไลน์ซึ่งจะมส่ีวนลด

ค่าลงทะเบียน	30%	 รวมไปถึงการจ่ายค่าลงทะเบียนผู้่าน

ระบบทางโทรศัพท์	 เมื่อได้รับใบเสร็จอิเล็กทรอนิกส์	 ในนั้น

จะมหีมายเลขทะเบยีนการค้าที่สามารถน�าไปส่งต่อให้กบัหุน้

ส่วนบริษัทหรือลูกค้าเพื่อยืนยันตัวตนได้

	 ในส่วนของ	DBD	Business	Support	 Service	นั้น 

สามารถดาวน์โหลดแอปพลิเคชัน	DBD	ที่มีข้อมูลการลง 

COMPANY REGISTRATION

26 July 2019 
16:00 – 16:30
L Stage, True Digital Park

Speaker
วทึัญญู คุณาพิร่สำุจร่ิต 
กร่มพิัฒนาธีุร่กิจการ่ค้า 

Watunyu Kunapornsujarit
Department of Business Development 
(DBD)

ทะเบยีนธรุกจิ	และสามารถตรวจสอบข้อมลูต่าง	ๆ 	ผู่้านมอืถอื	

รวมไปถึง	 DBD	Data	Warehouse	 แหล่งค้นหาข้อมูล 

นิติบุคคลและประเภทธุรกิจในประเทศไทย	ซึ่งสามารถช่วย 

ในการจับคู่ทางธุรกิจของพื้นที่ที่ตั้งธุรกิจใกล้เคียง

 “พวกเราพร้อมท่ีจะช่วยเหลือคุณให้ได้ 
ก่อต้ังธุรกิจในเมืองไทย กระทรวงพาณิชย์ม ี
บริการมากมายท่ีสามารถช่วยเหลือในการจับคู่ 
ทางธุรกิจ ช่วยให้คุณรู้จักตลาดภายในประเทศท่ี 
เหมาะสม ซ่ึงมันดีกว่าการต้องหาข้อมูลด้วย 
ตัวคุณเองเป็นอย่างมาก”
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	 Department	 of	 Business	Development	 helps	 

promote	 those	who	want	 to	 set	 up	 a	 business	 in	 

Thailand.	There	are	two	main	types	of	services

	 1.	 Supervise	 commercial	 registration	 and	 

documentations	for	registrations.

	 2.	 Promote	business	development	through	various	

programs	to	understand	domestic	market.

	 To	set	up	a	company	in	Thailand,	the	law	requires	

at	 least	 3	 initial	 shareholders.	 The	company	 that	 is	

more	50%	owned	by	foreign	entity	will	be	considered	

owned	by	foreign	entity.	Now	commercial	registration	

can	be	done	via	online	system	with	30%	discount	on	

fee	including	paying	fee	online	and	obtain	receipt	via	 

electronic	system.	On	the	receipt,	there	will	be	commercial	

registration	number	which	can	be	passed	to	business	

partner	or	customer	to	verify	themselves	immediately.

For	DBD	Business	Support	Service,	it	is	now	possible	

to	download	DBD	application	with	registered	business	

information,	and	to	view	and	check	information	via	mobile	

phone	and	DBD	Data	Warehouse	to	find	out	business	

entity	information	and	type	in	Thailand.	It	can	also	help	

match	businesses	in	nearby	areas.

 “We are happy to help you to register  
your business in Thailand. Ministry of 
Commerce have a lot of service to provide 
you with business matching to get you to 
know local market much better than you 
do it alone.”
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	 คุณ์ลลิตได้กล่าวถึงเหตุผู้ลที่ควรจะเข้ามาเริ่มธุรกิจ 

ในประเทศไทย	 เพราะประเทศไทยนอกจากจะมีทัศนียภาพ 

ที่สวยงาม	ค่าครองชีพถูก	 เป็นผูู้้น�าในการใช้สื่อออนไลน์ 

ระดบัโลก	ประเทศไทยก�าลงัเป็นศนูย์กลางสตาร์ทอพัจากทัว่

โลก	(Global	Hub)	ซึ่งได้มีการจัดตั้งบริการแบบครบวงจร	2	

แห่ง	คือที่กรุงเทพฯ	เรียกว่า	District	C	ซึ่ง	C	หมายถึง	Cyber	

Tech	และที่จังหวัดเชียงใหม่เรียกว่า	Chiangmai&Co	ซึ่งทั้ง	

2	แห่งนีน้อกจากจะให้บรกิารค�าปรกึษาข้อมลูพืน้ฐานเกีย่วกบั 

ระบบนิเวศแล้ว	ยังมีบริการให้ค�าปรึกษาเรื่องของภาษี	 วีซ่า	

การจดัตัง้บรษิทั	การหาทนุ	และอืน่	ๆ 	ทัง้ยงัมบีรกิารให้ค�าปรกึษา 

แบบตัวต่อตัวหรือแบบวิดีโอคอลล์ในกรณ์ีที่คุณ์ไม่ได้อยู่ใน

ประเทศไทย	นอกจากนั้นยังมีโปรแกรมที่คอยช่วยเหลือหา 

คูค้่าทางธรุกจิทีม่คีวามสนใจในเรือ่งเดยีวกนั	มพีืน้ทีท่�างานให้ใช้งาน	

มบีรกิารรบัสมคัรจดัหาพนกังานให้ในกรณ์ทีีต้่องการสมาชกิ

เพิ่มในองค์กร	

(FIRESIDE CHAT) 
SERVICE FOR STARTUPS

26 July 2019 
17:45 – 18:15
L Stage, True Digital Park

Speakers
• ลลิต ศร่ีธีาร่า (Startup Thailand)
• ภีม เพิชร่เกตุ (Peakengine)
• พิลภัทึร่ ทึร่งธีัมจิตติ (Getlink)
• เอเดร่ียน ทึัน (Wework)
• ร่ังสำร่ร่ค์ พิร่มปร่ะสำิทึธีิ์ (QueQ)

• Lalit Sritara (Startup Thailand) 
• Peem Petchged (PEAK)
• Adrian Tan (Wework) 
• Rungsun Prompasith (QueQ)

	 คุณ์เอเดรียน	 จาก	Wework	 ได้พูดถึงการเชื่อมโยง

ติดต่อสื่อสารกันระหว่างผูู้้คน	การพูดคุยกัน	 ถามความคิด

เห็นต่อกันอย่างตรงไปตรงมา	ไม่ใช่การสอบถามจากผูู้้ให้ค�า

ปรึกษา	Wework	จึงให้ความส�าคัญเกี่ยวกับการสร้างชุมชน

ที่คุณ์สามารถไว้ใจได้	Wework	มีสมาชิกทั่วโลกมากกว่า	4	

แสนคน	 เมื่อสมาชิกเดินทางท่องเที่ยวมาที่ประเทศไทยและ

เข้ามาเจอชุมชนที่เขาสามารถพูดคุยได้ที่	Wework	สาขาใน

ประเทศไทย	Wework	หวังที่จะเป็นสื่อกลางที่คนไทยเองก็

สามารถพบปะพูดคุยในชุมชนและมีผู้ลงานสู่ตลาดโลกด้วย

	 คุณ์ภีม	 จาก	Peakengine	 ได้จัดท�าโปรแกรมบัญชี 

ซอฟต์แวร์ออนไลน์ให้กบัสตาร์ทอพัทีจ่ะลงทนุในประเทศไทย	 

รวมไปถึงบรกิารเตม็รูปแบบในการจัดท�าบญัชแีละภาษใีห้กับ 

บรษิทัต่าง	ๆ 	การให้บรกิาร	API	เพือ่เพิม่ประสทิธภิาพให้กบัธรุกจิ	 

และยังมีบริการที่จะช่วยเรื่องการเงินอีกด้วย	ซึ่งในปัจจุบัน	

Peakengine	ได้ท�างานร่วมกับธนาคาร	5	แห่ง	และ	Fintech	
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Startup	อีกหลายแห่ง	 การเข้ามาท�าธุรกิจในประเทศไทย

นั้น	 สิ่งหนึ่งที่เป็นปัญหาหลักคือเรื่องภาษี	 เพราะภาษีของ 

ประเทศไทยค่อนข้างซับซ้อน	ฉะนั้น	การที่มีผูู้้เชี่ยวชาญด้าน

นี้จะท�าให้ทุกอย่างง่ายขึ้น	Peakengine	พร้อมให้บริการให้

ค�าปรึกษาเรื่องภาษีและระบบท�าบัญชี	นอกจากนั้นยังมีการ 

ให้ค�าปรึกษาด้านวีซ่าอีกด้วย

	 คุณ์รังสรรค์	จาก	QueQ	เป็นแอปพลิชันเพื่อแก้ปัญหา

ในการรอควิเป็นเวลานานโดยเริ่มจากธุรกจิร้านอาหาร	และได้

แพร่หลายไปใช้ที่ธนาคาร	มีเป้าหมายที่จะน�าไปใช้ในการรอ

คิวของระบบราชการ	เช่น	การตรวจคนเข้าเมือง	เป็นต้น	โดย

การใช้ก็เพียงแค่โหลดแอปพลิเคชันและจองคิว	เมื่อคิวที่เรา

ได้ใกล้ถึงก็จะมีระบบแจ้งเตือนในโทรศัพท์	โดยที่ในระหว่าง

นั้น	เราสามารถใช้เวลาที่ต้องยืนรอไปท�าธุระส่วนตัวอื่น	ๆ 	ได้	

ตอนนี	้QueQ	ได้มกีารน�าไปใช้ที่เมอืงฟกุโุอกะ	ประเทศญ่ีปุน่

แล้ว

 “ประเทศไทยเรยีกหาคณุอยู ่สิ่งที่คุณต้องท�า
ก็คือเห็นด้วยกับหัวใจและอนาคตของคุณ” 

ลลิต ศรีธารา 
Startup Thailand
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	 Lalit	stated	that	the	reasons	to	start	business	in	

Thailand	is	because	it	is	very	scenic	and	general	living	

cost	is	rather	low.	Thailand	is	among	one	of	the	countries	

that	use	online	media	the	most.	Thailand	is	about	to	be	

a	global	hub.	There	are	2	new	establishments:	one	in	

Bangkok	is	called	District	C,	while	C	refers	to	Cyber	

Tech,	and	one	in	Chiang	Mai	is	called	Chiang	Mai	&	Co.	 

Both	offer	 basic	 information	 on	ecosystems,	 as	well	

as	 tax,	 visa,	 company	 registration,	 fundraising,	 and	

others.	They	can	consult	online	via	video	call	in	case	of	 

international	enquiry	from	outside	Thailand.	Besides,	

there	are	supporting	programs	to	help	matching	business	

and	trade	partners	of	the	similar	interests,	co-working	

spaces,	staff	recruiting	service	in	cases	that	enterprises	

want	to	have	more	staff	members.

	 Adrian	from	WeWork	talked	about	connecting	and	

communications	 among	people,	 direct	 and	 sincere	

conversation,	 not	with	 consultants.	WeWork	 highly	

focuses	on	 the	 importance	of	 creating	a	community	

you	can	trust.	WeWork	have	over	400,000	members	all	

over	the	world.	When	members	travel	to	Thailand	and	

encounter	a	community	they	can	discuss	at	WeWork,	

Thailand	branch.	We	Work	 hopes	 to	 be	 a	medium	

for	 Thais	 to	meet	 and	discuss	 in	 a	 community	 and	 

demonstrate	their	works	to	the	world.

	 Peem	from	PeakEngine	provides	online	accounting	 

software	 for	 startups	 aiming	 to	 invest	 in	 Thailand,	

including	a	 full	 accounting	 and	 tax	 filing	 service	 for	

various	 businesses.	 It	 also	 offers	API	 to	 enhance	 

business	efficiency	as	well	as	finance	assisting	services.	 
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Now	PeakEngine	has	worked	with	5	major	banks,	and	

many	 FinTech	 startups.	One	 of	many	problems	 of	

doing	business	in	Thailand	is	tax	issue,	because	Thai	

tax	code	is	very	complex.	Therefore,	with	assistances	

of	expert,	everything	should	be	easier.	PeakEngine	is	

ready	to	offer	tax	consulting	and	accounting	system,	

along	with	visa	advice.

	 Rangsan	from	QueQ,	it	is	an	application	to	help	

solve	a	problem	of	long	queuing	start	from	restaurants,	

and	now	expands	to	banks.	It	aims	to	expand	further	

to	government	service	queuing	such	as	 immigration	

service.	A	customer	who	wants	to	use	can	just	simply	

download	 the	application	and	book	a	queue.	When	

your	queue	 is	approaching,	 there	will	be	an	alert	on	

the	mobile	phone.	During	the	waiting	period,	you	can	

spend	time	to	do	something	else.	Now	QueQ	is	currently	

used	in	Fukuoka,	Japan.

 “Thailand is calling you. All you have to 
do is agree with your heart and your future.” 

Lalit Sritara, 
Startup Thailand



STARTUP THAILAND 2019 STARTUP NATION

278

SPECIAL ACTIVITIES



STARTUP THAILAND 2019 STARTUP NATION

280

International Workshops & Workshops

การจัดเวิร์กช็อปส�าหรับนักศึกษาและผูู้้ที่สนใจที่ลงทะเบียนไว้ในวันที่	25,	26	,27	กรกฎาคม	2562	ที่ทรู	ดิจิทัล	พาร์ค	โดย 

ได้รับความร่วมมือจากสตาร์ทอัพที่มีความเชี่ยวชาญจากไทยและต่างประเทศมาถ่ายทอดความรู้และให้ค�าแนะน�าใน 

บรรยากาศที่เป็นกันเองและสนุกสนานแบบไม่มีค่าใช้จ่ายใด	ๆ	

เวิร์กช็อปในครั้งนี้ได้รับความสนใจเป็นอย่างมาก	โดยมีหัวข้อเวิร์กช็อปหลัก	ๆ	ได้แก่	

• ระบบนิเวศสตาร์ทอัพของธุรกิจด้านอวกาศในเอเชีย	 โดยคุณ์อุกฤษ	อุณ์หเลขกะ,	 คุณ์เจมส์	 เย็นบ�ารุง,	 คุณ์อมฤต	

เจริญพันธ์,	คุณ์ทะคุมะ	โมริ	และ	15	ทีมจากทั่วโลก	

• ค้นพบความเป็นผูู้้ประกอบการในตัวคุณ์	โดย	เอียน	เมสัน	และมาร์วินฟ็อกซ์

• โครงสร้างสื่อสมัยใหม่	(Media	Re-Architecture	(CTC))	โดย	คุณ์สีตลา	ชาญวิเศษ	ผูู้้อ�านวยการฝั่ายการตลาด	บริษัท	

ไลค์	มี	จ�ากัด

• ระบบนิเวศนวัตกรรมเอเชีย

• กลยุทธ์ระดับภูมิภาคส�าหรับตลาดโลก	

• การระดมทุนและการเตรียมความพร้อมทางการเงินเพื่อขยายสู่ตลาดโลก

• การตรวจสอบทางธุรกิจเพื่อก้าวสู่ตลาดโลก

• โอกาสในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้

• การสร้างเครือข่ายระดับสากล	โดย	Arctic15

• การระดมทุนและประกอบธุรกิจแบบนอร์ดิก	โดย	Arctic15
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International Workshops & Workshops
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Workshop	activities	are	for	students	and	those	who	are	interested	and	have	registered.	These	are	supported	

by	Thai	startups	and	international	startups	with	expertise	who	want	to	transfer	knowledge	and	offer	guidance	in	

a	very	friendly	and	fun	atmosphere	without	charge.

Earning	a	great	deal	of	interest,	the	workshop	topics	include:

• Startup	Ecosystem	 for	Space	Business	 in	Asia	by	Mr.	Aukrit	Unahalekhaka,	Mr.	 James	Yenbamroong,	 

Mr.	Amarit	Charoenphan,	Mr.	Takuma	Mori,	and	15	international	teams.

• Finding	your	Inner-Entrepreneur	by	Ian	Mason	&	Marvinfox

• Media	Re-Architecture	(CTC)	by	Seetala	Chanvised,	Marketing	Director	at	Like	Me	(Digital	Agency)

• Asia	Innovation	Ecosystem

• Regional	Strategies	for	Global	Market

• Fund	raising	&	financial	preparation	to	expand	to	global	market

• Business	check	point	to	go	global:	Let’s	scale	it	up

• Opportunities	in	South	East	Asia

• International	Way	of	Networking	by	Arctic15

• Getting	Funding	&	Business	-	The	Nordic	Way	by	Arctic15
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U-League Challenge

ผู้ลการตัดสินผูู้้ที่ได้รับรางวัล	มีดังต่อไปนี้

รางวัลชนะเลิศ:	ทีม	Recute		มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

รางวัลรองชนะอันดบั	1:		ทีม	Palalamp	มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

รางวัลรองชนะเลิศอันดับ	2:	ทีม	MICRONEED

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์

The	results	are	as	followed;	

The	Winner:	Recute,	Chiang	Mai	University

1st	Runner	Up:	Palalamp,	Chiang	Mai	University

2nd	Runner	Up:	MICRONEED,	Prince	of	Songkla	University
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R-League Challenge 

ผู้ลการตัดสินผูู้้ที่ได้รับรางวัล	มีดังต่อไปนี้

รางวลัชนะเลศิ:	ทมีเครือ่งให้อาหารปลาแบบอตัโนมตัโิดยใช้

พลังงานแสงอาทิตย์	วิทยาลัยเทคโนโลยีปทุมธานี

รางวัลรองชนะเลิศ	อนัดบั	1:	ทีมการพัฒนาผู้ลิตภณั์ฑ์ลบรอยเป้ือน 

จากมะม่วงหาวมะนาวโห่แบบพกพา	วทิยาลยัพณ์ชิยการบางนา	

รางวลัรองชนะเลศิ	อนัดบั	2:	ทมีผู้ลติภณั์ฑ์สบูแ่ผู่้นจากไคโตซาน	

(Chitosan	Paper	Soap)	วิทยาลัยเทคนิคสตูล	

The	results	are	as	followed;	

The	Winner:	Automatic	Solar-Powered	Fish	 Feeder,	

Pathumthani	Technical	College

1st	Runner	Up:	Carissa	Cleaning	Stick,	Bangna

Commercial	College

2nd	Runner	Up:	Chitosan	Paper	Soap,	Satun	Technical	

College
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G-Con Challenge

ผู้ลการตัดสินผูู้้ที่ได้รับรางวัล	มีดังต่อไปนี้	

รางวัลชนะเลิศ:	Fling	Drone	Delivery	บริษัท	ฟลิง	จ�ากัด	

รางวลัรองชนะเลศิ	อนัดบั	1:	Tour	Dee	มหาวทิยาลยัมหาสารคาม

รางวลัรองชนะเลศิ	อันดับ	2:	นัด	กับ	Nurse	มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง

รางวลัชมเชย:	Supplier.Hub	สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกล้า

เจ้าคณุ์ทหารลาดกระบงั,	Ebil	Van	มหาวทิยาลยัสงขลานครนิทร์

The	results	are	as	followed;	

The	winner:	Fling	Drone	Delivery,	Fling	Co,.	Ltd.	

1st	runner	up:	Tour	Dee,	Mahasarakham	University

2nd	runner	up:	Nud	kap	Nurse,	Mae	Fah	Luang	University

Consolation	 prize:	 Supplier.Hub,	 King	Mongkut’s	 

Institute	of	Technology	Ladkrabang	/	Ebil	Van,	Prince	

of	Songkla	University
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S-Boosters Pitching Challenge 

	 การแข่งขัน	S-Booster	2019	ในครั้งนี้	มีทีมที่ผู้่านการ 

คัดเลือก	จ�านวน	4	ทีมได้แก่	 ทีม	Manastu	Space	จาก 

ประเทศอินเดีย,	Adama	Aerospace	จากประเทศฟิลิปปินส์,	

Kanchanit	Thumrongboonkate	และ		Bluewatch	จากประเทศไทย	

โดยทั้งหมดนี้จะได้ร่วมเดินทางไปทัศนศึกษาและดูงาน	ณ์	

ประเทศญี่ปุ่นในช่วงเดือนกันยายน	2562	เพื่อเพิ่มทักษะใน

การขยายผู้ลการสร้างไอเดียใหม่	ๆ	การสนับสนุนจับคู่ธุรกิจ	

และพบปะกับกลุ่มสตาร์ทอัพชั้นน�าระดับโลก	ตลอดจน 

ส่งเสริมการต่อยอดนวัตกรรมจากประเทศให้เข้าสู่	Global	 

Value	Chain	ในระดบันานาชาต	ิและจะมกีารแข่งขนัในรอบ	 

Final	 ประมาณ์เดือนพฤศจิกายน	 2562	 เพื่อเฟ้นหา 

ทมีสดุยอดไอเดียเพียง	1	เดยีว	ซึง่จะได้มีโอกาสร่วมลงทุนกับ

บริษัทชั้นน�าอย่าง	ANA	และ	JAL	ของญี่ปุ่นในโอกาสต่อไป

	 Four	Winners	of	S-Booster	2019	include	Manastu	

Space	from	India,	Adama	Aerospace	from	The	Philippines,	 

Kanchanit	 Thumrongboonkate,	 and	Bluewatch	 from	

Thailand.	All	winners	will	have	a	field	trip	in	Japan	in	

September	2019	to	enhance	their	skills	and	generate	

new	 ideas.	Also	 they	will	have	an	opportunity	 to	 join	

business	matching	and	meet	the	world-leading	startups,	

which	will	promote	the	national	innovation	to	the	global	

value	chain.	The	final	round	of	competition	will	take	place	

in	November	2019	and	there	will	be	only	one	winner	

who	will	afterward	make	a	joint	 investment	with	such	

Japanese	world-leading	companies	as	ANA	and	JAL.		
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Grand Picthing Challenge  

ผู้ลการตัดสินผูู้้ที่ได้รับรางวัล	มีดังต่อไปนี้

รางวัลชนะเลิศ:	บริษัท	เอ็ดเทค	(ไทยแลนด์)	จ�ากัด

รางวัลรองชนะเลิศ	อันดับ	1:	Homeprise

รางวัลรองชนะเลิศ	อันดับ	2:	Star	Herb	Pharma

The	results	are

The	winner:	EDTECH	(Thailand)	Co.,	Ltd.		

1st	runner	up:	Homeprise

2nd	runner	up:	Star	Herb	Pharma
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International Pitching

ผู้ลการตัดสินผูู้้ที่ได้รับรางวัล	มีดังต่อไปนี้

รางวัลชนะเลิศ:	SmartDrive	Inc.,	Japan

รางวัลรองชนะเลิศ	อันดับ	1:	Haulio,	Singapore

รางวัลรองชนะเลิศ	อันดับ	2:	ISPECT,	Taiwan

The	results	are

The	winner:	SmartDrive	Inc.,	Japan

1st	runner	up:	Haulio,	Singapore

2nd	runner	up:	ISPECT,	Taiwan
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Hackathon
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Hackathon

ผู้ลการตัดสินผูู้้ที่ได้รับรางวัล	มีดังต่อไปนี้

Spicydisc Hackathon: Inspiring	our	city	through	music	

and	creative	platform	(MAR	Tech)	

รางวัลชนะเลิศ:	NYTU

รางวัลชมเชย:	Touch	me,	Thai	music	Buddy,	MARS	MUSE

EGAT Hackathon:	 Smart	 Platform	 for	 sustainable 

surroundings	society	with	EGAT	(Travel	Tech)

รางวัลชนะเลิศ:	ICTES9

รางวัลชมเชย:	Alto,	Potent	up,	ชิพกับเดลนี่สองพี่น้อง

GDG Hackathon:	Mobile	 commerce	สร้างหรือต่อยอด	

mobile	platform	เชื่อมโยงกับระบบข้อมลู	AI	IoT	(Business	

Service	+	DeepTech)

รางวัลชนะเลิศ:	TaamKru

รางวัลชมเชย:	U	more,	Social	Cloud,	Finsense.

Results	are	as	followed;	

Spicydisc Hackathon: Inspiring	our	city	through	music	

and	creative	platform	(MAR	Tech)

The	winner:	NYTU

Consolation	Prize:	Touch	me,	Thai	music	Buddy,	MARS	

MUSE.

EGAT Hackathon:	 Smart	 Platform	 for	 sustainable 

surroundings	society	with	EGAT	(Travel	Tech)

The	winner:	ICTS9

Consolation	Prize:	Alto,	Potent	up,	Chip	kap	Dale	ni	

song	phi	nong.

GDG Hackathon:	Mobile	commerce,	create	or	top	up	

mobile	 platform	connecting	with	AI	 IoT	 information	

system	(Business	Service	+	DeepTech)

The	Winner:	TaamKru

Consolation	prize:	U	more,	Social	Cloud,	Finsense.



STARTUP THAILAND 2019 STARTUP NATION

292

Job For The Future

	 พื้นที่ส�าหรับคนรุ่นใหม่ที่ก�าลังมองหาช่องทางการ 

สมัครงานกับบริษัทสตาร์ทอัพชั้นน�าที่ตนเองสนใจ	เพราะใน 

อนาคต	เราอาจสามารถก�าหนด	“อาชีพ”	ของเราได้	ขึน้อยูกั่บ	

“ทักษะ”	ที่เรามี	อาชีพที่เรารู้จักหลากหลายอาชีพจะหายไป

เพราะถูกแทนที่ด้วยนวัตกรรมและคุณ์ค่าใหม่	 ๆ	พร้อมการ 

บรรยายสุดพิเศษจากวิทยากรผูู้ ้เชี่ยวชาญในหัวข้อ 

	Characteristic	of	 the	Future	of	Work	และ	Necessary	

Skills	for	the	Future

	 Session	1:	Characteristic	of	 the	Future	of	Work 

ลักษณ์ะของโลกแห่งการท�างานในอนาคตจะเป็นอย่างไร?	

เราจะเตรยีมพร้อมส�าหรบัอนาคตทีค่นจ�านวนไม่กีค่นเท่านัน้

จะได้รับโอกาสได้อย่างไร?

	 Speaker:	 กวีวุฒิ	 เต็มภูวภัทร,	Head	 of	 SCB	10X	

Project	และเจ้าของ	podcast	แปดบรรทัดครึ่ง

	 Session	 2:	 Necessary	 Skills	 for	 the	 Future 

ในยุคปัจจุบันที่ใคร	 ๆ	 ต่างก็พูดถึงทักษะแห่งอนาคต	

แล้วทกัษะแห่งอนาคตคอือะไร?	ท�าไมทกัษะเหล่านีจ้งึจ�าเป็น 

ต่อการท�างานในอนาคต?

	 Speaker:	 วุฒิ	 พูลสมบัติ,	 Senior	 Consultant,	 

Performance	 &	Organization	 Solution	 Lead	 of	 

Aon	Hewitt

	 A	new	space	is	provided	for	the	new	generation	

looking	for	a	job	opportunity	at	leading	startup	as	in	the	

future	our	“occupations”	can	be	chosen	according	to	

our	“skills”,	and	many	occupations	we	know	today	will	

be	replaced	by	innovation	and	new	values.	Also	there	

was	a	talk	on	Characteristic	of	the	Future	of	Work	and	

Necessary	Skills	for	the	Future	by	a	team	of	experts.	

	 Session	1:	Characteristic	of	 the	Future	of	Work 

	What	will	the	future	of	work	be	like?	How	will	we	prepare	

for	the	future	in	which	only	a	few	people	can	enjoy	the	

opportunity?

	 Speaker:	Kaweewut	Temphuwapat,	Head	of	SCB	

10X	Project	and	podcaster	8	1/2.	

	 Session	 2:	 Necessary	 Skills	 for	 the	 Future 

	Skills	for	the	future	are	popularly	talked	about,	but	what	

are	they	actually?	Why	are	they	necessary	for	the	future?

Speaker:	Wut	 Poolsombat,	 Senior	 Consultant,	 

Performance	&	Organization	Solution	 Lead	 of	Aon	

Hewitt.
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Matching Deal

Mentor Hours

	 กิจกรรมที่เปิดโอกาสให้สตาร์ทอัพได้พบปะกับ 

นักลงทุนในสาขาที่ตรงกัน	เปิดโอกาสในการจับคู่ธุรกิจ

	 The	activity	which	brings	 together	startups	and	

investors	of	the	same	fields,	opening	up	an	opportunity	

for	business	matching.

	 กจิกรรมทีเ่ปิดให้ค�าปรึกษาเรือ่งการท�าธุรกจิสตาร์ทอัพ	

จากผูู้้เชี่ยวชาญในหลากหลายสาขา	ทั้งการตลาด	กฎหมาย	

การบริหาร	เป็นต้น

	 A	consulting	service	for	running	startup	business	

which	 is	given	by	experts	 from	many	 fields	 such	as	

marketing,	law,	and	administration.
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Startup Thailand Ecosystem Tour
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Startup Thailand Ecosystem Tour

	 กจิกรรมการพาเหล่าสมาชกิสตาร์ทอพัทัง้จากไทยและ 

ต่างประเทศไปรู้จักสตาร์ทอัพไทยที่ประสบความส�าเร็จใน 

ธุรกิจ	 เรียกได้ว่าเป็นการกระชับมิตร	ประสานสัมพันธ์	 และ 

สร้างเครอืข่ายให้กว้างขวางขึน้ส�าหรบัเหล่าสตาร์ทอพั	สถานที่ 

ที่ไปเยี่ยมชมได้แก่	Wongnai,	Clamdi,	Giztik,	Appman,	

Dtac	Accerelate,	True	Incube,	Siri	Ventures.

	 The	activity	brings	Thai	and	international	startups	to	

meet	and	get	to	know	Thai	startups	that	are	successful	

in	business.	It	is	a	friendship	building,	relation	building,	

and	networking	for	wider	horizon	for	all	startups.	Places	

to	visit	include	Wongnai,	Clamdi,	Giztik,	Appman,	Dtac	

Accerelate,	True	Incube,	Siri	Ventures.
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Gala Night

	 งานแสดงความยินดีกับผูู้้ได้รับรางวัล	Prime	Minister	

Award:	National	 Startup	 2019	และรางวัล	 S-Booster	

Pitching	และงานเลี้ยงต้อนรับพาร์ทเนอร์	 ผูู้้สนับสนุนงาน	

ผูู้บ้รรยาย	และผูู้ท่ี้มส่ีวนเกีย่วข้องให้เกดิงาน	Startup	Thailand	

2019

	 A	congratulatory	reception	for	the	winners	of	Prime	

Minister	Award:	National	Startup	2019	and	S-Booster	

Pitching,	 and	 a	welcoming	 reception	 for	 partners,	

supporters,	speakers,	and	all	contributors	of	Startup	

Thailand	2019
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Networking Night

	 งานพบปะสังสรรค์ของเหล่าสตาร์ทอัพทั้งจากไทย 

และต่างประเทศ	 เพื่อประสานสัมพันธ์และสร้างเครือข่าย 

ระหว่างกันให้เหนียวแน่นและกว้างขวางยิง่ขึน้	โดยบรรยากาศ 

ภายในงานนั้นเต็มเปี�ยมไปด้วยเสียงหัวเราะ	 สนุกสนาน	

และเป็นกันเองมาก	สิ่งที่ทุกคนได้กลับไปในวันนั้นไม่เพียง 

แค่เครอืข่ายธรุกจิทีก่ว้างขวางขึน้	แต่ยงัรวมถงึมติรภาพด	ีๆ 	ที่ 

น่าประทับใจอีกด้วย	

	 A	meeting	 for	Thai	and	 international	startups	to	

build	relationships	and	networking	among	them.	The	

atmosphere	that	night	was	warm	and	friendly,	filled	with	

laughter	and	fun.	It	was	friendly	and	casual.	Hopefully	

all	participants	got	wider	networks,	along	with	good	

and	impressive	friendships.	
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Festival

	 การแสดงดนตรีจากหลากหลายศิลปินและดีเจใน 

บรรยากาศของมิวสิคเฟสติวัล	 ซึ่งเต็มไปด้วยสร้างสีสันและ 

ความสนุกสนาน	อาทิ	DJ	Jurassic	Pew,	DJ	Manow,	my	

life	as	ali	Thomas,	TELEx	TELEXs,	Paradise	Bangkok	

Molum	International,	Chanudom,	Yellow	Fang,	DCNXTR

	 Musical	performances	from	various	artists	and	DJs	

in	the	atmosphere	of	the	Music	Festival.	Which	is	full	of	

creating	color	and	fun.	The	playlist	included	DJ	Jurassic	

Pew,	DJ	Manow,	my	life	as	ali	Thomas,	TELEx	TELEXs,	

Paradise	Bangkok	Molum	 International,	Chanudom,	

Yellow	Fang,	DCNXTR
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Unicorn Sponsors Centure Sponsors

Pony Sponsors

Hackathon Sponsors

Event Partners

Media Partners

Public Partners
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